


ESTRATEGIA DE DESARROLLO DE LA FEDERACION
DE SIERRA GRANDE-TIERRA DE BARROS.

.- DIAGNOSTICO PREVIO
r.1.-INTRODUCCION.

El diagnéstico previo de la comarca Sierra Grande—Tierra de Barros,
queda definido tras recopilar datos e informaciéon comarcales, tanto de
organismos publicos como de las opiniones personales de los distintos agentes
implicados en el desarrollo comarcal.

De esta forma, contaremos con una serie de datos objetivos recopilados
de fuentes como el Instituto Nacional de Estadistica, del Sexpe, del Servicio de
Estadistica de la Junta de Extremadura, Registro Mercantil, datos
municipales...asi como de otras entidades que poseen estudios estadisticos
comarcales Ej: Caja Espafia, Anuario estadistico de la Caixa...

Por otro lado analizaremos una serie de datos mds subjetivos que
provienen de la realizacién de alrededor de unas 300 entrevistas personales,
donde se recogemos, el sentir y las opiniones de los representantes politicos
agentes sociales, promotores y poblacién en general, que trabajan en el
territorio. Estas entrevistas se realizan con la intencién de desarrollar una
estrategia de desarrollo comarcal futura, desde una perspectiva multiple, que
defiende por encima de todo la participacién social y el trabajo compartido,
como base para el desarrollo integral de la comarca.

1.2.- DATOS OBJETIVOS: ECONOMIA COMARCAL

Para hacernos una idea de las caracteristicas de la comarca estudiada,
es necesario tener en cuenta, ademas de los datos recogidos en el Anexo 3, otras
estimaciones referentes a las actividades econdmicas que se desarrollan en la
comarca.

Es por ello que a continuacién desarrollamos un informe detallado
de los distintos sectores econémicos de la comarca, que podremos observarlo
de manera muy grafica, mediante las tablas, cuadros...que se presentan a
continuacion.
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Cuadro: Namero de afiliados a la Seguridad Social, por municipio y sexo

Municipio

Aceuchal 1.347 61,34 849 38,66 2,196 | 100
Alange 487 67,73 232 32,27 719 100
Albuera (La) 478 61,60 298 38,40 776 100
Almendralejo 6.859 67,05 3.370 32,95 10.229 100
Corte de Peleas 410 58,82 287 41,18 697 100
Entrin Bajo 146 55,09 119 44,91 265 100
Hinojosa del Valle 142 64,25 79 35,75 221 100
Hornachos 900 71,09 366 28,91 1.266 100
Oliva de Mérida 543 58,77 381 41,23 924 100
Palomas 186 70,19 79 29,81 265 100
Puebla de la Reina 187 66,31 95 33,69 282 100
Puebla del Prior 122 72,62 46 27,38 168 100
Ribera del Fresno 761 68,19 355 31,81 1.116 100
Santa Marta 984 67,12 482 32,88 1.466 100
Solana de los Barros 718 61,11 457 38,89 1.175 100
Torremejia 515 60,38 338 39,62 853 100
e ot 2.754 67,75 1.311 32,25 4.065 100

Barros
Villalba de los 419 67,58 201 32,42 620 100

Barros
Zarza (La) 824 63,98 464 36,02 1.288 100
Badajoz 144.075 62,51 86.406 37,49 230.481 100
Extremadura 229699 61,41 144369 38,59 374.068 100

Fuente: Seguridad Social 2006



Cuadro: Namero de afiliados a la Seguridad Social, por municipio, edad y sexo

De 15-24 De 25-44 De 45-64 De 65 o mas

Municipio Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre  Mujer
Aceuchal 171 127 724 544 2 5
Alange 62 30 259 147 166 54 0 1
Albuera (La) 61 41 230 178 187 78 0 1
Almendralejo 852 493 3.710 2117  2.261 744 35 16
Corte de Peleas 49 24 242 172 118 88 1 3
Entrin Bajo 18 6 76 67 52 42 0 4
il 21 11 67 40 53 28 1 0
Valle
Hornachos 107 38 477 241 309 85 7 2
Oliva de Mérida 91 66 260 205 191 108 1 2
Palomas 32 17 91 44 62 18 1 0
Puebla de la 14 5 102 67 71 22 0 1
Reina
Puebla del Prior 15 4 59 31 47 11 1 0
Ribera del 84 46 382 225 294 82 1 2
Fresno
Santa Marta 123 71 517 303 340 106 4 2
Solana de los 106 50 355 278 255 129 2 0
Barros
Torremejia 66 51 287 206 159 80 3 1
Villarancade los ., 129 1.540 887 885 286 7 9
Barros
sl s e 58 30 200 108 160 60 1 3
Barros
Zarza (La) 83 32 441 304 298 126 2 2
Badajoz 14.802 9.163 77.120 52.434 51.558 24.243 588 565

Extremadura 22.826 13.730 12.1223 84.827 84.627 44.773 1.004 1.034

Fuente: Seguridad Social 2006



ACEUCHAL EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA
18%

SERVICIOS
43%
INDUSTRIA
16%
STRUCCION

23%

ALANGE EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

SERVICIOS AGRICULTURA
37% 33%
INDUSTRIA

CONSTRUCCION 10%
20%

LA ALBUERA EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA

16%
SERVICIOS
40%
DUSTRIA
26%

CONSTRUCCION
18%

ALMENDRALEJO EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA
11%

INDUSTRIA
14%
SERVICIOS
58%
CONSTRUCCION
17%




CORTE DE PELEAS EMPRESAS POR SECTOR
ACTIVIDAD

AGRICULTURA
28%

SERVICIOS
44%

NDUSTRIA
13%

CONSTRUCCIO
N
("

ENTRIN BAJO EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

SERVICIOS

33% AGRICULTURA

40%

INDUSTRIA

CONSTRUCCION 0%

27%

HINOJOSA DEL VALLE EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

GRICULTURA
41%

SERVICIOS
53%
NDUSTRIA
0%

CONSTRUCCION
6%

HORNACHOS EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA
37%
SERVICIOS
45%
% INDUSTRIA

CONSTRUCCION 12%
6%




OLIVA DE MERIDA EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

SERVICIOS RICULTURA
39% 47%

CONSTRUCC
N

6% INDUSTRIA

8%

PALOMAS EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA

24%
NDUSTRIA
SERVICIOS 12%
58%
ONSTRUCCION

6%

PUEBLA DE LA REINA EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

RICULTURA
SERVICIOS 49%
48%

CONSTRUCCION /| INDUSTRIA
0% 3%

PUEBLA DEL PRIOR EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA
25%

SERVICIOS
42%

INDUSTRIA
8%

CONSTRUCCION
25%




RIBERA DEL FRESNO EMPRESAS POR SECTOR
ACTIVIDAD

AGRICULTURA

0,
SERVICIOS 32%

37%

INDUSTRIA
6%
CONSTRUCCION
25%

SANTA MARTA EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA
21%

SERVICIOS

0,
45% INDUSTRIA

12%

CONSTRUCCION
22%

SOLANA DE LOS BARROS EMPRESAS POR SECTOR
ACTIVIDAD

SERVICIOS
28%
AGRICULTURA
45%
CONSTRUCCION

21% INDUSTRIA
6%

TORREMEJIA EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA
32%
SERVICIOS
47%
INDUSTRIA
5%

CONSTRUCCION
16%
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VILLAFRANCA DE LOS BARROS EMPRESAS POR SECTOR

ACTIVIDAD
AGRICULTURA

17%

INDUSTRIA

SERVICIOS 13%
52%

CONSTRUCCION
18%

VILLALBA DE LOS BARROS EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

SERVICIOS
26%

AGRICULTURA
50%

CONSTRUCCION
16%

INDUSTRIA
8%

LA ZARZA EMPRESAS POR SECTOR ACTIVIDAD

AGRICULTURA
9%

INDUSTRIA
12%
SERVICIOS
50%
CONSTRUCCION
29%

TOTAL COMARCA EMPRESAS SECTORES

AGRICULTURA
19%

INDUSTRIA
12%

11




1.2.1.- AGRICULTURA

La agricultura, que ha sido el motor de la economia de la comarca, gira
en torno al aprovechamiento de los recursos de la comarca. Las caracteristicas
fisicas de la comarca hacen de esta zona un emplazamiento idéneo para el
desarrollo de actividades agricolas.

En este sentido, la estructura productiva de la comarca continua
mostrando una fuerte especializacion en agricultura (por encima de la media
espafiola), sobre todo y apoyada especialmente en los ultimos afios por el
desarrollo de una importante industria agraria la cual incide directamente en
las producciones agropecuarias de la comarca con importante proyeccion
nacional e internacional.

En cuanto a la actividad agricola propiamente dicha, esta gira en torno
a dos cultivos preponderantes; la vid y el olivo, con imperancia de otros

cultivos herbaceos y de la ganaderia en las franjas noreste y este de la comarca
( Oliva de Mérida, Alange, Puebla de la Reina, Hornachos...)

A continuacién vamos a analizar los datos cuantitativos més
significativos del sector agrario en la comarca, de esta forma podremos
apreciar la importancia de este sector econémico.

» Distribucion General de la Tierra

Nos indica la superficie destinada a los distintos tipos de explotaciones
presentes en nuestra comarca.

12



COMPARATIVA NIVEL COMARCAL

Comarca Sierra Grande — Tierra de Barros
SUPERFICIE TOTAL DEL |183.206 Erial a pastos (Ha) 540
TERMINO MUNICIPAL
(Ha)
Tierras ocupadas por 29.439 Espartizal (Ha) 0
cultivos herbaceos
SECANO (Ha)
Barbecho y otras tierras no | 13980 Terreno improductivo (Ha) 669
ocupadas SECANO (Ha)
Tierras ocupadas por 73.917 Superficie no agricola (Ha) 3.563
cultivos lefiosos SECANO
(Ha)
Prados naturales SECANO 0 Rios y lagos (Ha) 1.393
(Ha)
Pastizales (Ha) 18.367 | Tierras ocupadas por cultivos herbaceos |1.505
REGADIO (Ha)
Monte maderable SECANO | 6.262 Barbecho y otras tierras no ocupadas 0
(Ha) REGADIO (Ha)
Monte abierto (Ha) 8.390 Tierras ocupadas por cultivos lefiosos 762
REGADIO (Ha)
Monte leiioso (Ha) 8.519 Prados naturales REGADIO (Ha) 0
Monte maderable REGADIO (Ha) 0

Destacar que de la superficie total de la comarca (183.206 ha), los
cultivos lefiosos de secano ocupan una superficie de 73.917 ha las cuales
engloban por supuesto los cultivos de la vid y el olivo como cultivos

destacados en la comarca

COMPARATIVA NIVEL COMARCAL Y REGIONAL

Distribucion general de la tierra

Comarca

Extremadura

Comarca

Extremadura

SUPERFICIE
TOTAL DEL
TERMINO
MUNICIPAL (Ha)

183.206

4.213.441

Erial a pastos (Ha)
0,29%

2,02%

Tierras ocupadas
por cultivos
herbdceos
SECANO (Ha)

16,06%

10,29%

Espartizal (Ha)
0%

0 %

Barbecho y otras
tierras no
ocupadas

SECANO (Ha)

7,63%

5,93%

Terreno

improductivo (Ha) 0.36%

1,66%




Tierras ocupadas Superficie no
por cultivos o agricola (Ha) o o
lefiosos SECANO | 03%% | 8 30% 1,94% | 2,31%
(Ha)
Prados naturales o o Rios y lagos (Ha) o o
SECANO (Ha) 0% 0,31% 0,76% 2,09%
Pastizales (Ha) Tierras ocupadas
10,02% | 23,45% por cultivos 0,82% | 4,06%
herbdceos
REGADIO (Ha)
Monte maderable Barbecho y otras
SECANO (Ha) 3.42% 7,43% tierras no ocupadas 0% 0%
REGADIO (Ha)
Monte abierto Tierras ocupadas
(Ha) o o por cultivos o o
4,58% 21,48% Jefiosos REGADIO 0,42% 0,42%
(Ha)
Monte lefioso o o Prados naturales o o
(Ha) 4,65% 9,02% REGADIO (Ha) 0% 0,36%
Monte maderable o o
REGADIO (Ha) 0% 0%

Fuente: Junta de Extremadura — INE: Censo Agrario

Destacar en primer lugar el porcentaje ocupado a nivel comarcal por las
“tierras ocupadas por cultivos herbaceos de secano (16,06 %) frente al
porcentaje regional (10,29 %)

Destacar en mayor medida la ocupacién de los cultivos lefiosos de
secano en la comarca (40,35 %) bastante por encima de la ocupacién a nivel
regional (8,30 %), diferencia ocasionada por el predominio en nuestra comarca
de cultivos como la vid y el olivo.

Debido a esto y por el alto aprovechamiento de las tierras, cabe destacar
la escasa relevancia que tienen en nuestra comarca cultivos como los pastizales
(10,02%), monte maderable (3,42%), monte abierto (4,58%) y monte lefioso
(4,65%), destacando la zona este de la comarca en este tipo de explotaciones
por su mayor dedicacién a la ganaderia y la existencia de diversos espacios
naturales.

En cuanto a las tierras ocupadas por cultivos herbaceos de regadio en la
comarca, por nuestra localizacién y caracteristicas fisicas del terreno, destaca la
baja superficie ocupada por este tipo de explotacién en la comarca (0,32%)
frente a la superficie regional (4,06%).
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Concluimos con la importancia que tienen en nuestra comarca los
cultivos anteriormente citados como la vid y el olivo, extendiéndose a casi el
50 % de la superficie total de la misma, siendo por tanto el porcentaje de otros
aprovechamientos generalmente bajo lo que hace que los espacios naturales
,entre ellos, estén bien localizados en la comarca.

15
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SUPERFICIE TOTAL DEL TERMINO MUNICIPAL (Ha)
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Tierras ocupadas por cultivos herbaceos SECANO (Ha)
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Estas explotaciones engloban las tierras ocupadas por cultivos
temporales, las praderas para siega o pastoreo y las tierras dedicadas a huertas,
incluidos los invernaderos.

Destacar que las localidades donde mas se dan estos cultivos
corresponden entre otras a: Alange, Hornachos, Oliva de Mérida, Puebla de la
Reina, etc., localidades estas cuyas caracteristicas no se encuadran en las
propias de Tierra de Barros y donde el aprovechamiento de las tierras se hace
de forma desigual. Asi mismo destacan otras localidades que aun estando
enmarcadas en Tierra de Barros, presentan unas caracteristicas diferenciadas
que permiten el uso de sus tierras a otros tipos de cultivo, contando ademds
con la voluntad arraigada de los agricultores.
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Barbecho y otras tierras no ocupadas SECANO (Ha)

Ha

En este grupo se incluyen todas las tierras de cultivo que estin en
descanso o no ocupadas durante el afio por otros motivos.

Destacan de nuevo las localidades de Alange, Hornachos, Oliva de
Mérida, etc., donde ademas de las caracteristicas de sus tierras anteriormente
citadas, destaca también la gran extensién de su término municipal, lo que
posibilita que destaquen este tipo de explotaciones.

Tierras ocupadas por cultivos lefiosos SECANO (Ha)
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Este tipo de explotaciones hace referencia a las tierras ocupadas por
cultivos que permanecen largos periodos de tiempo, lo cual incluye las tierras
ocupadas por arboles frutales, vides, etc., excluyendo las dedicadas a arboles
para la produccion de lefa o madera.

Se observa claramente como destacan los municipios incluidos en el

término de “Tierra de Barros” y cuyas caracteristicas del terreno hacen muy
viable su dedicacién a cultivos lefiosos como la vid y el olivo. Por la misma
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razon las localidades que se sitdan entre la Sierra Grande de Hornachos y el
rio Matachel destacan menos en este tipo de explotaciones.

Pastizales (Ha)
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Hace referencia a los pastos que no son aprovechables por siega y que se
dan en climas secos como el que nos ocupa.

Destacan de nuevo los municipios que més terreno dedican a pastizales
y que estin encuadrados en la parte nororiental de la comarca (Alange,
Hornachos, Oliva de Mérida, etc.,)

Monte maderable SECANO (Ha)

Ha
)
Ul
S
S

Se define asi al terreno con arboles cuyas copas cubren mas del 20% de
la superficie del suelo y que se utilizan para la producido de madera o mejora
del medio ambiente. Se incluyen ademads las superficies repobladas con fines
forestales aunque la densidad de sus copas sea inferior 1 20%. Se incluyen las
especies de arboles como Pinos, chopos, hayas, castafios, robles, eucaliptos,
etc.,
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Debido a la existencia de espacios de interés natural y medioambiental
y a la amplitud de sus términos municipales, destacan localidades como
Hornachos, Oliva de Mérida, Puebla de la reina y Palomas.

Monte abierto (Ha)
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Corresponde a los terrenos con arbolado adulto cuyas copas no cubren
el 20% de la superficie y cuyo uso principal es para pastoreo. Incluye las
dehesas de pasto y arbolado con encinas, alcornoques, quejigo, rebollo y otros
arboles.

Por las caracteristicas fisicas del terreno y debido a su mayor dedicacién
a la actividad ganadera, destacan para este tipo de explotaciones los municipios
de la zona oriental de la comarca ( Alange, Hornachos, Oliva de Mérida, etc.,)

La excepcion por su encuadre dentro de “Tierra de Barros” destaca el

caso de Villalba de los Barros donde aparecen amplias dehesas que ocupan
parte de su Término Municipal.
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Monte lefioso (Ha)
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Corresponde al terreno ocupado por arboles de porte achaparrados,
matorral o maleza que no cubran mas del 20% de la superficie y cuyo
aprovechamiento sea para lefia o pastoreo. Comprende especies como la
encina, roble, ara, lentisco, aulaga, etc.,

Destacan los municipios de Alange, Hornachos, Oliva de Mérida y

Puebla de la Reina por sus caracteristicas anteriormente citadas. Destacar la
ausencia total de este tipo de explotaciones en el resto de municipios.

Erial a pastos (Ha)
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Hace referencia al terreno raso con pastos accidentales que
normalmente no llegan a mantener 10 Kg de peso vivo por hectérea y afio.

Una vez més destacan los municipios del este de la comarca con la
excepcion del municipio de Aceuchal con una extension de erial a pastos mas o
menos notable. Destacar la ausencia casi total de este tipo de explotaciones en
el resto de los municipios de la comarca.
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Terreno improductivo (Ha)

Son los que corresponden a las superficies agricolas que no son
aprovechables como pedregales, torrenteras, etc.,

Destacan, por una razén principal, y como existencia de una franja
montafiosa de sierras que recorre de norte a sur esta parte de la comarca, el
municipio de Hornachos seguido de Oliva de Mérida y Puebla de la Reina.
Ademas también influyen otras causas secundarias cono las caracteristicas
fisicas del terreno y la utilizacién del mismo.

Superficie no agricola (Ha)
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Incluyen las superficies dedicadas a otros usos como poblaciones,
caminos, construcciones, carreteras, vias férreas, zonas industriales, etc.
Asimismo estan comprendidos los pantanos, charcas, etc.,
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Destacan las localidades de Almendralejo y Villafranca como nucleos
poblacionales de mayor numero de habitantes de la comarca y otros como
Hornachos por la presencia en su Término municipal de pantanos, etc.,

Rios y lagos (Ha)
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Destaca la superficie ocupada por la localidad de La Zarza por la
inclusion de la mayor parte de la superficie del Embalse de Alange en su
Término municipal. También destacan Hornachos y Puebla de la Reina al
localizarse en su Término Municipal el Embalse de los Molinos.

Llama la atencién la superficie que ocupan estos valores en la poblacion

de Solana de los Barros y que se debe principalmente a la localizacién en su
Término Municipal de numerosos arroyos que ocupan un amplio terreno.

Tierras ocupadas por cultivos herbaceos REGADIO (Ha)
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Son las superficies destinadas a la produccién de cultivos a los que
voluntariamente se les proporciona agua. Destaca considerablemente en este
aprovechamiento la localidad de La Zarza por su cercana al Embalse de Alange y
por estar sus tierras bafiadas por los rios que en el confluyen, lo que proporciona
unas 6ptimas condiciones para el regadio de los cultivos.

Tierras ocupadas por cultivos lefiosos REGADIO (Ha)
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Hace referencia a los cultivos de porte lefoso que voluntariamente estin
puestos en riego.

Destaca la baja superficie destinada a este tipo de cultivo en nuestra
comarca debido fundamentalmente a la falta de condiciones fisicas y sobre
todo infraestructuras necesarias para el manejo de este tipo de explotacion.

Entre los cultivos destacan sobre todo los frutales, vid y olivo que en los
ultimos afos estan experimentando un auge en toda la comarca.

De entre los municipios destacan sobre todo La Albuela, Oliva de
Mérida, Villafranca y La Zarza principalmente por las disponibilidades

hidricas y de infraestructuras en estas zonas.

oSuperficie total de las explotaciones segin la distribucién general de la
superficie municipal. Fuente: Junta de Extremadura — INE: Censo
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Distribucién de las tierras municipales (Ha.)
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‘ OTierras labradas W Tierras para pastos permanentes [0 Especies arbéreas forestales [ Otras tierras no forestales ‘

Comenzaremos por hacer una comparativa de la situacion, destacando que
de la superficie total a nivel regional, provincial y comarcal un 33,20% se dedica a
tierras labradas en la region, un 44,43% en la provincia y significativamente mas
alta, un 72,39% en la comarca; de ahi destacamos que en una comarca con un
importante potencial productivo. De la misma manera destaca que la superficie
ocupada por las tierras para pastos permanentes, especies arboreas forestales y
otras tierras no forestales, es menor en la comarca que en la provincia y region, lo
cual vuelve a poner de manifiesto la relevancia y el valor de las tierras en nuestra
comarca.

Si analizamos la comparativa a nivel comarcal y municipal cabe destacar
que de la superficie total de la comarca (162.497 ha) hay 117.646 ha que pertenecen
a superficies ocupadas por las tierras labradas, lo que indica la relevancia de este
tipo de utilizacién de tierras respecto al uso de las restantes explotaciones.

Destacan asi los municipios enmarcados en la zona denominada “Tierra de
Barros” donde la mayor parte de los terrenos se utilizan para el aprovechamiento
de la vid y el olivo, destacando de entre ellos Aceuchal por dedicar una parte de
su superficie de tierras labradas al cultivo del ajo.

Respecto a las tierras para pastos permanentes, estas estan en su mayor
parte en los municipios de la franja este de la comarca como Alange, Palomas,
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Oliva de Mérida, Puebla de la Reina, Puebla del Prior y Hornachos,
correspondiendo dicha superficie en su mayor parte a la dedicacién ganadera de
estos municipios. Igualmente ocurre con las superficies ocupadas por especies
arboreas y forestales las cuales se sittan en municipios donde se localizan la
mayor parte de los espacios naturales de la comarca.

Por ultimo destacan los municipios de Alange, Hornachos, Oliva de

Mérida y La Zarza como municipios con mayor numero de hectireas no
forestales en la comarca.

Resultados por municipios y aprovechamiento de las tierras labradas.

UC YU e II'U [iall] [1L0 [ J U d
Otras

Herbaceos | Frutales Olivar Viiedo tierras

labradas
Aceuchal 500 21 1.143 4.024 1
Alange 2.980 24 2.193 996 0
La Albuera 944 1 71 164 0
Almendralejo 1.276 13 5.696 8.467 0
Corte de Peleas 84 96 1.494 2.025 0
Entrin Bajo 83 6 515 271 0
Hinojosa del Valle 1.776 0 496 101 0
Hornachos 6.771 50 2.831 643 0
Oliva de Mérida 7.130 23 2.219 167 0
Palomas 2.013 0 251 188 0
Puebla de la Reina 6.310 0 486 104 0
Puebla del Prior 1.249 0 392 445 0
Ribera del Fresno 4.615 58 4.064 4.606 0
Santa Marta 2.604 87 2.910 4.415 0
Solana de los Barros 635 25 1.567 2.889 0
Torremejia 488 10 381 1.151 0
Villafranca de los 835 64 2.242 6.508 6

Barros

Villalba de los Barros 2.570 153 1.448 2911 0
La Zarza 1.855 36 1.489 292 0
Total Comarcal 44.718 667 31.888 40.367 7

% Comarcal 38,01% 0,56% 27,10% | 34,31% 0,02%

Fuente: Junta de Extremadura — INE: Censo Agrario
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Distribucién de las tierras labradas (Ha.) por aprovechamiento
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De los resultados obtenidos destaca la clara diferencia que existe entre los
municipios de “Tierra de Barros” y los de la parte oriental de la comarca en torno
a Sierra Grande y el rio Matachel. Mientras que en las localidades de Tierra de
Barros predominan cultivos como la vid y el olivo ocupando estos el 34,31% y
27,00% respectivamente (64,41% del aprovechamiento total); los municipios de
Sierra  Grande y el rio Matachel presentan una mayor afluencia de
aprovechamiento de los cultivos herbiceos ocupando el 38,01% del total comarcal.

A pesar de que son los cultivos herbaceos el aprovechamiento dominante
838,01%), destacan sin embargo las superficies ocupadas por los cultivos de la vid
(34,31%) v el olivo (27,10%) pues estos son solo dos especies cultivables mientras
que los primeros abarcan mayor nimero de especies.
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Namero de explotaciones, nimero de parcelas, unidades ganaderas y unidades de
trabajo al aio.

Total nimero de No. No. N? de Parc./ LI Unida_d es~de
Explotaciones explota!cmnes exrflota_iclones parcelas | Explotac. ganaderas  trabajo-aiio
con tierras sin tierras (UG) (UTA)
Aceuchal 466 465 1 3.185 6,83 326 227
Alange 217 214 3 1.615 7,44 2.336 199
La Albuela 49 49 0 136 2,77 75 39
Almendralejo 841 823 18 7.797 9,27 1.673 671
Corte de 145 145 0 965 6,65 35 134
Peleas
Entrin Bajo 61 61 0 354 5,80 26 29
Hinojosa del 116 108 8 981 8,45 562 49
Valle
Hornachos 596 574 22 3.997 6,70 5.655 243
Oliva de 359 358 1 3.392 9,44 3.848 175
Mérida
Palomas 44 42 2 376 8,54 1.066 32
Puebla de la 115 104 11 921 8 2.343 85
Reina
Puebla del 72 70 2 945 13,12 711 40
Prior
Ribera del 630 622 8 4.595 7,29 3.287 434
Fresno
Santa Marta 447 435 12 3.683 8,23 1.543 369
Solana de los 210 210 0 1.498 7,13 18 144
Barros
Torremejia 261 258 3 802 3,07 313 89
Villafranca de 756 752 4 5.472 7,23 540 468
los Barros
Villalba de los 320 319 1 2.900 9,06 1.624 209
Barros
La Zarza 421 415 6 2.598 6,17 2.885 161
Total 6.126 6.024 102 46.212 28.866 3.797
Comarcal

Fuente: Junta de Extremadura — INE: Censo Agrario
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Total nimero de explotaciones
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Sobresalen los valores que ocupan las localidades con mayor nimero de
hectéreas en su término municipal, lo cual se traduce en un mayor numero de
explotaciones. Como excepciones destacan también localidades como
Aceuchal, Santa Marta de los Barros, Villalba de los Barros o La Zarza en las
que un alto porcentaje de su término municipal estd ocupado por
explotaciones. Destaca asimismo el bajo porcentaje de explotaciones de Alange
que a pesar de tener un Término Municipal muy elevado, posee un reducido
n? de explotaciones debido principalmente a la presencia en torno a su
Término Municipal del Embalse asi como a las actividades agricolas que se
realizan y al régimen de tenencia.

N° de explotaciones con tierras y sin tierras
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‘I:I N° explotaciones con tierras B N° explotaciones sin tierras ‘

En nuestra comarca destacan en todas las localidades las explotaciones
con tierras con altos porcentajes (98,33 %). Destacan poblaciones como
Palomas, Puebla de la Reina e Hinojosa del Valle donde hay un pequefio
porcentaje de explotaciones sin tierra. Esto indica el valor de la tierra y la
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agricultura fundamentada en ello que se lleva a cabo en nuestra comarca.

Respecto a la ganaderia nos indica que no es intensiva.
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Al igual que ocurria con el nimero de explotaciones,

destacan los

municipios con mayor nimero de hectareas en su término municipal, asi como
los municipios que teniendo menor nimero de hectireas en su término
municipal, estin ocupados en su mayor parte por explotaciones y también por

parcelas. El total de parcelas e de 46.212.

Parcelas / Explotacion

n° medio de parcelas por explotacion

Destacan poblaciones como puebla del prior con 13,52 parcelas por
explotacion, Oliva de Mérida con 9,44, Almendralejo con 9,27, Villalba con
9,06 y Palomas e Hinojosa del Valle con 8,54; poblaciones donde las
explotaciones estin mas divididas que en el resto lo que pone de manifiesto la
necesidad que hay de impulsar la cooperacién y la concentracién parcelaria en

estos municipios.
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Unidades ganaderas (UG)
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Destacan los municipios con mayor extensién de monte abierto y por
tanto mayor dedicacién a la actividad ganadera como son Hornachos con
5.655 UG, Oliva de Mérida con 3.848 UG, Ribera del Fresno con 3.287 y La
Zarza con 2.885 UG.

Unidades de trabajo-afio (UTA)
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Nimero de explotaciones por municipio y tamafio de las explotaciones segiin su
superficie total (SAU).

Nimero de Explotaciones por municipios y tamafio de las explotaciones segiin su
superficie total. (Ha).

N° de

explotaciones | >=0,1 a <5 >:150a >2;?) a >Z§g a >= 50
con tierras
Aceuchal 465 218 94 70 56 27
46,88% | 20,21% | 15,05% | 12,04% 5,80%
Alange 214 101 21 29 25 38
47,19% 9,81% | 13,55% | 11,68% | 17,75%
La Albuera 49 16 9 5 12 7
32,65% | 18,36% | 10,20% | 24,48% | 14,28%
Almendralejo 823 347 125 123 149 79
42,16% | 15,18% | 14,94% | 18,10% 9,59%
Corte de 145 43 30 22 37 13
Peleas 29,65% | 20,68% | 15,17% | 25,51% 8,96%
Entrin Bajo 61 24 8 18 9 2
39,34% | 13,11% | 29,50% | 14,75% 3,27%
Hinojosa del 108 67 21 4 8 8
Valle 62,03% |19,44% | 3,70% | 7,40% 7,40%
Hornachos 574 288 92 62 46 86
50,17% | 16,02% | 10,80% | 8,01% 14,98%
Oliva de 358 168 66 39 30 55
Meérida 46,92% | 18,43% | 10,89% | 8,37% 15,36%
Palomas 42 15 3 1 7 16
35,71% 7,14% | 2,38% | 16,66% | 38,09%
Puebla de /a 104 46 8 7 8 35
Reina 44,23% 7,69% | 6,73% | 7,69% 33,65%
Puebla del 70 19 13 16 9 13
Prior 27,14% | 18,57% | 22,85% | 12,85% | 18,57%
Ribera del 622 270 86 74 137 55
Fresno 43,40% | 13,82% | 11,89% | 22,02% 8,84%
Santa Marta 435 151 69 59 96 60
34,71% | 15,86% | 13,56% | 22,06% | 13,79%
Solana de los 210 60 44 37 38 31
Barros 28,57% | 20,95% | 17,61% | 18,09% | 14,76%
Torremejia 258 167 36 40 10 5
64,72% | 13,95% | 15,50% | 3,87% 1.93%
Villafranca de 752 359 125 138 99 31
los Barros 47,73% | 16,62% | 18,35% | 13,16% 4,12%
Villalba de los 319 107 60 61 54 37
Barros 33,54% | 18,80% | 19,12% | 16,92% | 11,59%
La Zarza 415 303 39 33 20 20
73,01% 9,39% | 7,95% | 4,81% 4,81%
Total Comarcal 6.024 2.769 949 838 850 618
% Comarcal 45,96% | 15,75% | 13,91% | 14,11% | 10,25%

Fuente: Junta de Extremadura — INE: Censo Agrario
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Explotacién segln superficie agricola utilizada (Ha.)
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Analizamos la situaciéon de manera que tenemos que sefialar que los
mayores porcentajes en el tramo de 0,5 a 5 ha destacan en las localidades de
Hinojosa del Valle, La Zarza, Torremejia y Hornachos. En el tramo de 5 a 10
ha destacan Aceuchal, Corte de Peleas y Solana de los Barros entre otras. En el
tramo de 10 a 20 ha destacan municipios como Entrin Bajo, Villalba de los
Barros y Puebla del Prior. Entre 20 y 50 ha destacan principalmente La
Albuela y Corte de Peleas. Por ultimo entre los municipios con mas de 50 ha
destacan significativamente Palomas y Puebla de la Reina.

Porcentaje del tamafio de las explotaciones de la Comarca

45,963}3“

J—

7 1411%
Kh__13,91%

O0>=0,1a<5 @>=54a<10 O0>=10a<20 O0>=20a <50 @>=50
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Predominan claramente las explotaciones cuyo tamaiio es superior a 0,1
ha e inferior a 5 ha con un porcentaje del 45,96% del total comarcal. El resto
de las explotaciones segin su tamaflo ocupan porcentajes similares en el total
comarcal. Esto nos muestra el predominio de las explotaciones de pequefo
tamafio aunque a su vez se muestra un buen porcentaje de explotaciones con
un tamafo considerable (14,11% de explotaciones con un tamafo de 20 a 50 ha)

Superficie total de las explotaciones por municipios y régimen de tenencia.

Fuente: Junta de Extremadura — INE: Censo Agrario

Todos los . . . ,otros
regimenes Propiedad |Arrendamiento| Aparceria |regimenes de
tenencia
4.460 804 502 55
Aceuchal 5.820 76,63% 13,81% 8,62% 0,94%
6.464 2.446 389 77
Alange 9376 | 6go4% 26,08% 4,14% 0,82%
1.195 109 26 8
La Albuera 1.338 89,31% 8,14% 1,94% 0,59%
. 11.413 2.425 1.377 396
Almendralejo 15.610 73,11% 15,53% 8,82% 2,53%
2.466 965 297
Corte de Peleas 3.728 66,14% 25,88% 7.96% 0
. 681 160 5 30
Entrin Bajo 877 77,65% 18,24% 0,57% 3,42%
. 3.415 727 53 9
Hinojosa del Valle 4.204 81,23% 17,29% 1,26% 0,21%
18.453 3.186 1.239 120
Hornachos 22.998 80,23% 13,85% 5,38% 0,52%
] . 15.734 4.678 1.065 5
Oliva de Mérida 21.482 73,24% 21,77% 4,95% 0,02%
2.245 1.420 176 1
Palomas 3842 | 5843% | 36,95% 4,58% 0,02%
, 9.348 2.207 195 211
Puebla de la Reina 11.961 78,15% 18,45% 1,63% 1,76%
. 1.748 1.229 272 10
Puebla del Prior 3.259 53,63% 37,71% 8,34% 0,30%
) 13.172 1.708 2.529 35
Ribera del Fresno 17.444 75,51% 9,79% 14,49% 0,20%
5.727 911 3.559 83
Santa Marta 10.280 55,71% 8,86% 34,62% 0,80%
3.569 395 1.114 68
Solana de los Barros 5.147 69,34% 7,67% 21,64% 1,32%
) 1.837 214 44 7
Torremejia 2.102 87,39% 10,18% 2,09% 0,33%
Villafranca de los 9.730 7.014 1.754 889 73
Barros ) 72,08% 18,02% 9,13% 0,75%
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] 4.864 3.047 533 94

Villalba de los Barros 8.538 56,96% 35,68% 6,24% 1,10%
3.340 964 344 114

= 4.762 70,13% 20,24% 7,22% 2,39%

Total Comarcal 162.498 | 117.145 29.349 14.608 1.396

% Comarcal 72,09% 18,06% 8,98% 0,85%

Regimenes de propiedad de la SAU (Ha.)
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@ Propiedad B Arrendamiento O Aparceria O En otros regimenes de tenencia

Existe una clara hegemonia de la propiedad sobre el resto de regimenes
de tenencia de la tierra, casi las tres cuartas partes de la superficie, el 72,09%,
esta explotada en régimen de propiedad.

Los regimenes de tenencia en arrendamiento y aparceria tiene en la
comarca una importancia desigual, con el 18,06% y 8,98% respectivamente. En
el apartado de otros regimenes de tenencia, se engloba las tierras explotadas
por cesidn, suertes, etc y en la comarca ocupa el 0,85% de la superficie total.

Por localidades hay que sefialar casos como La Albuera donde el
régimen de propiedad supone el 89,31%, Torremejia con 87,39%, Hinojosa del
Valle con 81,23% de las explotaciones en propiedad, seguidos por Hornachos,
Puebla de la Reina, Aceuchal y Almendralejo. De la misma manera, hay
municipios que apenan superan el 50% de la explotacién en propiedad, como
por ejemplo: Puebla del Prior con el 53,63%, Santa Marta de los Barros con el
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55,71% y Villalba de los Barros con el 56,906% de la tenencia en propiedad. El
arrendamiento es importante en Puebla del Prior, Palomas, Villalba de los
Barros, Alange y Corte de Peleas y es poco significativo en Solana de los
Barros, La Albuera, Santa Marta de los Barros y Ribera del Fresno. El régimen
de tenencia en aparceria destaca en Santa Marta de los Barros, Solana de los

Barros y Ribera del Fresno, siendo de escasa importancia en los municipios de
Entrin Bajo, Hinojosa del Valle, Puebla de la Reina y La Albuera.

Por ultimo hay que sefialar el apartado de otros regimenes, en el que se
engloba las tierras explotadas por cesidn, suertes,... y donde su presencia es
practicamente nula en mas de la mitad de los municipios y las localidades que
mas significado tienen son Entrin Bajo, Almendralejo y La Zarza.

O Titulares de las explotaciones agrarias

La Comarca tiene 5.179 titulares de explotaciones. Donde la gran parte de
los titulares tienen mds de 55 afios, un 54% en el caso de la Comarca, con un
27% que supera los 65 anos, pero que incluso son datos inferiores a Espaiia,
donde se llega a un 57%.

Las cifras de titulares menores de 34 afios (9%) estan también en la media
tanto provincial (9%) como nacional (8%).

Por municipios, los que mdas porcentaje de titulares jovenes tienen son
Palomas, Hornachos y Santa Marta, que tan s6lo superan el 10%. Siendo los
municipios con los titulares de més edad, mas de 65 afios, Entrin Bajo,
Hinojosa del Valle y La Zarza con mas del 32%.
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Tabla 1 Titulares por grupos de edad.

r grupos de edad y ocupacién principal

Todas las Grupos de edad: (Afios)
edades | Hasta 34 |De 35 a 54 | De 55 a 64 | >= 65 afios

Aceuchal 460 9% 39% 29% 23%
Almendralejo 821 7% 36% 30% 28%
Corte de Peleas 140 8% 39% 28% 26%
Entrin Bajo 60 10% 20% 37% 33%
Hinojosa del Valle 115 7% 30% 28% 36%
Hornachos 581 11% 35% 26% 28%
Palomas 43 19% 37% 21% 23%
Puebla de la Reina 105 5% 52% 20% 23%
Puebla del Prior 70 10% 43% 26% 21%
Ribera del Fresno 613 8% 40% 25% 26%
Santa Marta 441 11% 44% 27% 18%
Torremejia 253 9% 44% 21% 26%
Villafranca de los Barros 746 7% 36% 27% 30%
Villalba de los Barros 313 10% 41% 28% 21%
Zarza (La) 418 8% 37% 24% 32%
“mam;::;'e"a de | 53949 9% 37% 24% 30%
Badajoz 53.949 9% 37% 24% 30%
Espaiia 1.720.578 8% 36% 25% 32%
TB/Badajoz 10% 9% 10% 11% 9%
TB*100/Espaiia 30% 32% 32% 33% 25%

Fuente: Censo Agrario (INE) 1999
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Tabla 2 Titulares por ocupacion principal

Titulares persona fisica por ocupacion principal

Todas las Ocupacién Ocupacién Ocupacién
edades | principal: solo en| principal: otra principal: otra
la explotacion |actividad lucrativa actividad
principal lucrativa
secundaria
Aceuchal 21 76% 24% 0%
Almendralejo 58 60% 38% 2%
Corte de Peleas 32 56% 44% 0%
Entrin Bajo 11 64% 27% 9%
Hinojosa del Valle 41 78% 2% 20%
Hornachos 54 50% 30% 20%
Palomas 8 13% 75% 13%
Puebla de /Ia Reina 8 25% 75% 0%
Puebla del Prior 6 50% 17% 33%
Ribera del Fresno 24 29% 71% 0%
Santa Marta 58 43% 55% 2%
Torremejia 77 36% 64% 0%
Villafranca de los 72 39% 57% 4%
Barros
Villalba de los 30 53% 43% 3%
Barros
Zarza (La) 111 76% 24% 0%
Comarca: Tierra de 321 54% 41% 5%
Barros
Badajoz 53949 69% 28% 3%
Espafia 1.720.578 68% 29% 3%
Tierra de 1% 1% 2% 2%
Barros/Badajoz
Tierra de 4% 3% 5% 5%
Barros*100/Espaiia

Fuente: Censo Agrario (INE) 1999

En el siguiente cuadro se muestra la distribucion porcentual de los titulares por
ocupacion principal Tierra de Barros
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= Respecto a los mayores Valores de Indice Industrial, que mide el peso
relativo de la industria de un municipio considerando la recaudacion del
impuesto de IAE, lo encontramos en Almendralejo que en su caso supera la
media provincial y en Villafranca de los barros. Les siguen en importancia
Santa Marta, Aceuchal y Ribera del Fresno. El municipio con mayor indice
industrial ponderado con la poblacion es Villafranca de los Barros, con 2,2 por
mil habitantes, seguido de los municipios de Almendralejo y La Albuera. (1,7)

= En cuanto al nimero de Actividades industriales, vemos que el peso de
la comarca del total provincial, alcanza el 13, 5 % del total. (hemos elaborado
este ratio comparativo con la provincia para centrar el andlisis en el marco mas
proximo de nuestra actividad econdémica).

= Como se puede observar la mayoria de las actividades industriales se
encuentran en Almendralejo con un 45% de la totalidad de la comarca de las
1391 situadas en la comarca 618 se encuentran en esta ciudad después
Villafranca tiene un 13% y seguidamente Aceuchal 7% y 6% Santa Marta de los
Barros. (Grafico adjunto). El resto no supera el 5% de la Comarca. Como
analizaremos posteriormente casi el 60% de las actividades industriales de la
comarca pertenecen a la construccion.

» Las mas industrializadas en el reparto por mil habitantes. Albuera,
Almendralejo, Ribera del Fresno Es significativo que si se observa el dato
relacién con la poblacién, la Comarca se encuentra por encima de lo valores
provincial y nacional, sobre todo por indicadores muy altos en Albuera,
Almendralejo, Ribera del Fresno, Santa Marta y La Zarza.

» Referente a la Variacidén y evolucién en los dltimos 5 afios de las
Actividades Industriales, observamos como el mayor crecimiento lo ha
experimentado La Albuera (76) fundamentalmente por la el desarrollo de su
poligono industrial. Seguido por Oliva de Mérida (66,7), tiene su explicacién ya
que %a representacion de las actividades en este municipio cinco anos atras era
practicamente nula. Le siguen con mayor variaciéon Alange (58,8), Solana de los
Barros (56,7) en el lado opuesto se encuentra el caso de Villalba de los Barros
cuyo crecimiento respecto a actividades industriales ha sido nulo, mientras
municipios con una poblacién similar como en concreto La Zarza ha tenido
un crecimiento de 40

» Distinguiendo la actividad de la construccién del resto de las
industriales, observamos que es ligeramente superior al resto de los subsectores
industriales respecto al total de la provincia un 13,85%.

En la comarca es muy importante la Construccién dentro de las
actividades industriales como se puede ver en el Grafico anexo el 57% de las
actividades industriales de la comarca pertenecen al a este subsector.

Por municipios el 45 % de las empresas constructoras se sitdan en
Almendralejo, un total de 355 siendo también resefables los porcentajes en
Villafranca 12%, 8% Aceuchal, 7% Santa marta, y 6% la Zarza.

» Las industrias agroalimentarias, de gran importancia en la comarca se
encuentran en el bloque de las industrias manufactureras, y actividades anexas
(3% del total provincial) dentro de ésta hay que destacar las bodegas vinicolas,
alcoholeras, agerezo de aceituna, almazaras de aceite, e industria ge jamones y
chacinas. Todas estas de gran tradicién nos solo econdémica sino cultural en
nuestra comarca, y donde se aplican las denominaciones de origen que dan una
imagen de comarca, particularidad, y calidad dentro y fuera de nuestra
comunidad.
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Por municipios estan establecidas en Almendralejo la mayoria 168
industrias de las 358 de la comarca, 43 en Villafranca. Pero es importante
seflalar que hay una representacién, menor que la anterior pero presente en
cada uno de los municipios de la comarca. En valores absolutos (por mil hab.)
destacar Corte de Peleas Solana de los Barros y Torremejia.

Enla comarca supone el 26% de total de las actividades industriales

» Ademas de ésta industria tradicional, en la Comarca estd tomando un
importante papel las industria auxiliar, (fabricas de estructuras metalicas y
fabricas de estructuras de hormigén). Este incremento de la industria
transformadora permita a la Comarca diversificar su actividad industrial,
tradicionalmente vinculada a las agroalimentarias.

En el analisis provincial podemos ver con claridad que es importante el
porcentaje de la industria transformadora de metales y mec. de precision siendo
el mayor de todos los subsectores respecto a la provincia el 15, 3 % de estas
industrias de la propician estdn establecidas en nuestra comarca.

Por municipios es similar al resto de las actividades industriales La
mayoria se encuentran en Almendralejo y seguidamente en Villafranca de los
Barros, seguidos de Aceuchal y La Albuera.

Municipios

O actividades industriales
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PORCENTAJES POR TIPO DE INDUSTRIA EN MUNICIPIOS

@ Aceuchal
INDUSTRIAS @ Almendralejo
MANUFACTURERAS J
O Alange

(14% PROVINCIAL)

O Corte de Peleas
W Puebla de la Reina, Palomas y Entrin Bajo
O Hornachos
| Oliva de Mérida
O Ribera del Fresno
W Santa Marta
m Solana de los Barros
O Torremejia
46% O Villafranca de los Barros
M Villalba de los Barros
B La Zarza
W La Albuera

\

o)
6/°1% 1% \-2%

Al estar incluido en este bloque las industrias Agroalimentarias estdn presentes este
tipo de industrias en la mayoria de los municipios.

Ademds de las agroalimentarias, las siguientes:

Industria del papel carton y derivados en Almendralejo y Santa Marta

Industria textil, Aceuchal y Puebla de la Reina

Industria de la madera y el corcho (entre ellas carpinteria mecdnica, estructuras de
madera y muebles) en Almendralejo, Hornachos, Santa Marta,

Palomas, La Zarza)

Industrias de transformacion de materiales pldsticos en Almendralejo y Villafranca
de los Barros.
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TRANSFORMACION DE ENERGIA MINERIA OAceuchal
Y DERIVADOS DE INDUSTRIAS QUIMICAS

B Almendralejo
(8% PROVINCIAL)

4%
12%
204 OHornachos

O Oliva de Mérida

B Ribera del Fresno
23% 41% O Santa Marta
B Villafranca de los Barros
OLla Zarza

8% B La Albuera

4% 294 4%

Presente en un nimero reducido de municipios, principalmente en
Almendralejo y Villafranca de los Barros.

Fabricacion de otros productos minerales no metdlicos principalmente el
Hormigon en Aceuchal Almendralejo y Villafranca de los Barros.

Industrias Quimicas en Almendralejo La Albuera, Santa Marta y Villalba de
los Barros

TRANSFORMACION DE METALES OAceuchal
Y MECANICA DE PRECISION @ Almendralejo

(15% PROVINCIAL) 9% OAlange
O Corte de Peleas

B Hornachos

OOliva de Mérida

B Ribera del Fresno

O Santa Marta

B Solana de los Barros

B Torremejia

OVillafranca de los Barros
OVillalba de los Barros

B La Zarza

3%-1%" 1% B La Albuera

45%

Representada en la mayoria de los municipios principalmente la carpinteria
metilica y el trabajo de las estructuras metdlicas en Almendralejo y Villafranca de
los Barros.

Siderurgia y metalurgia en Villafranca de los Barros y siderurgia en la
Albuera, el volumen de estas empresas es muy diferente de unos municipios a
otros.

Fabricacion de metal excepro maquinaria y equipo para transporte: en
Aceuchal Almendralejo, Ribera, Torremejia, Villafranca y Villalba de los Barros.

Magquinaria en La Albuera.

46



1.2.3.- CONSTRUCCION:

El sector de la construccion estd presente en la totalidad de los municipios
de la comarca en una mayor o menor proporcién en funcién al crecimiento de
los mismos y de mercado de la vivienda.

El crecimiento que este sector ha experimentado en los ultimos afios a
nivel nacional también se ha reflejado en la comarca, estableciéndose y
consolidindose en empresas con tamafio medio, empresas de grandes grupos
de inversores en las centralidades de la comarca debido a la dotacion de
servicios y a la situacién geografica privilegiada por su conexién con vias
rapidas.

En el sector de la Construccién, uno de los que mayor empleo genera en la
practica totalidad de los municipios extremefios, ya que en la mayoria de los
casos no se requiere por las empresas cualificacion de los empleados. La media
comarcal de paro de este sector se sitia 5 puntos por debajo de la media
regional y es similar a la provincial. Ademds se estd produciendo un
significativo trasvase de empleados sobre todo del sector agricola.

ACTIVIDADES DE

LA CONSTRUCCION @ Aceuchal
(14% PROVINCIAL) @ Almendralejo
O Alange
3% 8% O Corte de Peleas

m Entrin Bajo
@ Hornachos
m Hinojosa del Valle
O Oliva de Mérida
m Ribera del Fresno
m Palomas
@ Puebla del Prior
m Puebla de la reina
O Santa Marta
43Y% m Solana de los Barros
m Torremejia
m Villafranca de los Barros
= Villalba de los Barros
O La Zarza
O La Albuera

1%-2%

El peso de los porcentajes mayores se encuentra como se puede observar
en el grifico en Almendralejo, con un 43% seguido a mayor distancia por
Villafranca de los Barros 12% de la comarca, 8% Aceuchal, 7% Santa Marta, 6%
La Zarza 5% Ribera del Fresno, los pueblos que presenta un porcentaje de 0%
pequefias  poblaciones presentan licencias de este sector aunque
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comparativamente inferiores en numero. Estas ultimas suelen ser pequeiias
empresas con un numero reducido de trabajadores, o incluso unidades
unipersonales del sector: albaililes, yesistas...)

Las expectativas son buenas en torno al crecimiento de inversién publica
en comarca, carreteras e infraestructuras y equipamientos; asi como en
inversion privada: centros comerciales, vivienda, nuevos poligonos industriales.

1.2.4.- ARTESANIA.

A pesar del importante recurso turistico y comercial que supone sobre
todo por la singularidad de la zona donde se realiza, la actividad econémica
artesanal de la comarca se encuentra a un nivel minimo, ya son pocos las
empresas que desarrollan esta actividad, y la mayoria son de caracter familiar.

Esta dinamica se extiende a niveles provinciales y regionales que se puede
observar en toda la region. Los principales problemas que se encuentran estas
empresas es que no pueden competir con los costes productivos mas reducidos
que tienen otras de mayor tamafo, que hacen que el producto final tenga un
precio menor y mayor salida en el mercado. La adaptacién a las nuevas
tecnologias y la pérdida del legado tradicional entre generaciones, es otro
factor que influye negativamente en la permanencia de estos talleres.

Desde el patronato provincial de turismo de la Diputacién de Badajoz se
han venido realizando actividades para promocionar la artesania como recurso
turistico, ejemplo de ello son: publicaciéon de folletos, paginas Web de los
talleres y Ferias profesionales como la que se celebra bianualmente en
Salvatierra de los Barros.

Podemos ver las diferentes actividades artesanales que se desarrolla en la
comarca (tienen su mayoria un cardcter familiar, y han sido traspasadas de
padres a hijos). y segun el Catilogo de Artesanos elaborado por la Consejeria de
Economia y Trabajo de la Junta de Extremadura, datos del 2007, son:

Almendralejo Orfebre (1)

Almendralejo Vidrieros (2)

Almendralejo Tallista de Piedra y Marmol (1)
Alange Carpintero (1)
Hornachos Cereros (1)

Hornachos FEbanista (1)
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Puebla de Ia Reina Carpintero (1)

Santa Marta Carpinteros (3)
Villafranca de los Barros FEbanista (1))
Villafranca de los Barros Forjador (1)
Villafranca de los Barros Carpintero (1)

1.2.5.- SERVICIOS :

Lazarza [] 3

Villalba de los Barros [] 1

Villafranca de los Barros ] 1%

Torremejia [J 2

Solana de los Barros [] 2

Santa Marta [] 4

Puebla de la reina [] 1

Puebla del Prior | O

Palomas || 1

Ribera del Fresno [7] 3

Oliva de Mérida ] 1

Hinojosa del Valle || 1

Hornachos [] 3

Entrin Bajo | O

Corte de Peleas [] 1

Alange [] 2

Almendralejo ] 53

La Albuera [] 2

Aceuchal [] 4
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El Sector Servicio es el que contempla mayor nimero de licencias el 51%
de la comarca por lo tanto el mas influyente en el mercado del empleo con el
42% de ocupados y 49% de demandantes, mujeres en su mayoria.

El numero de ocupados en este sector ha descendido en casi diez puntos
respecto al 2001 (51% segun el Censo de poblacién) estd causada principalmente
por la menor capacidad de creacién de empleo de la iniciativa privada, dado
que la creacion de empleo por el sector publico es muy relevante en la
Comarca.

En la distribucién por mayores porcentajes de este sector por tipo de
negocio distinguimos:

» Las mayorias de las licencias son pequefio comercio, fundamentalmente
las de alimentacién y articulos diversos base de la economia de muchas familias
repartidas por todos los municipios de la comarca. Estas son licencias
unipersonales (con poca capacidad de creaciéon de empleo). Hay que senalar
también la existencia de centros comerciales medianas superficies y tiendas
especializadas en los municipios mas desarrollados.

= También existen un gran numero en Restauracién y Bares, presentes
en todos los municipios dentro del poco desarrollado Sector Turistico.

» Comercio al por mayor y mayoristas, este sector ademas de las ya
existentes en las poblaciones cabeceras de comarca, se ha crecido sobre todo el
de mercancias perecederas en poblaciones de mediano tamafio como son:
Hornachos, La Albuera, La Zarza, ribera del Fresno, Santa Marta y
Torremejia.

= Servicios relacionados con el Transporte de Mercancias por carretera
sector también con un gran numero de representacién en la comarca sobre
todo por ser complementaria a la comercializacién de otros sectores. Ademas
de las de mayor tamafio Almendralejo y Villafranca de los Barros se encuentran
en diseminadas como auténomos en la mayoria de las localidades

= Servicios y Reparacién relacionados con el automévil. Normalmente
consisten en talleres con pocos empleados.

= Finanzas, Seguros y Bienes raices con capacidad de generar riqueza
adicional entre otros un sector con una proyeccion creciente sobre todo en

poblaciones de mediano tamano.

= Por ultimo el resto de los servicios sobre todo personales, publicos, de
educacidn, ocio, sociales, sanidad, profesionales independientes, inmobiliarias,
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agencias de viajes etc. La mayor parte de ellos presentes en los municipios de
mayor poblacion y escasas o nulas en las pequefias poblaciones.

El sector servicios es un sector con una gran polaridad dentro de la
comarca, en el que empiezan a compaginarse las tradicionales profesiones del
sector, comercio minorista o bares, talleres de servicios y reparacién con poca
cualificacién, con otras que empiezan a surgir en las poblaciones con mayor
nimero de habitantes, y enfocadas a aspectos mas particulares como son
servicios personales (educacion, profesiones liberales, asesoramiento, finanzas,
bienes raices, ocio, sanitarios enfocados a la juventud, tercera edad...) en las que
factores como métodos de gestion mds competitivos, mayor preparacion
académica y profesional de sus trabajadores y la adaptacién a las nuevas
tecnologias, las dotan de una mayor calidad, competitividad y perspectivas de
desarrollo.

A continuacién indicamos algunas oportunidades del sector servicios:

= Mantenimiento de edificios como locales comerciales, viviendas,
bloques de pisos y actividades complementarias como fontaneria, electricidad,
construccion, carpinteria, acondicionamiento de zonas verde, limpieza, etc.
Mixime cuando esta es una de las actividades que han generado en los ultimos
afios mayor valor afiadido

= Medios comarcales de comunicacién por medio de radios locales o
publicaciones, para asi proporcionar informacion sobre actividades culturales,
empleo, cursos de formacidn, promocién y publicidad de productos propios,

= Asesoramiento de todo tipo a empresas dentro del entorno
competitivo en el que se encuentren.

= Servicios complementarios a la agricultura y ganaderia. Que permitan
la mejora de la rentabilidad del sector agricola, y mejora la eficiencia de
cultivos y técnicas agricolas. En este sentido serd importante en el futuro
empresas de alquiler de maquinaria, servicios de asesoria empresarial y agricola
al agricultor, servicios de implantacion, tecnificacién y mantenimiento de
riego, servicios de captacién de inversidn, servicios de asistencia comercial,
desarrollo de estructuras de 22 grado.

= Servicios anexos a la Hosteleria y Apoyo al Turismo Rural de calidad,

alojamientos y restaurantes que tengan una apariencia y caracter tradicional
tipico de la comarca.
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COMERCIO AL POR MAYOR

VARIACION DE ACTIVIDADES
LAS COMERCIALES
ACTIVIDADES MAYORISTAS
INDUSTRIALES POR 1000. HAB.

INDICE ACTIVIDADES
COMERCIAL COMERCIALES
MAYORISTA MAYORISTAS

ACEUGHAL 10 25 66.7 47
ALMENDRALEJO | 100 205 15.8 72
ALANGE 1 4 100 2.0
CORTE DE PELEAS |3 7 1333 56
HORNACHOS 4 10 25 2.6
OLIVA DE MERIDA |1 3 50 1.6
RIBERA DEL

RISERA 4 12 100 36
SANTA MARTA 6 13 30 31
SOLANA DE LOS

SOLANA 5 12 33.3 45
TORREMEJIA 4 10 25 47
VILLAFRANCA DE

FYSaC 20 44 15.8 35
VILLALBA DE LOS

BARROS 0 1 0 0.6
LA ZARZA 8 21 235 59
LA ALBUERA 4 10 66.7 56
COMARCA 166 377 50.12 50
% DE LA

PROVINCIA 13,.37%

TOTAL PROV.

A 07 1423 2820 15.8 4.2

» Indice Comercial Mayorista (Indice comparativo de la importancia del
comercio  mayorista. Este indice se elabora en funcién del impuesto de
actividades econémicas (IAE) correspondiente a este tipo de actividades El
valor del indice refleja el peso relativo (en tanto por cien mil) de la industria de
un municipio, provincia o comunidad auténoma respecto al total de Espana,
condb?lse: total euros de recaudacion de impuestos (IAE) en Espafa = 100.000
unidades.

Respecto a los mayores Valores del Indice comercial a nivel municipios lo
encontramos en Almendralejo (100) y a maés distancia se encuentran

Villafranca (20) y Aceuchal (10)

= Respecto al numero de Actividades comerciales mayoristas el mayor
numero de estds actividades se concentra en Almendralejo que concentra
representa el 53% del total de la comarca, seguidos de Villafranca con un 12%%,
Aceuchal 7% y La Zarza con un 6% del total comarcal

= En el peso de esta actividad respecto a la provincia, la comarca
representa el 13,37% del total de este tipo de comercio.
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Analizando los valores relativos (por mil hab.) respecto a la poblacién de
los municipios: el mayor ratio es el de Almendralejo, también son altos en

La Albuera, Corte de Pelas y La Zarza.

» En cuanto las Variaciones de el comercio mayorista, el municipio que
presenta mayor crecimiento con diferencia tomando como referente 5 afos
atras es con diferencia Corte de Peleas con méas de un 100 (133%) seguido de
Alange con el 100 y a mayor distancia pero también importante destacar
Aceuchal y La Albuera con 66, 7 ambos. En el otro extremo se encuentra
Villalba de los Barros cuyo crecimiento ha sido nulo. A nivel comarcal es
superior el crecimiento a la media regional e incluso nacional.

Si se relativiza por habitante, el mayor ratio lo sigue presentando
Almendralejo, con 7,2, también son muy altos en La Albuera, Corte de Pelas
y La Zarza.

En resumen, por municipios la mayor parte del comercio mayorista se
encuentra en las cabeceras de comarca Almendralejo un 53% del total de la
comarca y Villafranca de los Barros un 12%, Aceuchal y La Zarza 7% y 6%
seguidos en menor porcentaje por Hornachos Ribera del fresno Santa Marta,
Solana Torremejia y La Albufera todas con un 3%. Se observado un aumento
en los ultimos anos perecederas en los municipios de mediano tamafio. Como
se indica la variacién desde 1999 de estas actividades supone un aumento del
50%

Las localidades de Almendralejo y Villafranca de los Barros tienen
mayor proyeccién de este sector fundamentado sobre todo en la centralidad
geogré’rllaca, suponen la base de la distribuciéon de estos establecimientos
mayoristas, no solo en las poblaciones de la comarca sino también en los ejes
principales comerciales de la regién como efecto integrador de la comarca
del comercio provincial, regional y nacional.
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= En la distribuciéon por subsectores destacan los comercios al por
mayor de productos de alimentacién y Materias primas agrarias, casi el 50% de
ellas en Almendralejo en total 105 de las 224 de la comarca, y presente en la
totalidad de los municipios. Textiles unicamente presentes en Almendralejo
Villafranca y La Zarza... Productos de Farmacia, perfumeria y mantenimiento
de Hogar, El 70% concentrado en Almendralejo con 19 establecimientos. El
resto hasta llegar al 100 por 100 repartido en Villafranca de los Barros, La
Albuera, Santa Marta y Hornachos. Articulos de consumo duraderos
presentes el 80% en Almendrales 25 establecimientos y el resto en Torremejia
Villafranca y La Albuera. Destaca por la presencia de comercio interindustrial
en La Albuera y Hornachos, Santa Marta, Torremejia, La Zarza y Villafranca y
Solana de los Barros, y por supuesto en Almendralejo.

Municipios
O comercio mayorista
250 -
53%
200 |
150
100
12%
50 1 7% X 6%
1% 2% 3% qop 3% 3% 3% 3% 0% 3%
A . 2] O .
&P ST EEFE
¥ & RO IR AN
S & & A Y 8 07 QO N4
V\SQ 0\\0 \\Q’b’ Q}(b ) b@ 6@ 66
<& X \(} %\’b'
) NG A
4\

O Mat. Primas Agrarias, alimentacién
bebiday tabaco

Subsectores de comercio
al por mayor de la Comarca

B Textiles, confeccion de calzado y
articulos de cuero
4%
O Prod.perfumeria, farmaciay
mantenimiento de hogar

O Comercio al por mayor de articulos

3%

8%

7%
2%

-60%
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Por municipios la mayor parte del comercio mayorista se encuentra en las
cabeceras de comarca Almendralejo un 53% del total de la comarca y Villafranca de
los Barros un 12%, Aceuchal y La Zarza 7% y 6% seguidos en menor porcentaje por
Hornachos Ribera del fresno Santa Marta, Solana Torremejia y La Albufera todas
con un 3%. Se observado un aumento en los ultimos afios perecederas en los
municipios de mediano tamafio. Como se indica la variacién desde 1999 de estas
actividades supone un aumento del 50%

Las localidades de Almendralejo y Villafranca de los Barros tienen mayor

Es importante también destacar la comercializacién y distribucion al
por mayor de los productos agroalimentarios de la comarca, (sobre todo
vinos y aceites) entre otros aunque el aspecto comercial estd muy poco
desarrollado, y en la actualidad se estan iniciando estrategias empresariales

ara ampliar y adaptar mercado no solo a nivel nacional sino internacional,
Easadas en la calié)ad y el valor afadido de la comarca pero es un largo
camino a seguir que pasa por la adaptacién de las empresas en procesos de
calidad, nuevas tecnologias, publicigad, capital humano y atributos de los
productos como el disefio, y no menos importante la cooperacién
empresarial y la conviccion de capacidad de logro tan importante en el
espiritu empresarial .

COMERCIO AL POR MENOR

VARIACION DE ACTIVIDADES
LAS ACTIVIDADES COMERCIALES
COMERCIALES MINORISTAS

MINORISTAS POR 1000 HAB.

INDICE ACTIVIDADES

COMERCIAL COMERCIALES
MINORISTA MINORISTAS

ACEUCHAL 10 157 34,2 29,2
ALMENDRALEJO 71 852 17,7 29,8
ALANGE 1 31 0 15,3
CORTE DE PELEAS 2 38 18,8 30,2
HORNACHOS 7 127 16,5 333
OLIVA DE MERIDA 2 45 18,4 23,7
RIBERA DEL FRESNO 6 112 27,3 337
SANTA MARTA 9 138 31,4 33,2
ggf;;’g;pf £es 5 75 6,3 28,2
TORREMEJIA 4 65 25 30,6
;%:zg/wm (AN 24 313 6,1 24,8
;%:La? 3L 2 46 64,3 27,3
LA ZARZA 6 03 29,2 25,9
LA ALBUERA 2 45 0 25,0
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COMARCA 151 2137 19 28,5
% DE LA PROVINCIA 12

TOTAL PROV.

BADAJOZ 1.460 17.477 10,6 26,3

» Indice Comercial Minorista (Indice comparativo de la i importancia del
comercio  minorista. Este indice se elabora en funcién del impuesto de
actividades econémicas (IAE) correspondiente a este tipo de actividades El
valor del indice refleja el peso relativo (en tanto por cien mil) de la industria
de un municipio, provincia o comunidad auténoma respecto al total de
Espaifia, con base: total euros de recaudacion de impuestos (IAE) en Espana =
100.000 unidades. De un total de 2137 licencias en la comarca, los indices
comerciales mayores estin las localidades de Almendralejo, seguido de
Villafranca y Aceuchal.

= Respecto al numero de Actividades comerciales minoristas se
encuentran repartidas por toda la comarca las licencias de este tipo de
comercio, es importante analizar el ratio relativo por mil habitantes ya que se
equilibra ‘el hecho de que haya un menor nimero de licencias en determinados
municipio por tener una menor poblacidn, siendo este indicador superior a la
media provincial, regional, y nacionales en Ribera del Fresno y Santa Marta.
Y en el resto de los municipios superiores a la media nacional. En termlnos
absolutos el mayor numero de licencias por este orden: Almendralejo 41%
Villafranca de los Barros 15%, Aceuchal 7% Hornachos y Santa Marta de los
Barros 6%

En el peso de esta actividad respecto a la provincia, la comarca
representa el 12% del total de este tipo de comercio y llegando casi al 16% de
la provincia los establecimientos (ije comercio mixto al por menor de la
comarca.

= Variaciones de las Actividades Comerciales Minoristas, en los ultimos
cinco afios. Se encuentra el caso de Villalba de los Barros con un aumento del
64,3 % siendo la mayoria de las licencias comercios de alimentaciéon que han
nacido en este periodo de tiempo. Aceuchal, Santa Marta, ribera del Fresno y
La zarza han visto un aumento de alrededor de un 30% en este periodo.

= La ratio de comercio minorista por 1000 habitantes se encuentra por
encima de la media provincial, regional y nacional. Siendo los municipios con
una mayor presencia relativa del comercio al por menor Ribera del Fresno y
Hornacﬁos y Santa Marta. Estando el indicador de comercio por habitante en
estos municipios por encima del valor provincial.
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Subsectores Comercio Minorista
por bloques en la Comarca

14%

O Alimentacién( comercio Tradicional,
39% Supermercados)

B No Alimentacion ( vestido, calzado,
hogar, y otros)

B Comercio Mixto ( Grandes Almacenes,
Hipermercados, Almacenes Populares,
Ambulante y mercadillo, y otros)

» La mayoria de las licencias corresponden a comercios tradicionales, y

or bloques casi la mitad corresponden a no alimentacién (vestido, calzado,

ﬁogar y otros: 47%, el 39% alimentacién (comercio tradicional vy

supermercados) y por ultimo el comercio mixto 14% que es el mayoritario en

los nicleos urbanos en la comarca se observa que tiene mayor representacién y
mas tradicién econdémica el pequefio comercio

Por lo tanto la evolucién vy situacion actual del comercio al por mayor
es positiva en la totalidad de la comarca por ser un sector basado en su
mayoria en la satisfaccién de necesidades primarias y articulos de consumo,
que tienen una gran viabilidad y aceptacion en todos los municipios.

Existen por tanto varios frentes en el comercio al por menor:

= La necesidad de adaptar el pequefio comercio para que estas pequefias
empresas sigan subsistiendo, sobre todo a nivel comercial y proveedores de
productos que le abastecen, también adaptiandolos a las nuevas tecnologias
para una mejor gestion.

= Ampliar la oferta y diversidad de productos de medianas superficies y
tiendas especializadas en el casco urbano, debiendo potenciar un proyecto de
centro comercial abierto.

= Seguir trabajando para aumentar la cooperacién intersectorial para la
distribucién de los productos propios de la zona.
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ACTIVIDADES DE RESTAURACION Y BARES

. T [ V:RIACION DE LAS ACTIVIDADES DE
AT | e o CTIVIDADES DE  RESTAURACION Y
P e RESTAURACIONY  BARES POR 1000

BARES HAB.

ACEUCHAL 6 20 -16,7 3,7

ALMENDRALEJO 65 218 14,7 7,6

ALANGE 3 17 41,7 8,4

CORTE DE PELEAS 2 8 100 6,4

HORNACHOS 4 19 26,7 5,0

OLIVA DE MERIDA 4 12 20 6,3

RIBERA DEL FRESNO 5 24 26,3 7,2

SANTA MARTA 7 38 52 9,1

SOLANA DE LOS

BARROS 2 11 0 4,1

TORREMEJIA 4 19 0 8,9

VILLAFRANCA DE LOS

BARROS 25 88 15,8 7,0

VILLALBA DE LOS

BARROS 2 9 12,5 5,4

LA ZARZA 4 24 26,3 6,7

LA ALBUERA 3 13 -18,8 7,2

COMARCA 136 520 21,5 6,9

% DE LA PROVINCIA 11%

TOTAL BADAJOZ 1.225 4.743 8,3 7,1

» Indice de Restauracién y Bares mayores de la comarca se encuentran
en Almendralejo y Villafranca de los Barros.

Si se analiza la ratio por habitante, la Comarca se encuentra con
valores inferiores al provincial y el nacional.

» Respecto al numero de Actividades de Restauracién y Bares de las 520
de la comarca 218 pertenecen a Almendralejo, que suponen el 41% y el 16% se
concentra en Villafranca. En un segundo grupo estd santa Marta con un 7% y
Ribera del Fresno y La Zarza con un 5%.

Este tipo de actividades en la comarca supone el 11% del total
provincial.
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Municipios -
O actividades de
Restauracién y Bares
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1.2.6 TURISMO:

ACEUCHAL 1 1 0,2
ALMENDRALEJO 13 14 0,5
ALANGE 3 5 1,5
CORTE DE PELEAS 0 0 0,0
HORNACHOS 2 1 0,5
OLIVA DE MERIDA 0 0 0,0
RIBERA DEL FRESNO 0 0 0,0
SANTA MARTA 0 2 0,0
SOLANA DE LOS BARROS 0 0 0,0
TORREMEJIA 0 0 0,0
VILLAFRANCA DE LOS

BARROS 4 4 0.3
VILLALBA DE LOS

BARROS 0 0 0.0
LA ZARZA 0 0 0,0
LA ALBUERA 0 0 0,0
COMARCA 23 27 0,3
BADAJOZ 656 724 1,0




El indice turistico comarcal nos indica que la actividad turistica
comarcal representa el 23 por cien mil del total nacional, siendo
Almendralejo el municipio donde existe el mayor nimero de licencias.
En la mayoria de los municipios el indice es o al no existir actividad de
este tipo.

En el ratio ponderado por 1000 hab. se puede apreciar que Alange es el
municipio c})onde la actividad turistica tiene mas pero por habitante,
situindose por encima de la media prov1nc1a}1) Almendralejo y
Hornachos se situan también por encima de la media provincial. El
resto de los municipios se encuentran por debajo.

En la variacion de las actividades vemos que ha aumentado las
actividades significativamente en Santa Marta y progresivamente en

Alange.

La comarca de Sierra Grande- Tierra de Barros, posee en sus gentes un
caracter amable, junto con los bellos y pintorescos parajes naturales
llamativa para el desarrollo de actividades de ocio y esparcimiento, gran
reclamo para futuras inversiones turisticas en la zona, ya que nos
encontramos en un momento socioecondmico donde el turismo rural,
natural, ecolégico, etc., es cada vez mas demandado por el visitante que
valora la naturaleza y su conservacion.

El principal recurso que posee la comarca es su inmejorable estado de
conservacion natural, donde la accién del hombre industrial no ha
llegado a impactar como en el resto del pais, por lo que nos
encontramos con paisajes ambiental y visualmente envidiables, de gran
riqueza natural y de elevado atractivo patrimonial y cultural.

El turista puede gozar de una gran cantidad de atractivos recursos,
comenzando por su patrimonio rico y en un buen estado de
conservacion. Se puede apreciar la evolucion histérica de la comarca a
través de su patrimonio y las trasformaciones que la impronta de sus
moradores han reflejado en todas las poblaciones.

El medio ambiente es un recurso con una enorme potencialidad en la
comarca, sobre todo en las zonas proximas a los sistemas montafosos y
zonas protegidas que envuelven el territorio.

Las aguas son un verdadero potencial para el desarrollo de la comarca.
Tanto los embalses de Los Molinos y de Alange, como los manantiales
de aguas minero-medicinales existentes en la Sierra de Hornachos, asi
como en Alange, requieren profundizar en sus posibilidades de
explotacion, en el caso de los segundos, y de analizar las posibilidades
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de compatibilizar su funcién de abastecer a las poblaciones con el uso
para actividades deportivas y recreativas, en los dos primeros casos. La
presencia de dichas infraestructuras debe ser utilizada en pro del
desarrollo de la comarca en varias vertientes, pero siempre dentro de un
objetivo basico: propiciar un modelo de ordenacién del territorio que
permita compatibilizar el aprovechamiento turistico recreativo de los
embalses y manantiales, con la necesaria proteccién de sus valores
ambientales, de forma que suponga también un apoyo y mejora a las
economias agrarias de estos municipios.

e Una de las caracteristicas principales de la comarca es su calidad
paisajistica. Nuestro espacio es el destino preferido por multitud de
senderistas y amantes de la naturaleza, que buscan y encuentran el
disfrute de lugares de indudable interés ambiental para desarrollar estas
actividades. Existen cuantiosas alternativas para el disfrute de nuestro
espacio natural y que en los ultimos afios han experimentado un gran
auge en la comarca. Algunas de estas actividades son organizadas por los
distintos ayuntamientos, asociaciones y empresas y que ofrecen la
organizacién de rutas de senderismo a pie, en burro, cuatro por cuatro,
deportes nauticos en los embalses de Alange y San Juan, etc. y que hacen
el disfrute de todos los visitantes que eligen nuestra comarca para gozar
de nuestros recursos.

e Destacar como recurso agro-turistico las Huertas Moriscas de los
municipios de Hinojosa del Valle, Hornachos, Palomas, Puebla de la
Reina y Alange. Forman parte de todo un conjunto territorial mas
amplio donde conjugan variables como: agricultura, ingenieria
hidrolégica, arquitectura tradicional, etc. Cada vez més se demanda un
turismo rural no masificado, respetuoso con el medio ambiente y con la
salud. Esto es precisamente lo que se ofrece al turista cuando realiza una
ruta a través de las huertas moriscas.

Ademas, la Comarca cuenta con ricos recursos cinegéticos y
numerosos cotos repartidos por el total de la comarca y que es un
espacio de gran belleza natural y cinegética. El ambiente natural,
especialmente en municipios cercanos a las sierras, propicia la
conservacion de especies cinegéticas codiciadas por los cazadores no
sélo de la region, sino de procedencia internacional. Los practicantes de
la caza menor cobran perdiz, tértola, paloma torcaz y zorzal,
principalmente, ademds de liebres y conejos, comunes en las zonas
llanas. Ascendiendo la modalidad se torna en mayor para obtener
trofeos tan preciados como el jabali o el venado.
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Los rios y embalses de la comarca acogen una fauna piscicola entre la
que pueden pescarse especies autdctonas como la boga del Guadiana o el
jarabugo, ademas de introducidas como el barbo gitano y comizo, carpa
comun, cacho, pardilla, black-bass y percasol, entre otros.

También se desarrollan por todo el espacio comarcal numerosos actos
culturales, deportivos, de ocio y comerciales, que completan la gran
oferta turistica de nuestro espacio.

La comarca culmina esta oferta turistica con una red de alojamientos
distribuidos por todo el territorio comarcal, para que el turista pueda
alojarse en cualquier punto de la comarca y poder hacer un mejor uso
de los recursos que le ofrecemos.

Una muestra de la tradicional, diversa y muy rica gastronomia
extremefia la podemos degustar en cualquier municipio de la localidad,
sabores de antafio, productos naturales, cordialidad y un esmerado
cuidado son los ingredientes que utilizan las recetas de los platos tipicos
extremefios. Todo ello, acompafiados de deliciosos vinos de la tierra,
sabrosas aceitunas y aromaticos licores elaborados artesanalmente.

Un aspecto de una importancia vital para conseguir el mejor desarrollo
de la comarca y aprovechar y beneficiarnos de nuestros innumerables
recursos, es contar con una Optima promocién publicitaria y un
positivo sistema de infraestructura, en este caso hotelera y hostelera. La
falta de infraestructuras hoteleras es un punto muy negativo y que se
expande por todo los municipios de la comarca, con una pequefia
excepcion en Almendralejo al ser el municipio de mayor entidad y que
puede contar con un nimero mayor de establecimientos pero no lo
suficiente para poder acoger a los posibles potenciales turistas.

Y como un complemento mds, para los amantes de los vinos, podemos
visitar las sociedades cooperativas, bodegas de vino y licoreras
repartidas por todos los municipios de la comarca, pudiéndose visitar
previa cita.
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13.- ESTRANGULAMIENTOS Y POTENCIALIDADES
13.1.- ESTRANGULAMIENTOS BASICOS.

En la esquematica descripcién efectuada en los capitulos anteriores de la
situacién de la Comarca, han quedado expuestos los estrangulamientos,
principales desequilibrios, desde el punto de vista socioeconémico, a los
que se enfrenta la comarca de Tierra de Barros. Aquellos que han
imposibilitado en parte su desarrollo en el pasado y condicionan su
futuro.

0 Su escasa unidén e identificacidén con el territorio, su excesiva
dependencia del sector agro-ganadero, la sangria migratoria
alentada, son algunas de las causas que explican la evolucién de la
Comarca en la segunda mitad del siglo XX, que la ha llevado a
tener, a finales del milenio, una serie de caracteristicas que la
definen como Comarca subdesarrollada:

Su poblacidn, envejecida y concentrada en gran parte en los dos nicleos
fundamentales de la comarca, hace que su densidad supere en términos
generales a la media regional, aunque desde el punto de vista municipal
se observen situaciones en los que se ronda los umbrales de la
desertizacion demogrifica. Su ineficiente gestion de sus recursos
naturales, la excesiva dependencia de su economia del complejo agro-
ganadero, la escasa y mala articulaciéon productiva, la falta de
preparacion de su capital humano, etc..., son rasgos definitorios de la
situacion comarcal actual. A continuacién, se expondrin de manera
ordenada los factores que impiden y coartan el desarrollo de la
Comarca, para ello se han subdividido en cuatro apartados (Comarca-
Instituciones, Socioeconomia, Ordenacién Territorial, Infraestructuras
y Ambiente Natural), a saber:

Comarca-Instituciones

La debilidad de cohesién comarcal, con falta de tradicién en la dindmica
conjunta entre las dos 4reas que conforman la Comarca (excesivo
localismo), con falta de proyectos y liderazgos comarcales. A este hecho
favorece la falta de liderazgo de las ciudades de Almendralejo, mas
capital natural que moderna que active la Comarca, y de Villafranca de
los Barros.

La tradicion cultural y social conservadora, en el sentido de falta de
iniciativa innovadora y cardcter centripeto, actitud emprendedora y
aperturista, que provoca una merma del potencial efectivo para
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producir los cambios de comportamiento necesarios para generar el
impulso econémico necesario para la Comarca, ademés de no plantear
estrategias mas alld de su estricto marco comarcal.

Inexistencia, a nivel general, de una concepcién empresarial de los
recursos existentes.

Falta de un marco regulador financiero y competencial adecuado a las
necesidades de las entidades locales.

Declive estructural de la poblacién local en los municipios de menor
entidad. Pérdida de poblacién durante las anteriores décadas, escasa
densidad de poblacién comarcal, envejecimiento, etc, lo que refleja una
débil actividad socioecondémica, con altos indices de desempleo. Bajos
indices socioeconémicos y escasas perspectivas.

Escaso asociacionismo cooperativo en algunos municipios, y por ende,
pocas sinergias de empresa, de ahi que no se cierre el “ciclo productivo”.

Socioeconomia

El sector agroalimentario presenta un insuficiente desarrollo de la
comercializacién (fuga de valor afadido de los recursos existentes).
Aunque se estd iniciando, requiere de una mayor profundizacién para
consolidar una mayor actividad econémica.

Economia con problemas para crear nuevos puestos de trabajo de
calidad, sobre todo en aquellas actividades econémicas de alto valor
afladido, lo que supone bajas expectativas para los recursos humanos
mas capacitados.

Las reformas del subsidio agrario pueden disminuir las rentas de las
familias dependientes, de tal manera que peligra su permanencia en el
municipio

Parte de la poblacion activa de los municipios muy dependientes de los
cultivos de la vid y olivo acomodada a la situacién del subsidio agrario.

La reestructuracién del vifledo requiere inversiones iniciales y afrontar
la competencia en el vino tinto de calidad con Rioja y Ribera del Duero.

Dificultad de las empresas industriales de pequefio tamafio en cumplir
las exigencias de la normativa ambiental.
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La actividad agraria no se desarrolla bajo premisas del cédigo de buenas
8 Jop g

practicas agrarias, hecho éste que a largo plazo acarreard una pérdida

paulatina de la productividad natural del suelo.

Mercado de trabajo desequilibrado, con fuertes niveles de desempleo,
que afecta especialmente a las mujeres.

Fuerte peso relativo de trabajadores poco cualificados y alto nimero de
trabajadores agricolas.

Excesiva dependencia de la administracion local y de capital exterior
subvencionado.

Pérdida de competitividad de las empresas por la falta de innovacion e
inversién en nuevas tecnologias, sistemas de gestiéon de calidad, planes
de formacidén continua de los trabajadores, etc.

El turismo estd escasamente desarrollado, sobre todo el ecolégico, si se
tiene en cuenta la importancia de los espacios naturales protegidos de
Sierra Grande, Rios Matachel y Palomillas, y zona de influencia del
embalse de Alange. Poco profesionalismo del sector hostelero.

Existe miedo a que el desarrollo de nuevos proyectos industriales
puedan romper el dinamismo social y el desarrollo comarcal.

Elevada tasa de envejecimiento que existe en la Comarca unido a la
pérdida de poblacién joven, sobre todo en pequefios municipios.

Falta de conciencia del impacto de actividades econdmicas en el entorno
natural y de conocimiento de los recursos comarcales.

Falta de gestiéon de los residuos (purines derivados de explotaciones
porcinas, envases de productos fitosanitarios, vertidos de la industria
vitivinicola, etcétera).

Abandono prematuro de los estudios escolares de la poblacién joven de
los municipios peor situados.

Escasa adaptacion del curriculo educativo a las necesidades de empleo
comarcales, y emigracién de la poblacién mejor formada, ante la falta
de demanda de sus perfiles laborales.

Falta de participacién ciudadana y de colaboracion con su Comarca.

Ordenacién Territorial
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Falta de medios para un adecuado seguimiento y control de la actividad
industrial, agricola y urbanistica por parte de la administracién local.

Falta de adecuacién de las comunicaciones por carrtera a las
caracteristicas del trafico existente, especialmente a trafico agricola y
trafico pesado.

Falta de planes de gestién de los recursos naturales en espacios
protegidos.

La incipiente expansion urbanistica se realiza sin ordenacidn.

Reclamo de una ordenada y mayor eficiente red de servicios médicos y
servicios de atencidn a personas mayores.

Infraestructuras

Deficiencias en la red de carreteras del interior de la Comarca. Las zonas
que se encuentran en peor estados son los municipios con menor
poblacién y los maés alejados de los grandes nucleos comarcales. Se
considera, por parte de los entrevistados, la necesidad de adecuar las
carreteras al trafico agricola que las transita.

Escasa oferta hotelera (alojamientos) de calidad.

Falta de suelo industrial para el establecimiento de nuevas industrias,
existiendo una demanda real del mismo.

Importantes cortes de suministro eléctrico en casi la totalidad de los
Mmunicipios.

Necesidad de un servicio comarcal de depuracién de aguas en red.

Déficit e inexistencia, en algunos municipios, de una cobertura total de
telefonia movil.

Escaso numero de guarderias, lo que dificulta la incorporacién de la
mujer al mundo laboral, ademas, los servicios sociales especializados en
mayores son deficitarios.

Deficientes infraestructuras de transporte intramunicipales, y escaso
transporte publico intracomarcal. 1

Emergencia de city-marketing como actividad para mantener o
g Y g
potenciar la proyeccién exterior.
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Imposibilidad de conexién digital para acceder a las TIC (Tecnologias de
la Informacién y la Comunicacién): RDSI y/o ADSL.

Infima incorporacién de las Nuevas Tecnologias a las empresas de la
comarca, hecho que provoca la paulatina pérdida de competitividad de
los productos de la tierra. En consecuencia, nuestra comarca queda
distanciada de los proyectos [+D+1.

Ambiente Natural

Degradaciéon y eliminacién de la vegetaciéon (comunidades botanicas y
faunisticas) de los cauces fluviales, con impactos en suelo, flora y fauna.

Sobrecarga ganadera y mala gestién, que producen contaminacién y
degradacién del suelo.

Alta contaminacién hidrica y del subsuelo debido a la utilizacién de
productos fitosanitarios, zoosanitarios, etc.

13.2.- POTENCIALIDADES BASICAS

o El anilisis de la realidad actual de la comarca de Tierra de
Barros, pone de manifiesto que, desde el punto de vista del
Desarrollo Econémico, aun quedan muchas cosas por hacer.

o Es precisamente en tal cantidad de actuaciones que quedan por
hacer, donde reside el principal potencial de la Comarca;
potencial que servird para cambiar la situacién, en la medida en
que la poblacién conozca dicho potencial, se implique y se
convenza de que es posible salir de la situaciéon actual, se
comprometa a protagonizar el desarrollo de la Comarca y reciba
el apoyo de las Instituciones y Entidades con responsabilidad
politica, econémica y social.

0 Indudablemente, muchas de las tedricas potencialidades estan
subordinadas a la eliminacion de los estrangulamientos
anteriormente reseflados, y todas ellas estin condicionadas a la
conjuncién de esfuerzos entre Administraciones, Entidades,
Organizaciones, Asociaciones, etc., y poblacién. Seguidamente se
vertebrardn en cinco epigrafes las potencialidades existentes de la
Comarca expuestas por nuestro Grupo de Accion Local, a saber:
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Comarca-Instituciones

Situaciéon geoestratégica para el establecimiento de relaciones.
Vinculacion parcial a un eje de comunicacion fuerte.

Existencia de dos centralidades fuertes en la Comarca (Almendralejo y
Villafranca de los Barros) con dinamismo y una buena red de
municipios intermedios.

Existencia de una via rapida de comunicacidén, la N-630, en proceso de
transformacién en autovia, que vertebra a la comarca de N-S, y la
comunica con Mérida, Sevilla y N de Espafia, ademas de la transversal
VI, que permite una conexiéon O-E de la comarca, y una salida rapida a

Portugal, Ciudad Real y Cérdoba.

Transformacién de la N-630 en autovia, y complementacién de este

circulo con proyectos complementarios de la “Via de la Plata” (véase
Alba Plata).

Aumento del turismo de naturaleza y cultural en Extremadura, con
centros receptores de turistas cercanos a la comarca y bien
comunicados: Mérida, Zafra, Alange, Sevilla, Badajoz. Extremadura:
Turismo de la experiencia y los sentidos.

Identificaciéon exterior del nombre de Tierra de Barros (calidad de
vinos, aceite y aceituna de mesa).

Potenciar y promocionar los RR.HH., actualmente, administrar los
recursos humanos de manera eficaz y eficiente, y aprovechar la potencia
de Internet para crear nuevas oportunidades es uno de los factores de
éxito en las empresas y los gobiernos modernos. Este hecho otorgaria a
la Comarca una singularidad productiva dentro de la Region. En
definitiva, atencién a los movimientos sociales y al tercer sistema...
desde el tercer sistema.

Socioeconomia

Incremento del valor afiadido de los productos comarcales, productos
agrarios, culturales, etc. Desarrollo del sector terciario, incremento de la
tecnologia y de la mejora de la calidad en la produccion.

Desarrollo de oportunidades turisticas, en los municipios con recursos
especificos en el ecoturismo y en la potenciacién del enoturismo.
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Promocién empresarial de productos extremefios de calidad en
mercados internacionales: EE.UU., etc.

Incremento de la actividad cinegética, ligada al turismo de alto poder
adquisitivo y que genera actividad complementaria, gestién cinegético,
turismo cinegético y restauracion.

Incremento del consumo de productos agroalimentarios ecologicos.

Comercializacién de subproductos en envases a medida de los intereses
del consumidor.

Incentivar la existencia de puntos de venta de productos autéctonos en
restaurantes.

Promocionar la Comarca a través de un bono-hotel para municipios de
la Comarca. Establecer relaciones entre los hosteleros y restauradores de
la Comarca y asociarse en beneficio de todos.

Alto porcentaje de estudiantes en la Comarca, que mejorardn los
indicadores de formacién de la poblacion.

Ofertas de coeducacién transversal en aspectos clave para el desarrollo
de la regién: alfabetizacién digital, cultura innovadora, sostenibilidad,
igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres y enfoque de
género...

Ordenacién Territorial

Emergente y cualificado sector industrial auxiliar y de transformacion
agroalimentaria, con especial incidencia en los sectores del vino,
aceituna de mesa, aceite y, en menor medida, del sector carnico y
embutidos.

Mejor ordenacién, recuperacién y aprovechamiento de los espacios
publicos urbanos (cambio de imagen).

Promocién (y prestacion de servicios integrales/complementarios) de
segundas residencias para los ciudadanos/as del resto de Europa que
valoricen el patrimonio de Extremadura.

Ordenacion y gestion integrada de residuos: recogida y transporte.

Redistribucién y aprovechamiento de agua y electricidad en zonas
remotas.
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Infraestructuras

Mejora de las infraestructuras de comunicaciéon hacia fuera de la
Comarca y entre los propios municipios y existencia de una buena red
de caminos rurales.

Buena red de equipamientos sanitarios y equipamiento educacional
adecuado. Buen equipamiento sociocultural y deportivo en la mayoria
de los municipios.

Desarrollo de estructuras de comercializacidn, especialmente con
acuerdos integradores: cooperativas de segundo grado, o empresas de
mayor dimensién. Es preciso un esfuerzo inversor y una mayor
capacidad de penetracién en el mercado de consumo de media calidad.

Auditorias y vigilancias tecnoldgicas.

Asesorias en mercado exterior y marketing, y tecnoldgicas de Pymes
rurales.

Desarrollos tecnolégicos relacionados con la ingenieria genética.
Extension de la TV digital y telefonia mévil.

Mejora de la linea férrea Almendralejo-Sevilla-Huelva, que permitira
una mejor salida de mercancias.

Servicios sociales de base adecuados (Leyes de Igualdad, etcétera).

Préxima apertura del Hospital Comarcal en Almendralejo.
Ambiente Natural

Verdadero potencial natural: gran riqueza medioambiental, y buena
calidad de vida (segin la OMS, “la percepcién que un individuo tiene
de su lugar en la existencia, en el contexto de la cultura y del sistema de
valores en los que vive y en relacidén con sus objetivos, sus expectativas,
sus normas, y sus inquietudes”).

Existencia de Espacios Protegidos Naturales (EPN) con recursos
potenciales para actividades de ecoturismo, agricultura ecoldgica y
turismo cultural.
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Posibilidad de aprovechar el potencial en agricultura ecoldgica e
integrada. Incremento del consumo de productos agroalimentarios
ecoldgicos.

Aprovechamiento de los recursos naturales de la Comarca (solares,
edlico, subproductos ganaderos) para la produccién de energia. Que
ademdis permita reducir los problemas por cortes en el suministro
eléctrico.

Fomentar la recogida selectiva, como actividad de sostenibilidad
comarcal, reduciendo los impactos ambientales y los costes econémicos
a los ciudadanos. Para esto se pueden aprovechar de la experiencia de
algunos municipios comarcales y del apoyo de las administraciones
supramunicipales.

Mejorar la informacién en la tarificaciéon de los servicios ambientales
(agua, residuos, etc.), que fomenten el ahorro, la recogida selectiva, etc.
de los ciudadanos y empresas.

Proteccién de contaminaciones acusticas y de olor.

Disefio y acondicionamiento de ahorro energético en viviendas e
instalaciones en general.

Mayor investigacién y desarrollo de energias renovables: produccidn,
instalacién y mantenimiento de componentes.

1.4.- DATOS SUBJETIVOS: RESULTADOS DE ENTREVISTAS
PERSONALES.

Las entrevistas se realizaron de manera aleatoria, s6lo dependiendo del
numero destinado a cada municipio, que habia sido planificado
anteriormente por el equipo de investigacion, haciéndolo de manera
proporcional al n? de habitantes de la localidad. De cualquier modo, se
intent6 hacer las encuesta lo més diversificadas posibles, de forma que
recogiéramos la opinién de todas las clases de edad, de ambos sexos y
tentando respuestas de personas con distinto nivel de estudios y
pertenecientes a diversas actividades econdmicas. También se realizaron
encuestas a las dos pedanias que tenemos en la comarca, para tener
representacion de su ruralidad, aun perteneciendo a otro municipio
mayor.
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0 Dentro de estas encuestas, quisimos diferenciar la edad, el sexo, el
nivel de estudios y la actividad profesional a la que se dedicaban,
si era el caso.

Se realizaron algo mas de unas 300 encuestas que se repartieron por
municipio, proporcionalmente al nimero de habitantes de cada uno. Es
destacable mencionar que existe un pequefio sesgo hacia los habitantes
de los dos pueblos cabecera (Almendralejo y Villafranca de los Barros)
ya que al tener mas habitantes, hay una mayor representaciéon de
encuestas de los mismos.

A partir de ahi, el encuestador-a realizaba un total de 55 preguntas con
distintas modalidades de respuesta (abierta, si o no, valoracion,
multirrespuesta...) a cada encuestado, tras una breve explicacién del
proyecto de investigacién y de nuestra entidad.

En la mayoria de los casos hubo una buena acogida y colaboracién con
los encuestadores, siendo raros los casos de personas que se negaban a
contestarnos la encuesta.

El siguiente paso fue la recopilacién de datos e introduccion en una base
de datos, de la cual sacariamos este resumen de datos municipal, que a
su vez sirve de base para obtener unas conclusiones de las demandas mas
solicitadas y méas palpables, que se dan en nuestra comarca.

En unas preguntas introductorias, se pretendia conocer la vision
externa del grupo FEDESIBA, con la intencién de que los resultados
contribuyeran en la planificacién estratégica del grupo, para esta
nueva candidatura.

En el siguiente cuadro se resumen las respuestas que dieron los distintos
entrevistados, ante las preguntas que se definen a continuacién.
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Cuadro: Namero de personas que han respondido, seglin opciones,

por municipio

Del analisis de estos datos se extrae:

Contando con un total de 300 encuestas realizadas, 188 personas afirman
conocer que son los Grupos de Desarrollo Rural, lo que supone alrededor de
un 63 % de la poblacion encuestada. El 61% de los entrevistados, responde
conocer FEDESIBA, aunque sélo el 18% de ellos reconocen haber recurrido a
FEDESIBA para asesoramiento, peticién de ayudas...

Municipios y i(Saben que es ¢Conocen ¢Se han beneficiado
pedanias un Grupo de FEDESIBA? alguna vez de sus
Desarrollo Rural? ayudas,
asesoramiento...etc?
| NO SI N | NO |

Aceuchal 11 4 10 5 1 14
Alange 10 3 10 3 6 7
Albuera 6 6 5 7 3 9
Aldea de Retamar 4 1 4 1 1 4
Almendralejo 29 24 22 31 5 48
Corte de Peleas 4 4 2 6 1 7
Cortegana 1 2 1 2 0 3
Entrin Bajo 3 1 1 3 0 4
Hinojosa del Valle 5 5 4 6 0 10
Hornachos 19 6 23 2 7 18
Oliva de Mérida 6 3 7 4 2 9
Palomas 6 3 7 2 0 9
Puebla del Prior 5 12 6 11 2 15
Puebla de la Reina 10 4 12 2 4 10
Ribera del Fresno 6 3 8 1 5 4
Santa Marta 14 7 15 6 4 17
Solana de los 7 3 7 3 0 10
Barros

Torremejia 10 5 10 0 15
Villafranca de los 25 5 25 5 11 19
Barros

Villalba de los 3 4 3 4 0 7
Barros

Zarza (La) 4 5 5 4 1 8
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De todo ello, podemos destacar que mas de la mitad de la poblacion
conocen el grupo y su funcién, pero que finalmente no se aprovechan de los
beneficios del mismo.

Por este motivo, el grupo debe insistir en llegar a toda la poblacién y en
presentarse ante todos los sectores sociales y econdmicos, para darles a conocer
nuestro trabajo y posibilidades de accion local. Este hecho ha de estar explicito
en nuestra nueva estrategia de desarrollo para el nuevo periodo 2007-2013.

A continuacidn presentamos los resultados de las entrevistas por municipio
bl
para posteriormente sacar unas conclusiones generales comarcales.
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ALMENDRALEJO

El nimero de encuestas que se realizaron en Almendralejo fue de 53,
repartidas en tres estratos de personas en edad activa: entre 16 y 25, entre 25 y
40,y entre 40 y 65.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicio (32) y actividades no
productivas (17), que es en cierto modo una representaciéon de las actividades
econémicas mas importantes del municipio, por un lado, y el resultado de
encuestar a unos 34 universitarios, por otro, de los cuales muchos ain estan
cursando sus carreras.

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 88% de la poblacién encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, y un 73% por Internet. Tan sélo un 13% de los
encuestados reconocen hacerlo a través del agente de empleo del
ayuntamiento, en gran medida por el desconocimiento que tiene la poblacién
de esta figura profesional.

Con respecto al grado de conformidad que tiene la poblacién con sus
empleos, el 47% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
debido a que so afines con los estudios o la experiencia adquirida en sus vidas.
Otro 22 % declara estar conforme, atiin no estando relacionada con sus estudios
o experiencia, y solamente un 11% de los encuestados afirma estar resignado
con su puesto de trabajo.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la bisqueda de empleo, el 66% de los encuestados cree que se debe a la
existencia de discriminacién empresarial y un 49% a la falta de experiencia
profesional. El 39% responde que se debe a las cargas familiares en el caso de la
mujer.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

o Planes y leyes de igualdad laboral

e Formacién en la busqueda de trabajo, para el perfeccionamiento
cualitativo...

e Mentalizaciéon y tolerancia por parte de los empresarios

e Educacién en igualdad

o Legalizacion de emigrantes

o Flexibilidad de horarios
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< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidn a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 50% declara haber
recurrido a alguna. En el caso de A lmendralejo, debido a la realizacion de
encuestas a un numero elevado de universitarios, reconocen haber solicitado
becas de formacion (el 25%) sobretodo al Ministerio de Educacién. El 15%
haberla pedido de vivienda, a la Junta de Extremadura y el 1% solicitarla para
su desarrollo empresarial, y sélo el 5% de los encuestados lo ha pedido a través
del programa PRODER, que gestiona nuestra entidad.

El 50% también de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios,
como puede ser:

= CONSULTA MEDICA PRIVADA

= ASESORIA

= ESTETICA

= ESCUELA DE COCINA

= TURISMO RURAL

= OCIO Y TIEMPO LIBRE-FORMACION

= MEDIO AMBIENTAL

= TURISMO

AYUDA A COLECTIVOS DESFAVORECIDOS

El 22% de la poblacién se queja de no tener las necesidades cubiertas en cuanto
a servicios publicos y el 20%, dice no tener cubiertas otras necesidades como
ocio, cultura, compra de productos ecoldgicos, acceso a ecopuntos y la gestion
de los mismo...

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 83% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional, frente a un 17%
que no lo cree asi.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con la
informatica, con el perfeccionamiento profesional y con idiomas.

Estudiando el grado de participacion social y el asociacionismo de la
poblacion, destacamos que el 49% pertenecen a alguna asociacién y el 13% no
pertenece, pero le gustaria. Es el 37% de los encuestados, los que no pertenecen,
ni tienen interés en ello.
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< INFRAESTRUCTURA:

A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Mejorable

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Mejorable

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local Mejorable
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Mejorable
- Centros escolares de primaria Mejorable
- Centros de secundaria Bien
- Escuelas taller, Taller de Empleo... Mejorable
- Educacién de Adultos Mejorable
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable
- Oferta de actividades para el colectivo de jovenes Mejorable
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable
- Funcionamiento Biblioteca Bien
- Funcionamiento Oficina de Turismo Bien
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Equipamientos:

- Poligono Industrial Bren
- Mercado de Abastos Mejorable
- Matadero Municipal Mejorable
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacion de Tren y/o de Autobus Mejorable
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
o Agua Mejorable
o Gas Mejorable
- Cobertura Moviles Bien
- Recepcion de Radio y TV Mejorable

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Mejorable

- Calidad del aire Mejorable

- Contaminacion por olores Mal

- Niveles de ruido:  Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 60% prefieren en alojamientos rurales, el 39 % de ellos en
hotel y un 9% elegiria en Albergue. Igualmente un 9% escoge otros tipos de
alojamiento como campings, carabanas, chozos...

Aunque la mayoria de los encuestados respondié con un Ns/Nc en esta
pregunta, sélo el 11% de los encuestados encuentra alguna carencia en los
alojamientos turisticos de la comarca, en concreto se quejan de la calidad y
profesionalidad de los mismos. La mitad de ellos, ademds, no estd de acuerdo
con la cantidad de los mismos, proponiendo la necesidad de hoteles de
categoria superior, asi como camping que de momento son inexistentes en
nuestra area.
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En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares vy
restaurantes, el 77% de los encuestados, afirm¢ estarlo. Fue el 20% el que no lo
estaba debido sobretodo a la calidad de los mismos, higiene...y porque poseen
pocos, espacios sin humo.

Es destacable también que el 77%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad,
acompafadas de otra como: turismo gastrondémico, ecoturismo, fomento de la
artesania, fiestas y bailes populares...etc
Otro 3%, ve en las actividades cinegéticas el recurso turistico mas viable de
explotar.

% MEDIO AMBIENTE

A continuacién se escribe una relacién de actividades relacionadas con el
medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las realizan:

= Ahorro de agua 83%

= Ahorro energético 73%

= Utilizar bombillas de ahorro energético 60%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 17%
= Separacion de basuras:73%

» Reciclado de vidrio 62%

= Reciclado de Pilas 73%

» Reciclado de envases 58%

» Reciclado de papel 56%

= Reciclado de aceite 13%

* No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (ecopuntos) 17%
= No me interesa reciclar g%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 73%
de los encuestados conocen los espacios protegidos, el 9go% los embalses y el
47% Conoce la flora y la fauna autdctona y protegida de la comarca.

Se realiz6 wuna pregunta relacionada con las empresas mas
contaminantes del municipio y el 67% confirmo que empresas como Vinibasa,
Ondupack...son consideradas muy contaminantes o poco respetuosas con el
medio ambiente, por sus habitantes.
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% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa
disponer de Internet en casa (el 60%) en casi el doble de porcentaje que los que
no poseen (el 39%), aspecto relevante en la sociedad actual, donde las nuevas
tecnologias imperan en todos los hogares.

En el caso de las conexiones, son la mayoria por ADSL (exactamente el
triple de las otras), quedando un mismo porcentaje tanto para RDSI, como
para WI-FL

El 67% de los encuestados admite no poder acceder a todos los tipos de
lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet, como es el caso de la
linea de 20 megas, que aun no llega a Almendralejo, o llega con dificultad.

Un 9o% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Algo mas de la mitad de ellos conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), pero sin embargo, tan sélo el 13% de todos los
encuestados lo utiliza, datos importante a la hora de conocer la difusiéon que
estos centros tienen sobre la poblaciéon , y la necesidad que se crea de
publicitarlos y darlos a conocer en mayor grado. De este modo facilitaremos
mas el aprovechamiento de los recursos municipales.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados ( 53 personas cémo se explico al
principio de este texto), pertenecen a esta actividad econémica 5, de los cuales
4 se dedican a la agricultura y uno a la ganaderia.

Los 5 conocen la Nueva Politica Agraria, y 4 opinan que afectardn al
desarrollo agroganadero de manera negativa, ya que son normas mas
restrictivas que las actuales y ademas subvencionardn en menor medida.

De entre la formacién en la que estdin mas interesados harian primero
un curso de cultivo o de tratamientos fitosanitarios (que en este dltimo caso es
obligatorio por ley), que algin otro perteneciente a la rama del medio
ambiente o de la calidad de los productos.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
primavera-verano, y por la tarde.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas
medidas tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o el uso de
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energias renovables como motor energético de algunos procesos, sin embargo
ven mas viable la agricultura tradicional que la ecoldgica o la integrada. Todos
niegan que la agricultura influya negativamente en el medio ambiente y
reconocen realizar medidas respetuosas con el mismo en su propia actividad,
como puede ser el reciclado de envases de fitosanitarios, o el uso racional del
agua.

Todos riegan sus explotaciones con agua de pozo.

Ninguno de ellos cree que éste sector pudiera sobrevivir sin la
aportacién publica, ya que creen que las pérdidas, en muchos casos, son
mayores que las ganancias.

En cuanto a la comercializacién de los productos, todos ellos estan de
acuerdo en que es responsabilidad, de primera mano, del empresario, pero que
en algunos casos es cuestion de las facilidades y el empefio que pongan los
organismos publicos en ello.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es: mediante publicidad en todos los medios de comunicacién y
mediante la formacion de profesionales en el tema.

S6lo la mitad de ellos cree en que la agrupaciéon de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca, mientras que la
otra mitad opinan lo contrario, ya que reconocen que existen multitud de
intereses contrapuestos.

Los mismos datos de extraen en el caso de que fueran cooperativas
intersectoriales.

En cuanto al sector ganadero, el unico representante que hemos
encuestado reconoce no tener suficientes mecanismos de transformacién y
comercializacién propios, por lo cual le es de gran ayuda pertenecer a una
cooperativa ganadera, y cree que seria provechoso que se unieran entre ellas.

Defiende que hay que realizar un adecuado mantenimiento de los
animales, para llegar a conseguir una mayor calidad en el producto, de la
misma manera que tratar adecuadamente los residuos de éstos para respetar el
medio ambiente.

< BLOQUE CONSTRUCCION

Cuatro son los entrevistados pertenecientes a este sector. Todos con
organizacion propia de sus empresas.

Tres de ellos reconoce aplicar nuevas medidas tecnoldgicas en su
actividad y respetuosas para el medio ambiente como la utilizacién de energias
renovables, materiales aislantes...
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Todos cumplen con las medidas obligatorias de Prevencion de Riesgos
Laborales en sus empresas.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

15 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 28% del universo encuestado, de las cuales 13 poseen empresas ya
consolidadas y 2 estan en fase de introduccién en el mercado.

13 reconocen que su empresa estd actualizada tecnoldégicamente, uno
tiene programado modernizarla y otro necesita actualizarla pero de momento
no tiene pensado hacerlo.

Todos cooperan con otras empresas, sobretodo con empresas cliente,
empresas proveedoras... de manera general y uno de ellos ademas coopera de
manera financiera o técnica con otras empresas u organismos publicos.

13 conocen las normas de calidad ISO, pero sélo 3 de ellos tienen
pensado implantarlas o cuentan ya con ellas en su empresa.

Todos estan de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial empresarial para aumentar la competitividad de
las empresas de la zona.

En la cuestiéon de competitividad, de todos ellos, 5 no se consideran
competitivos a nivel nacional y otros 5 si. La mayoria se siente competitivo a
nivel regional o comarcal.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos: Publicidad y ofertas de los productos

8 de ellos opinan que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados, y otros 7 opinan lo contrario.

Todos afirman tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente, desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Quejas por los saltos moderadores de la velocidad. Son muy altos y
molestos.

- Mejora de la accesibilidad en el municipio: edificios, calles...

- Limpieza de los cauces de los arroyos cercanos
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- Mayor transparencia informativa respecto a temas ambientales que
afectan al municipio.

- Mas contenedores y ecopuntos, asi como una mayor asiduidad de su
recogida.

ACEUCHAL

El nimero de encuestas que se realizaron en Aceuchal fue de 13,
repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afios.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicios (7) y actividad agricola (5),
que en cierto es una representacién (muestra) de las actividades econdmicas
predominantes del municipio. El resto de las personas encuestadas (31%) ocupa
el sector de la construccién y el no productivo. En este sector tiene suma
importancia la poblacion universitaria (23%).

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 46% de la poblacion encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, y un 38% por Internet y otros métodos, léase la entrega
de curriculos a las empresas Tan s6lo un 15% de los encuestados reconocen
hacerlo a través del Agente de Empleo del ayuntamiento, en gran medida por
el desconocimiento que tiene la poblacion de esta figura profesional.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 47% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
debido a que son afines con los estudios o la experiencia adquirida en sus
vidas, el mismo porcentaje existente (47%) de la poblacién que aunque no esté
relacionado con sus estudios estd conforme.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 62% de los encuestados cree que se debe a la falta
de experiencia en el mundo laboral, un 46% cree que por la falta de formacion,
mientras que un 31% opina que encontrarian discriminacién empresarial.
Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Cursos y formacién con practicas
e Leyes de igualdad en el empleo
e Subvenciones a empresas por contrato a personas sin experiencia

e Mis Escuelas Taller
e Beneficios estatales econdmicos a esa contrataciéon
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e Centros de formacién practica

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidn a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 54% declara haber
recurrido a alguna. En el caso de Aceuchal, reconocen haber solicitado ayudas
relacionadas con su puesto de trabajo aproximadamente un 31%. El resto, un
15% pidi6 ayuda para la vivienda y formacion. El principal organismo
subvencionador de estas ayudas es la Junta de Extremadura (46%), seguido de
los Programas Europeos (Proder, Leader) con algo mas de un 15% de
significacién en nuestra muestra representativa.

El 54% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez montar su
propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios, como puede
ser:

= Agencia de Seguros
» Gestoria

» Senalizacién

» Bar Restaurante

Aproximadamente el 39% de la poblacion se queja de no tener diversas
necesidades cubiertas (otras), véanse Areas de Ocio y Tiempo Libre, Poligonos
industriales y/o Sanidad. Un 31% responde no tener cubierta las necesidades de
los Servicios Publicos, o bien responde que NS/NC.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 93% de los encuestados cree necesario
recibir formacion para su desarrollo personal o profesional, frente a un 7% que
no lo cree asi.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con su actividad,
y la informatica (basica).

Estudiando el grado de participacion social y el asociacionismo de la

poblacion, destacamos que el 46% no pertenecen a alguna asociacién sin 4nimo
de lucro, mientras que un 38% si lo hace.
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< INFRAESTRUCTURA:

A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Bien

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Mejorable

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)

Mejorable
- Barreras arquitectonicas Ma/

Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Ma/

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Ma/

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Mejorable

Servicios:

- Servicios Municipales: Bien
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros: NS/NC
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Bien
- Agente Desarrollo Local Bren
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Bien
- Centros escolares de primaria Bien
- Centros de secundaria Bien
- Escuelas taller, Taller de Empleo... Bien
- Educacién de Adultos Bien
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable
- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes Ma/
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Bien
- Funcionamiento Biblioteca Bien
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- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe
Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos Bien
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
o Agua Mejorable
o Gas No existe
- Cobertura Méviles Bien
- Recepcion de Radio y TV Mejorable

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Ma/

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores Mejorable

- Niveles de ruido: Mejorable

- Estado de los contenedores Ma/

- Cantidad de contenedores: NS/NC

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Ma/
- Dotacion y Estado de Parques y Jardines Mal

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 69% prefieren los alojamientos rurales, mientras que el 39 %
de ellos prefieren el hotel.

Aunque un 46% de la poblaciéon encuestada respondié con un Ns/Nc en
esta pregunta, un 38% de los encuestados no encuentra carencia alguna en los
alojamientos turisticos de la comarca, sin embargo, un 23% si encuentra
carencias en dichos alojamientos, tanto por la calidad de los mismos como por
la falta de equipamiento.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el g2% de los encuestados, afirm¢é estarlo. Fue el 8% el que no lo
estaba debido, sobre todo, a la calidad de los mismos.
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Es destacable también que el 69%, vean las actividades naturalistas
como la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta
localidad, acompafiadas de otras como la caza y la pesca (16%).

% MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacién de actividades relacionadas con el
Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las realizan:

= Ahorro de agua 85%

= Ahorro energético 77%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 39%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 8%
= Separacion de basuras:69%

= Reciclado de vidrio 46%

= Reciclado de Pilas 54%

= Reciclado de envases 31%

» Reciclado de papel 39%

= Reciclado de aceite 23%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 15%
= No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 62%
de los encuestados conocen sus Espacios Protegidos, el 92% los Embalses, y el
p g b 9 ’ Y
47% conoce la flora y la fauna aut6ctona y protegida de la comarca.

Se realiz6 wuna pregunta relacionada con las empresas maés
contaminantes del municipio y el 54% confirmé que empresas como Sedesur, y
la Aceitunera son consideradas muy contaminantes o poco respetuosas con el
medio ambiente, por sus habitantes.

< NUEVAS TECNOLOGIAS
En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa
disponer de Internet en casa (el 47%), mientras que el porcentaje es mayor

(54%) en poblacion que no lo dispone en su hogar.

En el caso de las conexiones, todas son por ADSL, quedando vacias las
opciones de RDSI y WI-FL

El 54% de los encuestados NS/NC a la cuestién de que si la poblacion
tiene la posibilidad de acceder a todos los tipos de lineas y conexiones
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existentes en el mercado de Internet, como es el caso de la linea de 20 megas,
que atn no llega a Aceuchal.

Un 92% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 24% de los encuestados conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), siendo infimo el porcentaje de poblacién que los utiliza
(8%), dato importante a la hora de conocer la difusién que estos centros tienen
sobre la poblacién. Este es uno de los grandes déficits del municipio, y por
ende, de la comarca.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (13 personas cémo se explico al principio
de este texto), pertenecen a esta actividad econémica 5 personas, de los cuales 4
se dedican a la agricultura y una a la ganaderia.

Los 5 conocen la Politica Agraria Comun, 3 de ellos opinan que afectara
al desarrollo agroganadero de manera positiva, aunque éstas mismas personas
también mantienen un talante de incégnita respecto al futuro, ya que sefialan a
la vez la opcion NS/NC, ejemplo palmario éste de la situacion de
incertidumbre que vive actualmente el sector agroganadero.

La poblacién encuestada elige priorizar los cursos sobre calidad de
produccién, promocién y comercializacién de productos, y gestidén agraria.
Quedando postreros los aspectos ambientales.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
invierno, y por la tarde.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas
medidas tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o el uso de
energias renovables como motor energético de algunos procesos, sin embargo,
ven mas viable la agricultura tradicional que la ecoldgica o la integrada. Todos
niegan que la agricultura influya negativamente en el Medio ambiente y
reconocen realizar medidas respetuosas con el mismo en su propia actividad,
como puede ser la utilizacién de equipos de protecciéon en manipulacion de
fitosanitarios y técnicas de cultivo o el uso racional del agua.

La inmensa mayoria riega su explotacién con agua de pozo, un pequefio
sector aprovecha el agua de lluvia.
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Ninguno de ellos cree que este sector pudiera sobrevivir sin la suma
aportacién de la Unién Europea.

En cuanto a la comercializacion de los productos, todos ellos estan de
acuerdo en que es responsabilidad, de primera mano, del empresario, pero que
en algunos casos es cuestion de las facilidades y el empefio que pongan los
organismos publicos en ello.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es: mediante la asociacidén de cooperativas.

Todos los encuestados opinan que la agrupacién de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca. Dato éste que
pone de manifiesto la capacidad de asociacionismo empresarial que posee el
municipio de Aceuchal.

En cuanto al sector ganadero, el unico representante que hemos
encuestado reconoce no tener suficientes mecanismos de transformacién y
comercializacién propios, por lo cual le es de gran ayuda pertenecer a una
cooperativa ganadera, y cree que seria provechoso que se unieran entre ellas.

Responde que NS/NC a la cuestién de que si mantiene un adecuado
tratamiento de residuos organicos para respetar el Medio Ambiente, aunque
considera adecuado el mantenimiento de los animales de Produccién Ganadera
para conseguir una mejor calidad de los productos.

< BLOQUE CONSTRUCCION

Uno es el entrevistado perteneciente a este sector, su empresa presenta
Gestion y Organizacion Propia.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnolégicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la utilizacién de mecanizacion.

Cumple con las medidas obligatorias de Prevenciéon de Riesgos
Laborales en su empresa.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

5 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 39% del universo encuestado, de las cuales 3 poseen empresas ya
consolidadas y 2 estan en fase de introduccién en el mercado.

3 reconocen que su empresa necesita actualizarse e incorporar nuevas

tecnologias pero de momento no tienen pensado hacerlo. Por el contrario, 2
personas reconocen que su empresa estd actualizada a nivel tecnolégico.
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La mayoria coopera con otras empresas, sobre todo, con empresas
cliente, empresas proveedoras... de manera general, uno de ellos por el
contrario, no coopera con cualquier otra empresa en innovacioén, calidad o
financiacién.

Todos ellos conocen las normas de calidad ISO, pero s6lo 1 de ellos
tiene pensado implantarlas.

Todos estan de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas
de la zona.

En la cuestion de competitividad, de todos ellos, 4 se consideran
competitivos a nivel comarcal, 3 a nivel regional, y 1 a nivel nacional; la
mayoria se siente competitivo.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos: publicidad y otras férmulas como el tradicional boca a
boca o la calidad.

Todos opinan que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

3 de ellos afirman tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa, mientras el resto (2 personas) no la posee.

CORTE DE PELEAS

El nimero de encuestas que se realizaron en Corte de Peleas fue de 8,
repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afios.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicios (4) y actividad no
productiva (2), y 1 en agricultura y construcciéon. Esto podria ser una pequefa
representacion de las actividades econdémicas predominantes del municipio.

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
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< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 63% de la poblacion encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, un 38% acude al Agente de Empleo de la localidad. Un
25% prefiere Internet para encontrar trabajo.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 38% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
aunque no esté relacionado con sus estudios, mientras que el 25% reconoce que
es su profesién y le gusta ejercerla. Un 13% restante mantiene una postura de
resignacion alegando que es lo que hay.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 75% de los encuestados cree que se debe a la falta
de formacién, mientras que un 50% cree que es debido a la falta de experiencia
laboral y a la discriminacién empresarial.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Cursos y formacién con practicas
e Leyes de igualdad en el empleo
o Falta de compromiso

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacién a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 63% declara haber
recurrido a alguna. En el caso de Corte de Peleas, reconocen haber solicitado
ayudas para su empresa-negocio y formacién un 25% de los encuestados. Un
13% solicit6 ayuda para la vivienda. El principal organismo que financia estas
ayudas, es la Junta de Extremadura (63%).

El 63% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio, que son la mayoria (50%) de ellos del sector
Serviclios.

La totalidad de los encuestados se queja de no tener cubiertas,
primordialmente, las necesidades de los Servicios Publicos.
< RECURSOS HUMANOS:
En el aspecto de formacidn, el 100% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con la
informatica (basica y avanzada), y con su actividad.
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Estudiando el grado de participacion social y el asociacionismo de la
poblacion, destacamos que el 63% no pertenecen a alguna asociacion sin animo
de lucro, mientras que un 38% si lo hace.

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Ma/

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Ma/

- Calidad del transporte publico Ma/

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectonicas Ma/

Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacion de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Excelente

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocién, conservacion, recuperacion de las tradiciones No existe

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local Bren
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Bien
- Centros escolares de infantil Bien
- Centros escolares de primaria Bien
- Centros de secundaria No existe
- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existe
- Educacién de Adultos No existe
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- Oferta de actividades dirigidas a los nifios No existe

- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes Ma/

- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Ma/
- Funcionamiento Casa de Cultura Ma/

- Funcionamiento Biblioteca Mejorable

- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial Mejorable
- Mercado de Abastos No exisre
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Ma/
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
e Eléctrica Mal/
e Agua Mal
e Gas Bien
- Cobertura Méviles Mal
- Recepcion de Radio y TV Bien

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Ma/

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores No existe

- Niveles de ruido: No existe

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Bien

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Bien

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 63% prefieren los alojamientos rurales, mientras que el 25% de

ellos prefieren el hotel.

Un 38% de la poblacion encuestada respondié con un Ns/Nc en esta
pregunta, el otro 38% de los encuestados no encuentra carencia alguna en los
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alojamientos turisticos de la comarca, sin embargo, un 25% si encuentra
carencias en dichos alojamientos (calidad de éstos).

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 75% de los encuestados, afirmé estarlo. Fue el 25% el que no lo
estaba debido, sobre todo, a la calidad de los mismos.

Es destacable también que el 69%, vean las actividades naturalistas
como la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta
localidad, acompafiadas de otras como la caza y la pesca (16%).

<+ MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacién de actividades relacionadas con el
Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las realizan:

= Ahorro de agua 50%

= Ahorro energético 25%

= Utilizar bombillas de ahorro energético 38%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 0%
» Separacion de basuras:0%

» Reciclado de vidrio 13%

= Reciclado de Pilas 63%

= Reciclado de envases 0%

» Reciclado de papel 0%

» Reciclado de aceite 0%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 0%
= No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 88%
de los encuestados conocen los Embalses de la comarca. Mientras que el 75%
conoce los Espacios Protegidos y la flora y fauna autdctona y protegida de la
comarca.

No consideran que exista en su localidad alguna empresa contaminante
o poco respetuosa con el medio ambiente.

% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la mitad de la poblacién encuestada de este municipio
confiesa disponer de Internet en casa, mientras que la otra no lo dispone.
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La totalidad de las conexiones son por ADSL, quedando vacias las
opciones de RDSI y WI-FL

El 38% de los encuestados afirma que si existe la posibilidad de acceder a
todos los tipos de lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet,
mientras que un 13% desconoce esta posibilidad.

Un 88% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 88% de los encuestados no conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento (NCC), siendo del 12% el porcentaje de poblacién que conoce
estos centros. La mitad de las personas que conocen estos centros los utilizan.

<+ BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (8 personas cémo se explicé al principio
de este texto), una persona pertenece a esta actividad econémica.

Esta persona no conoce la Politica Agraria Comun, y no tiene
contestacion acerca de si ésta afectara positiva o negativamente al desarrollo
del sector agroganadero.

La poblacion encuestada elige priorizar los cursos sobre gestion agraria,
cultivos y aspectos ambientales.

Contest6 que la mejor época para realizarlos seria en invierno, y por la
tarde.

Aunque reconoce que en este sector es necesario aplicar nuevas medidas
tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o el uso de energias
renovables como motor energético de algunos procesos, sin embargo, ve mas
viable la agricultura tradicional que la ecoldgica o la integrada. Niega que la
agricultura influya negativamente en el Medio ambiente y reconoce realizar
medidas respetuosas con el mismo en su propia actividad, como puede ser la
utilizacién de equipos de protecciéon en manipulaciéon de fitosanitarios y
técnicas de cultivo.

Riega su explotacion con agua de pozo.

No cree que este sector pudiera sobrevivir sin la suma aportacion de las
ayudas comunitarias.
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En cuanto a la comercializacién de los productos, piensa que es
responsabilidad de los organismos publicos.
La forma més adecuada de comercializar los productos es a través de la
publicidad, las charlas, y ofertas de nuestros productos.

El encuestado opina que la agrupacién de cooperativas conseguiria
mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

En cuanto al sector ganadero, no existe representante dentro de nuestra
muestra representativa de Corte de Peleas.

< BLOQUE CONSTRUCCION

Uno es el entrevistado perteneciente a este sector, su empresa no
presenta Gestién y Organizacién Propia.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnolégicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la utilizacién de mecanizacion.

Reconoce que no se cumplen las medidas obligatorias de Prevencién de
Riesgos Laborales en su empresa.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

3 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, de las
cuales 2 poseen empresas ya consolidadas y 1 estin en fase de introduccién en
el mercado.

2 reconocen que su empresa tiene programado realizar una inversion
para adecuar su nivel tecnolégico al mercado, por el contrario, 1 persona
expone que necesita actualizar su empresa, amén de incorporar nuevas
tecnologias (no lo tiene programado).

La mayoria coopera con otras empresas, sobre todo, con empresas
cliente, y empresas del sector, sobre todo, en materia financiera.

2 no conocen las normas de calidad ISO, 1 si tiene constancia de las
mismas.

2 estan de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas

de la zona.

En la cuestion de competitividad, de todos ellos, 2 se consideran
competitivos a nivel comarcal.
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Para competir en el mercado utilizan de igual manera diferentes
métodos, entre los mas utilizados destacamos: publicidad, buzoneo, ofertas y
otras (calidad y buen servicio).

El 67% opina que la formacién no es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

Todos afirman tener informaciéon suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Reforma de la red eléctrica y abastecimiento de aguas.
- Mas lugares y actividades para jévenes y mayores.

- Formacién y empleo.

- Talleres de empleo.

- Mejora del servicio sanitario.

CORTEGANA (pedania de Solana de los Barros)

El nimero de encuestas que se realizaron en Cortegana fue de 3,
repartidas en tres estratos de edades de poblacidn activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afos.

Estan representados los siguientes sectores de actividad: sector servicios,
agricola y no productivo. En cierto modo es una representacién (muestra) de
las actividades econédmicas predominantes del municipio.

A continuacion se recapitulan los resultados por apartados:

< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 67% de la poblacién encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, mientras que el resto lo hace por Internet o NS/NC.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 68% de los encuestados responde que es lo que hay.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 68% de los encuestados cree que se debe a las
cargas familiares.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:
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e Horarios flexibles y ayudas a madres

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacién a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados,
todos responden que no han recurrido a ayudas por parte de ningun
organismo.

El 100% de los encuestados declaran no haberse planteado nunca
montar su propio negocio.

Aproximadamente el 67% de la poblacion NS/NC sobre las necesidades a
cubrir de su municipio, el porcentaje restante admite no tener ninguna
necesidad en el pueblo.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacién, un 33% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional, frente al mismo
porcentaje que opina lo contrario, el tercio restante NS/NC.

La mayoria de ellos se interesa por cursos de informatica e idiomas.

Estudiando el grado de participacion social y el asociacionismo de la
poblacion, destacamos que el 67% no pertenecen a alguna asociacion sin animo
de lucro.

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar AMa/

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Ma/

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectdnicas Mejorable
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Urbanismo:

- Alumbrado Publico Ma/

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Ma/

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico No existe

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones No existe

Servicios:

- Servicios Municipales: Ma/
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local Ma/
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Ma/
- Centros escolares de infantil No existe
- Centros escolares de primaria No existe
- Centros de secundaria No existe
- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existe
- Educacién de Adultos No existe
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios No existe
- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes No existe
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Bien
- Funcionamiento Biblioteca Bien
- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos No exisre
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses No existe
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
e Agua Bien
o Gas Mal
- Cobertura Méviles Mal
- Recepcion de Radio y TV Mejorable
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Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Ma/

- Calidad del aire Bien

- Contaminacioén por olores Bien

- Niveles de ruido: Ma/

- Estado de los contenedores AMa/

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Ma/
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Aa/

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 100% prefieren los hoteles.

Aunque un 33% de la poblacién encuestada respondié con un Ns/Nc en
esta pregunta, los otros dos tercios respondieron si y no respecto a si
encontraban alguna carencia en los alojamientos turisticos de la comarca.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, la mitad de los encuestados afirmaron estar satisfechos.

La posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta
localidad es la de las actividades relacionadas con la naturaleza.

 MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacién de actividades relacionadas con el
Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las realizan:

= Ahorro de agua 100%

= Ahorro energético 100%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 0%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 0%
= Separacion de basuras:33%

» Reciclado de vidrio 33%

» Reciclado de Pilas 0%

» Reciclado de envases 0%

» Reciclado de papel 0%
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» Reciclado de aceite 0%
» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 67%
» No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el
100% de los encuestados conocen los Embalses de la comarca, el 67% conoce
los Espacios Protegidos, mientras un 33% conoce la flora y la fauna autéctona y
protegida de la comarca.

< NUEVAS TECNOLOGIAS
En este tema, la poblaciéon encuestada de este municipio, confiesa
disponer de Internet en casa (un 33%), mientras que el porcentaje es mayor

(67%) en poblacion que no lo dispone en su hogar.

En el caso de las conexiones, los encuestados responden que NS/NC el
tipo de la conexion.

Un tercio de los encuestados afirman NS/NC conocer la posibilidad de
acceder a todos los tipos de lineas y conexiones existentes.

Todos los encuestados reconocen tener Internet disponible en alguna
zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 67% de los encuestados no conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), siendo inexistente el porcentaje de poblacién que los
utiliza (0%).

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados ninguno respondid a las cuestiones de
este sector econdmico.

< BLOQUE CONSTRUCCION

De entre todos los encuestados ninguno respondid a las cuestiones de
este sector econdmico.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:
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2 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 67% del universo encuestado, las cuales poseen empresas ya
consolidadas.

Uno reconoce que su empresa necesita actualizarse e incorporar nuevas
tecnologias pero de momento no tienen pensado hacerlo. Por el contrario, el
otro afirma tener programada alguna inversion.

Ninguno coopera con otras empresas en innovacion, calidad o
financiacién.

Uno conoce las normas de calidad ISO, mientras que el otro las
desconoce.

Uno reconoce estar de acuerdo en que es necesario fomentar la
cooperacién y el asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad
de las empresas de la zona.

En la cuestiéon de competitividad ellos consideran ser competitivos a
nivel regional y comarcal.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos.

El 50% opina que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

La mitad de ellos afirman tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Pocas ayudas municipales para festejos y asuntos de la localidad.

VILLAFRANCA DE LOS BARROS

El nimero de encuestas que se realizaron en Villafranca de los Barros
fue de 30, repartidas en tres estratos de edades de poblacién activa: entre 16 y
25, entre 25 y 40, y entre 40 y 65 afios.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicios (25), actividad agricola (4),
y no productivo ().
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A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:

<+ EMPLEO / DESEMPLEO:

El 63% de la poblacién encuestada, reconoce recurrir a Internet a la hora
de buscar empleo, y un 50% por el SEXPE. Tan s6lo casi un 7% de los
encuestados reconocen hacerlo a través del Agente de Empleo del
ayuntamiento, en gran medida por el desconocimiento que tiene la poblacién
de esta figura profesional.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 77% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
debido a que son afines con los estudios o la experiencia adquirida en sus vidas
y les gusta ejercerla. Un 13% afirma que no estd relacionada con lo que ha
estudiado pero que se encuentra conforme.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 47% de los encuestados cree que se debe a la falta
de formacién, mientras que un 37% alega que es debido a la discriminacién
empresarial y a las cargas familiares.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Mayor permiso por maternidad
e No discriminar por sexo

e Medidas fiscales més ventajosas
e Practicas en empresas

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidén a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 60% declara haber
recurrido a alguna. En el caso de Villafranca de los Barros, reconocen haber
solicitado ayudas relacionadas con su puesto de trabajo aproximadamente un
13%. El resto, un 7% pidié ayuda para la vivienda y su empresa-negocio. El
principal organismo subvencionador de estas ayudas es la Junta de
Extremadura (37%), seguido de los Programas Europeos (Proder, Leader) con
algo mas de un 20% de significacidén en nuestra muestra representativa.

El 60% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio (bufete de abogados, despacho de asesoria juridica,

comercial) que son la mayoria de ellos del sector servicios y comercio.

Aproximadamente el 47% de la poblaciéon asevera tener todas las
necesidades cubiertas. Un 17% se queja de los Servicios Publicos (agencia SS.SS.,
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hospital, areas de ocio, etc.); el resto tiene otras prioridades como un mayor
restauracion de calidad o la consolidacién de las energias renovables.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacién, un 80% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional, frente a un 20%
restante que no lo cree asi.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con su actividad,
informatica (basica), y aficiones (ecologia, centros de belleza, hosteleria,
reposteria, carpinteria, soldadura).

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Bien

-Calidad caminos rurales Bien

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Ma/

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectdnicas Mejorable

Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Mejorable

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable

- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Ma/
e Diputacién: Mejorable
o Otros: Mejorable

- Centro de Salud /Consultorio Médico Biren

- Servicios Sociales Mejorable

- Agente Desarrollo Local Ma/
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- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Bien
- Centros escolares de infantil Bien

- Centros escolares de primaria Bien

- Centros de secundaria Bien

- Escuelas taller, Taller de Empleo... Mejorable

- Educacién de Adultos Bien

- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable

- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes Ma/

- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable

- Funcionamiento Biblioteca Bien

- Funcionamiento Oficina de Turismo Ma/

Equipamientos:

- Poligono Industrial Bren
- Mercado de Abastos Mejorable
- Matadero Municipal Mejorable
- Paradas Autobuses Ma/
- Estacion de Tren y/o de Autobus Ma/
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
o Agua Mejorable
o Gas Mejorable
- Cobertura Moviles Bien
- Recepcion de Radio y TV Bien

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Excelente

- Calidad del aire Excelente

- Contaminacion por olores No existe

- Niveles de ruido: Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
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Extremadura, el 63% prefieren los hoteles, el 37% prefiere el alojamiento rural,
mientras que el 7% se decide por los albergues

Un 37% de la poblacion encuestada respondié que no encuentra carencia
en el equipamiento de los alojamientos turisticos de la comarca, mientras que
un 17% si la encuentra. Un 30% de la poblacién encuestada se mantiene aséptica

(NS/NC).

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 67% de los encuestados, afirmo estarlo. Fue el 30% el que no lo
estaba debido, sobre todo, a la calidad de los mismos.

Es destacable también que el 84% vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad,
acompaifadas de otras (30%) como el enoturismo, el turismo gastronémico o la
visita guiada a empresas.

 MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

= Abhorro de agua 70%

= Ahorro energético 63%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 77%

= Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 33%
= Separacion de basuras:63%

» Reciclado de vidrio 30%

» Reciclado de Pilas 50%

= Reciclado de envases 17%

» Reciclado de papel 43%

= Reciclado de aceite 20%

* No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 37%
= No me interesa reciclar 7%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 73%
de los encuestados conocen los Espacios Protegidos de la comarca, un 33%
conoce la flora y la fauna, mientras que la inmensa mayoria (93%) es
conocedora de los embalses de la zona.

Se realiz6 wuna pregunta relacionada con las empresas mas
contaminantes del municipio y la mayoria respondié afirmativamente.
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Empresas contaminantes: Siderurgia, “Barbosa y Almeida”(vidriera), “Vinicola
del Oeste”, “Alumasa”(plastico y aluminio), planta de Fundicién, Refineria
Gallardo (en un futuro cercano).

% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la poblacién encuestada de este municipio que posee
Internet en casa es del 67%, mientras que un 33% afirma que no lo tiene.

En el caso de las conexiones, el 53% son por ADSL, mientras que un 13%
son por WI-FIL

El 70% de los encuestados si conoce la posibilidad de acceder a otro tipo
de conexiones en su localidad. Un 17% lo desconoce.

Un 9o% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 87% de los encuestados no conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), siendo infimo el porcentaje de poblacién que los utiliza
(3%), dato importante a la hora de conocer la difusidén que estos centros tienen
sobre la poblacién.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (30 personas como se explico al
principio de este texto), pertenecen a esta actividad econémica 4 personas, de
los cuales la mitad se dedica a la ganaderia.

Un 10% de los encuestados desconoce la Politica Agraria Comun, el
resto si es conocedor de este organismo europeo. Un 13% afirma que las
reformas de la PAC afectaran negativamente al desarrollo agroganadero de la
comarca, ya que produciran el hundimiento del sector debido al desacople de
las ayudas.

La poblacién encuestada elige priorizar los cursos sobre calidad de
produccién, promocién y comercializacién de productos, y gestidén agraria.

Quedando postreros los cursos sobre cultivos.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
invierno, y por la mafiana.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas
medidas tecnolégicas, como la apuesta definitiva por las energias renovables
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(80% de la poblacién encuestada perteneciente a este sector), o el uso de
mecanizacién o automatizacién de procesos, de esta manera, ven mas viable la
agricultura ecoldgica y la produccién integrada que la tradicional. Todos
niegan que la agricultura influya negativamente en el Medio ambiente y
reconocen realizar medidas respetuosas con el mismo en su propia actividad,
como puede ser la utilizacién de equipos de protecciéon en manipulacion de
fitosanitarios y técnicas de cultivo, el uso racional del agua o llevar a cabo un
sistema de gestion de Calidad en su empresa.

La inmensa mayoria riega su explotacién con agua de pozo.

Ninguno de ellos cree que este sector pudiera sobrevivir sin la suma
aportacién de la Unién Europea.

En cuanto a la comercializacién de los productos, todos ellos estan de
acuerdo en que es responsabilidad, de primera mano, de los organismos
publicos, posteriormente del esfuerzo y compromiso del empresariado.

La mayoria de los encuestados opinan que la agrupacion de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca. Dato éste que
pone de manifiesto la capacidad de asociacionismo empresarial que posee el
municipio de Villafranca de los Barros.

En cuanto al sector ganadero, los encuestados opinan que no existen
mecanismos de transformacién y comercializacién de la produccién ganadera
propia, si consideran provechoso la creaciéon y unién de cooperativas
ganaderas.

El 50% mantiene un adecuado tratamiento de residuos organicos para
respetar el Medio Ambiente; el 100% considera adecuado el mantenimiento de
los animales de Produccién Ganadera para conseguir una mejor calidad de los
productos.

+ BLOQUE CONSTRUCCION
No existe ningun encuestado perteneciente a este sector.
< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:
25 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 83% del universo encuestado, de las cuales el 33% poseen empresas

ya consolidadas, mientras que el 17% de los mismos estd en fase de
introduccion en el mercado.
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El 20% reconoce que su empresa tiene programado realizar una
inversion para adecuar su nivel tecnoldgico al mercado, o considera que ya
estd actualizada. Un 10% afirma que necesita actualizarse e incorporar nuevas
tecnologias pero de momento no tienen pensado hacerlo.

La mayoria no coopera con otras empresas (32% del sector), los que
cooperan lo hacen con empresas del sector, y clientes, de tipo financiero o
técnico.

Un 44% esta de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y
el asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las
empresas de la zona.

En la cuestién de competitividad, de todos ellos, el 28% se considera
competitivo a nivel comarcal, el 20% a nivel regional, y el 4% a nivel nacional;
la mayoria se siente competitivo en alguna escala.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos: la publicidad
la utiliza un 24%, mientras que un 20% utiliza otras férmulas (profesionalidad,
calidad, y servicio directo al cliente).

El 44% opina que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

El 36% afirma tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa, mientras que un 24% cree no poseer
informacion suficiente.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Para que haya un mayor desarrollo en nuestra comarca se ha de apostar
por las industrias de transformacién y la comercializacidn, éste es el
final de la cadena de produccién y es lo que deja el beneficio; ademas de
favorecer la agricultura ecolégica.

- Faltan industrias respetuosas con el Medio ambiente.

- Maés inversion privada y apuesta por la calidad y el marketing
comercial. Ademas de mayor especializacién por sectores econémicos.

- Arreglar los encauzamientos de los rios, en vez de priorizar la
instalacién, por ejemplo, de los ecopuntos.

- La innovaciéon y la creatividad (fomentado en la juventud
emprendedora) son pilares fundamentales para el desarrollo.

- Salvaguardar nuestro patrimonio cultural y natural, y revalorizar y
optimizar nuestros recursos naturales.
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- Mejor orientaciéon de las subvenciones de la Unién Europea (por
ejemplo: ayudas para la adquisicién de maquinaria agricola.

- Fomentar la conexién a Internet para que la red llegue a todos los
lugares.

RIBERA DEL FRESNO

El nimero de encuestas que se realizaron en Ribera del Fresno fue de g,
repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afos.

Estan representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicios (8), 1 en el sector no
productivo, sintoma de la dominancia del sector comercio/industria/servicios.

A continuacion se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 89% de la poblacién encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, también en un alto porcentaje (67%) le siguen otros
métodos: Agente de Empleo del ayuntamiento, Internet, y otros como la
Academia o la consulta a empresas.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 44% de los encuestados afirma que es su profesién y le gusta
ejercerla, un 22% responde que no estd relacionado con sus estudios pero que
esta conforme.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 56% de los encuestados cree que se debe a la falta
de formacién y/o a la discriminacién empresarial, un 33% afirma que se debe a
la falta de experiencia en el mundo laboral.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

No discriminacién por sexo, edad, procedencia
e Formacidén y practicas en empresas
e Asesoramiento personalizado
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< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidn a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, algo mas de la mitad, aproximadamente el
56% declara haber recurrido a alguna. En el caso de Ribera del Fresno,
reconocen haber solicitado ayudas relacionadas con su puesto de trabajo
aproximadamente un 44%. Un 22% pidi6 ayudas para la vivienda, y otro
porcentaje idem para su empresa. El principal organismo subvencionador de
estas ayudas es la Junta de Extremadura (44%), seguido de los Programas
Europeos (Proder, Leader) con algo mdis de un 22% de presencia en nuestra
muestra.

El 67% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios
(67% del total de negocios).

Aproximadamente el 67% de la poblacién se queja de no tener cubiertas
las necesidades del Servicio Publico, un 44% hace hincapié en un déficit de
hospedaje y de restauracion de calidad.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 100% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con la
informatica (bésica y avanzada), aficiones (Monitor ocio y tiempo libre,
Decoracién e Interiorismo, Educacion familiar), y otras (Formacién
Ocupacional, Agricultura ecoldgica, Escuelas de Alfabetizacion).

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacién se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Bien

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Mejorable

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Bien

- Barreras arquitectonicas Ma/
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Urbanismo:

- Alumbrado Publico Bren

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Bien

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histdrico-Artistico Bren

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Bien

Servicios:

- Servicios Municipales: Bien
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
o Otros: Mejorable
- Centro de Salud /Consultorio Médico Bien
- Servicios Sociales Bien
- Agente Desarrollo Local Bren
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Mejorable
- Centros escolares de primaria Mejorable
- Centros de secundaria Bien
- Escuelas taller, Taller de Empleo... Bien
- Educacién de Adultos Bien
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable
- Oferta de actividades para el colectivo de jovenes Mejorable
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Bien
- Funcionamiento Biblioteca Bien
- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos Bien
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
o Agua Mejorable
o Gas No existe
- Cobertura Moviles Mejorable
- Recepcion de Radio y TV Bien
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Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Mejorable

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores No existe

- Niveles de ruido: Bien

- Estado de los contenedores Bien

- Cantidad de contenedores: Bien

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Bien

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 67% escogerian los alojamientos rurales, mientras que el 33%
de ellos prefieren el hotel.

Un 33% de la poblacién encuestada respondié con un Ns/Nc en esta
pregunta, un 22% de los encuestados no encuentra carencia alguna en los
alojamientos turisticos de la comarca, sin embargo, un 23% si encuentra
carencias en dichos alojamientos, tanto por la calidad de los mismos como por
la falta de equipamiento.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 33% de los encuestados, afirm¢ estarlo. Otro 33% estd
insatisfecho con la calidad del servicio.

Es destacable también que el 67%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad,
acompafadas de otras como la Guia de rutas municipales y la recuperacién de
tradiciones (44%).

< MEDIO AMBIENTE
A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las

realizan:

= Ahorro de agua 67%
= Ahorro energético 44%
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» Utilizar bombillas de ahorro energético 33%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...)
44%

= Separacion de basuras:78%

» Reciclado de vidrio 22%

» Reciclado de Pilas 78%

» Reciclado de envases 22%

= Reciclado de papel 44%

= Reciclado de aceite 67%

* No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 33%

» No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 78%
de los encuestados conocen los embalses de Tierra de Barros, el 56% conoce la
flora y la fauna autdctona y protegida de la comarca, mientras que un 44% es
conocedor de los Espacios Protegidos.

Se realiz6 wuna pregunta relacionada con las empresas mas
contaminantes del municipio, la cooperativa y los molinos de aceite fue la
respuesta obtenida.

% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa no
disponer de Internet en casa (67%), mientras que el porcentaje es menor (22%)
en la poblacion que si lo dispone en su hogar.

En el caso de las conexiones, todas las existentes son por RDSI (Red
Digital de Servicios Integrados).

El 33% de los encuestados afirma tener la posibilidad de acceder a otro
tipo de conexidn.

Un 78% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio.

Un 22% de los encuestados conocen los Nuevos Centros de

Conocimiento( NCC), siendo inexistente el porcentaje de poblacién que los
utiliza.
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< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (9 personas como se explico al principio
de este texto), una persona ha contestado a nuestras cuestiones sobre este
sector econdmico tradicional de la comarca.

Conoce la Politica Agraria Comuin, y opina que afectard al desarrollo
agroganadero de manera negativa, porque descenderan la cantidad y volumen
de las ayudas comunitarias.

Le otorga mayor importancia a los cursos sobre aspectos ambientales y
promocién y comercializacién de productos.

Contest6 que la mejor época para realizarlos seria en invierno, y por la
tarde.

Reconoce que en este sector es necesario aplicar nuevas medidas
tecnolégicas, como la informatica, o el uso de energias renovables como motor
energético de algunos procesos, por lo que ve mas viable la agricultura
ecoldgica que la tradicional. Afirma que la agricultura influye negativamente
en el medio ambiente. Realiza medidas respetuosas con el mismo en su propia
actividad, como puede ser la utilizaciéon de equipos de protecciéon en
manipulacién de fitosanitarios y técnicas de cultivo o el uso racional del agua.

Riega su explotacion con agua de pozo.

En cuanto a la comercializacién de los productos, cree que poseen
mayor responsabilidad los Organismos Publicos.

El encuestado opina que la agrupacién de cooperativas conseguiria
mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

En cuanto al sector ganadero, no existe representante en esta localidad.
< BLOQUE CONSTRUCCION

No existe ningun encuestado que pertenezca a este sector.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

8 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 89% del universo encuestado, de las cuales 2 estan en fase de
introduccion en el mercado, y 1 consolidada.
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El 20% reconoce que su empresa estd actualizada a nivel tecnolégico,
mientras que un 11% tiene programado realizar una inversién para adecuar su
nivel tecnolégico al mercado.

Un 1% coopera con otras empresas (organismos publicos).

El 33% del sector afirma que es necesario fomentar la cooperacién vy el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas
de la zona.

En la cuestién de competitividad, de todos ellos, un 22% (la mayoria) se
cree competitiva a nivel comarcal.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, un 22% utiliza
la publicidad, mientras que un 11% recurre a la calidad y a la limpieza.

El 22% opina que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

Un 1% afirma tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa, de la misma manera este porcentaje se repite
en la poblacion que cree tener insuficiente informacién o responde NS/NC.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Mayor numero de puestos de trabajo para mujeres y jovenes, mads
compromiso y profesionalidad, falta de iniciativa (apatia y
conformismo) de la poblacién joven.

- Acercamiento a la poblacién (ejemplo: instalacién de ciber-cafés).

HORNACHOS

El numero de encuestas que se realizaron en Hornachos fue de 25,
repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afios.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector no productivo (13), 8 en el sector

industria/servicios, y 2 por el sector agroganadero y construccidn.

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
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<+ EMPLEO / DESEMPLEO:

El 60% de la poblacién encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, y un 40% por Internet. Un 36% de los encuestados
reconocen hacerlo a través del Agente de Empleo del ayuntamiento.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 72% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
debido a que son afines con los estudios o la experiencia adquirida en sus
vidas, el 16% de la poblacién que aunque no esté relacionado con sus estudios
esta conforme.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la bisqueda de empleo, el 64% de los encuestados cree que se debe a la falta
de experiencia en el mundo laboral y formaciéon, un 32% cree que por la
discriminaciéon empresarial, mientras que un 28% cree que la causa son las
cargas familiares.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Formacién

e Sensibilizaciéon

¢ Informacidén y cursos
e Subvenciones

e Horarios flexibles

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidén a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 52% declara no haber
recurrido a alguna. El resto si lo hizo. En el caso de Hornachos, reconocen
haber solicitado ayudas relacionadas con su puesto de trabajo y negocios
aproximadamente un 10%. El principal organismo subvencionador de estas
ayudas es la Junta de Extremadura (36%), seguido de los Programas Europeos
(Proder, Leader) y Diputacién con un 4% de significacién en nuestro estudio.

El 60% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector comercio y
servicios, como puede ser:

= Explotacién ganadera.
= Asesoria.
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Aproximadamente el 28% de la poblacion se queja de no tener cubiertas
las necesidades emanadas de los Servicios Publicos, un 36% responde NS/NC.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 88% de los encuestados cree necesario
recibir formacion para su desarrollo personal o profesional, frente a un 8% que
no lo cree asi.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con sus
aficiones, actividad, informatica (bésica) e idiomas.

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Bien

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Ma/

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectonicas Ma/

Urbanismo:

- Alumbrado Publico Bien

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Mejorable

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable

- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros: NS/NC

- Centro de Salud /Consultorio Médico Bren

- Servicios Sociales Bien
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- Agente Desarrollo Local Bren

- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Mejorable

- Centros escolares de primaria Bien

- Centros de secundaria Bien

- Escuelas taller, Taller de Empleo... Bien

- Educacién de Adultos Bien

- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable

- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes Ma/

- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Bien
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable

- Funcionamiento Biblioteca Bien

- Funcionamiento Oficina de Turismo Mejorable

Equipamientos:

- Poligono Industrial Bren
- Mercado de Abastos Bien
- Matadero Municipal Mejorable
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
e Eléctrica Mal/
o Agua Mejorable
o Gas No existe
- Cobertura Méviles Bien
- Recepcion de Radio y TV Bien

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Bien

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores No existe

- Niveles de ruido: Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Ma/

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable

< TURISMO
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En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 72% prefieren los alojamientos rurales, mientras que el 28% de
ellos prefieren el hotel.

El 28% de la poblacién encuestada dice no encontrar carencia en el
equipamiento de los alojamientos turisticos, especialmente en cuanto a la
calidad. Un 12% si encuentra déficits.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 80% de los encuestados, afirmo estarlo. Fue el 12% el que no lo
estaba.

Es destacable también que el 80%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad,
acompanadas de otras como la caza (20%) o las actividades de aventura (16%).

% MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

= Ahorro de agua 88%

= Ahorro energético 68%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 36%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...)
16%

» Separacion de basuras:56%

» Reciclado de vidrio 32%

» Reciclado de Pilas 52%

» Reciclado de envases 16%

» Reciclado de papel 36%

» Reciclado de aceite 20%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 28%

» No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 88%
de los encuestados conocen los embalses de la comarca, un 64% conoce los
Espacios Protegidos, mientras que un 48% conoce la flora y fauna.
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% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa
disponer de Internet en casa (el 20%), mientras que el porcentaje es mayor
(72%) en poblacion que no lo dispone en su hogar.

En el caso de las conexiones, todas son por ADSL.

El 54% de los encuestados NS/NC a la cuestiéon de que si la poblacion
tiene la posibilidad de acceder a todos los tipos de lineas y conexiones
existentes en el mercado de Internet, como es el caso de la linea de 20 megas,
que atn no llega a Aceuchal.

Un 92% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 24% de los encuestados conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento ( NCC), siendo infimo el porcentaje de poblaciéon que los
utiliza (8%), dato importante a la hora de conocer la difusiéon que estos centros
tienen sobre la poblacién. Este es uno de los grandes déficits del municipio, y
por ende, de la comarca.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (13 personas cémo se explico al principio
de este texto), pertenecen a esta actividad econdmica 5 personas, de los cuales 4
se dedican a la agricultura y una a la ganaderia.

Los 5 conocen la Politica Agraria Comun, 3 de ellos opinan que afectara
al desarrollo agroganadero de manera positiva, aunque éstas mismas personas
también mantienen un talante de incégnita respecto al futuro, ya que sefialan a
la vez la opcion NS/NC, ejemplo palmario éste de la situacion de
incertidumbre que vive actualmente el sector agroganadero.

La poblacién encuestada elige priorizar los cursos sobre calidad de
produccién, promocién y comercializacién de productos, y gestidén agraria.

Quedando postreros los aspectos ambientales.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
invierno, y por la tarde.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas
medidas tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o el uso de
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energias renovables como motor energético de algunos procesos, sin embargo,
ven mas viable la agricultura tradicional que la ecoldgica o la integrada. Todos
niegan que la agricultura influya negativamente en el Medio ambiente y
reconocen realizar medidas respetuosas con el mismo en su propia actividad,
como puede ser la utilizacién de equipos de protecciéon en manipulacion de
fitosanitarios y técnicas de cultivo o el uso racional del agua.

La inmensa mayoria riega su explotacion con agua de pozo, un pequefio
sector aprovecha el agua de lluvia.

Ninguno de ellos cree que este sector pudiera sobrevivir sin la suma
aportacion de la Unién Europea.

En cuanto a la comercializacion de los productos, todos ellos estan de
acuerdo en que es responsabilidad, de primera mano, del empresario, pero que
en algunos casos es cuestion de las facilidades y el empefio que pongan los
organismos publicos en ello.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es: mediante la asociacidén de cooperativas.

Todos los encuestados opinan que la agrupacién de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca. Dato éste que
pone de manifiesto la capacidad de asociacionismo empresarial que posee el
municipio de Aceuchal.

En cuanto al sector ganadero, el unico representante que hemos
encuestado reconoce no tener suficientes mecanismos de transformacién y
comercializacién propios, por lo cual le es de gran ayuda pertenecer a una
cooperativa ganadera, y cree que seria provechoso que se unieran entre ellas.

Responde que NS/NC a la cuestién de que si mantiene un adecuado
tratamiento de residuos organicos para respetar el Medio Ambiente, aunque
considera adecuado el mantenimiento de los animales de Produccién Ganadera
para conseguir una mejor calidad de los productos.

< BLOQUE CONSTRUCCION

Uno es el entrevistado perteneciente a este sector, su empresa presenta
Gestion y Organizacion Propia.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnolégicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la utilizacién de mecanizacion.

Cumple con las medidas obligatorias de Prevenciéon de Riesgos
Laborales en su empresa.
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< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

8 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 32% del universo encuestado, de las cuales 6 poseen empresas ya
consolidadas y 2 estan en fase de introduccién en el mercado.

5 reconocen que su empresa necesita actualizarse e incorporar nuevas
tecnologias pero de momento no tienen pensado hacerlo. Por el contrario, 2
personas reconocen que su empresa estd actualizada a nivel tecnolégico.

La mayoria no coopera (5) con otras empresas en innovacion, calidad o
financiacidn.

Todos ellos NS/NC las normas de calidad ISO.

La mayoria (6) cree necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas
de la zona.

En la cuestion de competitividad, de todos ellos, 2 se consideran
competitivos a nivel comarcal, 6 a nivel regional, y 1 a nivel nacional; la
mayoria se siente competitiva.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, a destacar la
publicidad (6) y otras como las ferias, comercio y calidad.

La mayoria (6) cree que la formacion es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

4 personas por igual afirman que tienen informacion suficiente para
respetar el medioambiente desde su empresa, como que no la poseen.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Concienciar a la poblacién en el respeto y proteccidn a la Naturaleza.

- Formar en el campo de las nuevas tecnologias a todos los sectores.
Sobre todo mujeres y mayores.

- Mas cursos de formacion para tener acceso al mercado laboral. Mas
informacidn sobre las ofertas de empleo que la mayoria de la poblacién
no se entera.

- Respetar y valorar los monumentos historicos, estin muy deteriorados
y cree que se interesan poco por ellos. Recuperar tradiciones.

- Importante disponer en cada punto de recogida de basura de
contenedores para separar la basura.
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- Promover talleres o algo asi para mejorar la cultura general de
convivencia entre los ciudadanos. Para mejorar la limpieza, la
solidaridad y calidad de vida.

- Crear una cooperativa que reuna trabajadores del sector de la
construccion (albaiil, fontanero, carpintero, pintor...etc) y atender las
necesidades de los ciudadanos.

- Gestidn de ayudas economicas. Facilitar los tramites burocraticos.

ENTRIN BAJO

El nimero de encuestas que se realizaron en Entrin Bajo fue de 4,
repartidas en tres estratos de edades de poblacién activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afos.

Estan representados todos los sectores de actividad: industria-servicios
(1), agricultura (1) y sector no productivo (2). Otorgando una perspectiva
sectorial de las actividades econdmicas de la localidad.

A continuacion se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 50% de la poblacion encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, al igual que la recurrencia al Agente de Empleo del
ayuntamiento, también tiene cierta resonancia el envio de curriculum.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 50% de los encuestados responde que es /o que hay, mientras que
un 25% comenta que aunque no esté relacionado con sus estudios estd
conforme, y que es su profesion y le gusta ejercerla.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 75% de los encuestados cree que se debe a la falta
de experiencia en el mundo laboral, un 50% cree que se debe a las cargas
familiares, finalmente un 25% alega que se debe a la falta de formacidn.
Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Cursos y formacién con practicas
e Orientacién a la incorporacién laboral
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< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidn a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, el 50% declara haber recurrido a alguna,
mientras que la otra mitad no. En el caso de Entrin Bajo, reconocen haber
solicitado ayudas relacionadas con su puesto de trabajo y formacién el 25% de
los encuestados. Los principales organismos subvencionadores son la Junta de
Extremadura (25%), y el Estado (25%).

El 50% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio, siendo la mayoria de ellos del sector comercial.

Todos se quejan de no tener cubiertas las necesidades de ocio y
culturales, un 75% asume los déficits municipales en productos de necesidad
basica y servicios publicos.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacidn, el 100% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con su actividad,
y su profesion.

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacién se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar AMa/

-Calidad caminos rurales Ma/

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico No existe

- Calidad del transporte publico No existe

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mal

- Barreras arquitectonicas Ma/

Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable
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- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable
- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico No existe
- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones No existe

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Ma/
e Diputaciéon: Mal
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local Mejorable
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Ma/
- Centros escolares de infantil Mejorable
- Centros escolares de primaria Ma/
- Centros de secundaria No existe
- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existe
- Educacién de Adultos No existe
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios No existe
- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes No existe
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad No exisce
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable
- Funcionamiento Biblioteca Mejorable
- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos No existe
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Ma/
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
o Agua Mejorable
o Gas No existe
- Cobertura Moviles Mejorable
- Recepcion de Radio y TV Mejorable

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Ma/
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- Calidad del aire Mejorable

- Contaminacién por olores Mejorable

- Niveles de ruido: Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Ma/

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Ma/
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 50% prefieren los alojamientos rurales, hoteles, y otros
alojamientos como los paradores y/o campings.

Un 75% NS/NC si los alojamientos turisticos de la comarca tienen
carencia en el equipamiento, un 25% restante responde que no encuentra
ninguna carencia.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes de su municipio, todos se quejan respecto a su calidad (obsoletos y
mal atendidos) y cantidad (pocos).

El 50% de los encuestados ven las actividades naturalistas como la
posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad,
acompafadas de otras como la caza y la pesca (25%).

+ MEDIO AMBIENTE

A continuacidn, se expondra una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

» Ahorro de agua 75%

= Ahorro energético 50%

= Utilizar bombillas de ahorro energético 50%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 0%
» Separacién de basuras: 0%

» Reciclado de vidrio 25%

» Reciclado de Pilas 25%

» Reciclado de envases 0%
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» Reciclado de papel 0%

» Reciclado de aceite 0%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 25%
» No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el
100% de los encuestados conocen los embalses de la zona, el 25% conoce la
flora y la fauna autéctona, y los Espacios Naturales Protegidos.

Todos los encuestados consideran que no existe ninguna empresa en su
localidad que sea poco respetuosa con el medio ambiente.

% NUEVAS TECNOLOGIAS

Todos reconocen no tener Internet en casa, de ahi que no hayan
respondido a las siguientes preguntas planteadas desde el Grupo de Desarrollo
en este apartado.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (4 personas como se explico al principio
de este texto), I persona pertenece a este sector.

Conoce la Politica Agraria Comuin, y opina que afectard al desarrollo
agroganadero de manera negativa.

La poblacién encuestada elige por orden de prioridad los cursos sobre
los cultivos, gestién agraria, calidad de produccién, promociéon y
comercializaciéon de  productos, tratamientos fitosanitarios aspectos
ambientales.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
mayo, y entre las 20 y 22 horas de la tarde.

Reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas medidas
tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacion; consideran més viable la
agricultura tradicional que la ecolégica o la integrada. Un 25% niega que la
agricultura influya negativamente en el Medio ambiente y reconoce realizar
medidas respetuosas en su propia actividad, como puede ser la utilizacion de
equipos de proteccion en manipulacidn de fitosanitarios y técnicas de cultivo.

Todos riegan su explotacién con agua de pozo.
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En cuanto a la comercializacién de los productos, todos ellos estan de
acuerdo en que es responsabilidad, primordialmente, de los organismos
publicos.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es mediante la celebracion de Ferias.

Un 25% de los encuestados opina que la agrupacién de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

En el sector ganadero no existe representante que pueda contestar a
nuestras cuestiones.

< BLOQUE CONSTRUCCION

No existe encuestado en este sector de la construccidn.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

No tenemos respuestas en este ultimo bloque
(comercio/industria/servicios) de este municipio.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Mejorar comunicaciones y estado de las carreteras comarcales.

LA ALBUERA

El nimero de encuestas que se realizaron en La Albuera fue de 14,
repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afios.

Estan representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicios (8), sector no productivo
(4), actividad agricola (2), y construccion ().

A continuacion se recapitulan los resultados por apartados:

<+ EMPLEO / DESEMPLEO:
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Algo mas del 64% de la poblacién encuestada reconoce recurrir al
SEXPE para encontrar trabajo, un 57% utiliza otros métodos (envio de
curriculo a acude a personas conocidas de confianza). Casi un 36% lo encuentra
a través del Agente de Empleo del ayuntamiento, o bien desde Internet.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblacién con su
empleo, casi el 43% de los encuestados se encuentra satisfecho en su profesién y
le gusta ejercerla, un 35% expone que su empleo no estd relacionado con los
estudios cursados pero estd conforme. Un 14% responde resignado que “es lo
que hay”.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 50% de los encuestados cree que se debe a la falta
de experiencia en el mundo laboral, un 42% cree que por la falta de formacion,
mientras que un 28% opina que es por la discriminacién empresarial y cargas
familiares.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Cursos y formacién con practicas
e Avyudas y becas para formacién

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacién a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 64% declara haber
recurrido a alguna. En el caso de La Albuera, reconocen haber solicitado
ayudas relacionadas con su formacién alrededor de un 29%. Un 21% vinculado
a la vivienda, mientras que el resto (15%) se relaciona con su puesto de trabajo
y negocio. El principal organismo subvencionador de estas ayudas es la Junta
de Extremadura (50%), seguido de la Diputacién (15%), y de los Programas
Europeos y el SEXPE (7%).

El 57% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios,
industrial, agricola y de la construccién (21%), a saber:

=  Asesoria
Hosteleria
Estética
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Aproximadamente el 70% de la poblacién se queja de no tener cubiertas
las necesidades de los Servicios Publicos, un 43% responde que no estin
cubiertas las necesidades de los productos basicos

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 93% de los encuestados cree necesario
recibir formacion para su desarrollo personal o profesional, frente a un 7% que
no lo cree asi.

La mitad de ellos (50%) se interesa por cursos relacionados con su
profesién e informatica, un 28% le otorga mayor importancia a los idiomas.

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacién se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Bien

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Bien

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mal

- Barreras arquitecténicas No existe
Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable
- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Bien

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
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- Agente Desarrollo Local Bren

- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Bien

- Centros escolares de primaria Bien

- Centros de secundaria No existe

- Escuelas taller, Taller de Empleo... Ma/

- Educacién de Adultos Mejorable

- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable

- Oferta de actividades para el colectivo de jovenes Mejorable

- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Bien
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable

- Funcionamiento Biblioteca Mejorable

- Funcionamiento Oficina de Turismo Bien

Equipamientos:

- Poligono Industrial Bren
- Mercado de Abastos No existe
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
e Eléctrica Mal/
e Agua Bien
o Gas No existe
- Cobertura Méviles Bien
- Recepcion de Radio y TV Bien

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Mejorable

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores Bien

- Niveles de ruido: Bien

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Bien

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Bien
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Bien

< TURISMO
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En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 57% prefieren los hoteles, casi el 43% prefieren los
alojamientos rurales.

La mitad de la poblacién encuestada encuentra carencias en los
alojamientos turisticos de la comarca (sobre todo en la calidad del
equipamiento), mientras que la otra mitad no.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares vy
restaurantes, el 78% de los encuestados, afirmo6 estarlo. Fue el 21% el que no lo
estaba debido, sobre todo, a la calidad de los mismos.

Es destacable también que el 71% de los encuestados vean en las
actividades naturalistas la posibilidad més viable para la promocién del
turismo en esta localidad, acompaifiadas de otras como la caza (64%).

+ MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

= Ahorro de agua 64%

= Abhorro energético 71%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 57%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...)
50%

= Separacion de basuras:57%

» Reciclado de vidrio 36%

= Reciclado de Pilas 43%

= Reciclado de envases 21%

» Reciclado de papel 36%

» Reciclado de aceite 21%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 36%

= No me interesa reciclar 7%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 79%
de los encuestados conocen sus Espacios Protegidos, el 71% los embalses, y el
64% conoce la flora y la fauna autéctona y protegida de la comarca.

Se realiz6 wuna pregunta relacionada con las empresas mas
contaminantes del municipio y el 28% confirmé que empresas como Faesal
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(Formuladores Agroquimicos Extremefos S.A.L.) de productos agroquimicos
y fitosanitarios es poco respetuosa con el Medio ambiente.

% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa no
disponer de Internet en casa (el 57%), mientras que un 43% si lo dispone en su
hogar.

En el caso de las conexiones, un 21% es por ADSL, al igual que por
RDSI.

Un 36% conoce la posibilidad de acceder a todos los tipos de lineas y
conexiones existentes en el mercado de Internet, mientras que un 50% ignora

(NS/NC) esta posibilidad.

Todos los encuestados reconocen tener Internet disponible en alguna
zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 86% de los encuestados no conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), no existiendo ningin usuario de éstos entre los
encuestados.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (14 personas como se explico al principio
de este texto), pertenecen a esta actividad econdmica 3 personas.

2 conocen la Politica Agraria Comun, los mismos opinan que afectard al
desarrollo agroganadero de manera positiva.

La poblacién encuestada elige priorizar los cursos sobre calidad de
produccién, promociéon y comercializacién de productos, y cultivos.
Quedando en un segundo plano los aspectos ambientales y la gestién agraria.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
verano, y por la tarde.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas

medidas tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o el uso de
energias renovables como motor energético de algunos procesos, sin embargo,
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ven mas viable la agricultura tradicional que la ecoldgica o la integrada. Un
75% de los encuestados del sector opinan que la agricultura si influye
negativamente en el Medio ambiente, reconocen realizar medidas respetuosas
con el mismo en su propia actividad: utilizacién de equipos de proteccion en
manipulacién de fitosanitarios y técnicas de cultivo, uso racional del agua, y
reciclado de envases contaminantes de productos fitosanitarios.

La inmensa mayoria de los encuestados del sector (75%) riega su
explotacién con agua de pozo.

Ninguno de ellos cree que este sector pudiera sobrevivir sin la suma
aportacion de la Unién Europea.

En cuanto a la comercializacién de los productos, todos ellos estan de
acuerdo en que es responsabilidad, de los organismos publicos.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es mediante el cooperativismo.

3 de los encuestados opinan que la agrupacién de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

En cuanto al sector ganadero, los representantes (3) que hemos
encuestado reconocen no tener suficientes mecanismos de transformacién y
comercializacién propios, por lo cual le es de gran ayuda pertenecer a una
cooperativa ganadera, y creen que seria provechoso que se unieran entre ellas.

Responde que si mantienen un adecuado tratamiento de residuos
organicos para respetar el Medio ambiente, véase el control sanitario.

Consideran adecuado el mantenimiento de los animales de Produccién
Ganadera para conseguir una mejor calidad de los productos.

< BLOQUE CONSTRUCCION

Uno es el entrevistado perteneciente a este sector, su empresa presenta
Gestion y Organizacion Propia.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnolégicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la utilizacién de mecanizacion.

Utiliza nuevos materiales y técnicas respetuosas con el medio como los
materiales aislantes.
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Cumple con las medidas obligatorias de Prevenciéon de Riesgos
Laborales en su empresa.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

8 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 57% del universo encuestado, de las cuales 3 poseen empresas ya
consolidadas y las mismas estdn en fase de introduccién en el mercado.

3 reconocen que su empresa necesita actualizarse e incorporar nuevas
tecnologias pero de momento no tienen pensado hacerlo, al igual que otras
tantas estan ya actualizadas.

6 cooperan con otras empresas, sobre todo, con empresas proveedoras,
clientes y del sector, siendo del go% el tipo comercial (distribucion).

El 75% de los integrantes del sector no conoce las normas de calidad
ISO, un 63% tampoco tiene planificado realizar un proyecto de Sistema de
Gestion de Calidad.

Un 63% esta de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y
el asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las
empresas de la zona.

En la cuestion de competitividad, de todos ellos, 6 se consideran
competitivos a nivel regional, 5 a nivel comarcal, y 2 a nivel nacional; la
mayoria se siente competitiva.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos féormulas como el tradicional boca a boca o la calidad

(63%), o la publicidad (13%).

El 38% opina que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

El 38% (3 encuestados) de ellos afirman tener informacion suficiente
para respetar el medioambiente desde su empresa, mientras el mismo no la
posee.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:
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Faltan muchas necesidades basicas en la localidad, papeleria, una mayor
oferta en productos de alimentacién asi como servicios publicos y
privados fundamentalmente sanidad, seguridad, hospedaje, academias
de formaciéon también servicios anexos a la industria que son
demandados por los empresarios de la localidad como maquinaria,
transporte.

En cuanto a la gente joven que busca el primer empleo manifiestan que
hay excesivas exigencias de los empleadores de experiencia y formacioén
extra-académica sobre todo cuanto mayor es la titulaciéon. Y que a veces
no tienen otra salida incluso con titulacién que trabajar como peones
agrarios o de la construccién.

Para mejorar el desempleo se sugieren ayudas y subvenciones a nivel de
contratacién a los empresarios. Becas y ayudas de formacién para
fomentar el empleo en las empresas. Por parte de los empresarios que
sea menores los costes de la SS.

En la infraestructura hay satisfaccién en los que respecta al centro
médico que estd en construccién la nueva instalaciéon de la Biblioteca,
con la mejora que esto supone.

En los servicios publicos la poblaciéon demanda mas horas de los
servicios sociales y mayores medios para los técnicos como el agente de
desarrollo para que tenga un trato mas directo con los empresarios.

Se detecta la necesidad de un mayor n? de actividades orientadas al
colectivo de jévenes promocionadas en los municipios por la Junta de
Extremadura, y que se basen sobre todo al apoyo a jévenes y su
orientacion en el mercado laboral.

En cuanto al poligono Industrial los comentarios a destacar de las
industrias alli ubicadas son la necesidad de mejorar los accesos,
potabilizaciéon de agua, demasiados y frecuentes cortes de luz que
influyen negativamente en la produccién y en la maquinaria, aumento
de seguridad, y del nimero de contenedores totales ya que solo hay uno
a la entrada del poligono.

La limpieza de las calles no es suficiente para su mantenimiento con los
contratos eventuales del ayuntamiento seria necesario un personal fijo,
en cuanto a los ecopuntos se sugieren que haya mas y que pongan
algunos exclusivos para los negocios y exclusivos para el resto de la
poblacién.
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Los excesivos cortes de luz son una queja constante de la poblacion.

En los alojamientos turisticos las mayores deficiencias que se
encuentran son respecto a la calidad, como por ejemplo no tener acceso
a Internet en los mismos.

En esta localidad ven muchas expectativas turisticas en la Recreacién
Histérica de la Batalla de la Albuera y en actividades que relaciona esta
fiesta con jovenes y nifios e incluyéndola dentro de viajes organizados
en la comarca junto con la visita al complejo lagunar de la localidad.

En el medio ambiente se demanda mayores actividades e informacién.
Se sefiala la necesidad de educar a la poblacién joven en esta materia
desde temprana edad, Mayor informacién y promocién de los recursos
naturales a la poblacién. No se ve bien que la depuradora y el vertedero
de la construccién se encuentren cercanos al Complejo Lagunar.
Consideran contaminante a una empresa de productos quimicos

FAESAL.

Los técnicos consideran que la Agricultura no pueden subsistir sin las
ayudas de la Union Europea basicamente por la falta de mentalizacién y
gestidn propia de los agricultores y ganaderos. La propiedad de la tierra
de La Albuera pertenece en su mayoria a gente que no esta censada en la

localidad.

Los pequefios empresarios de la construccion se quejan que no pueden
competir con los precios y competencia desleal de las empresas mayores
de la capital y de la falta de concienciacion de los empleados en materia
de PRL.

La estrategia de mercado mas utilizada por las empresas y negocios
locales son el boca a boca y la calidad, y los empresarios consideran mas
importante en sus trabajadores la experiencia y conocimiento del
trabajo a desarrollar que su formacién. Consideran que a nivel local es
necesario impulsar las empresas. A nivel comarcal la Junta y
Organismos deben promocionar los productos dando imagen de marca
y aumentar el marketing a nivel nacional a través de ferias, eventos,
publicidad pero diversificando los productos promocionados no solo
los de la industria agroalimentaria. Piensan que las subvenciones tardan
mucho en hacerse efectivas.

Una solucidn seria necesaria para luchar contra la poca motivacion de la

poblacién respecto a la formacién. Empresarios de Hosteleria sefialan
también el conformismo de la poblaciéon que subsiste con el subsidio
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agrario mientras ellos no encuentran trabajadores para su negocio
incluso fuera de campaifias agricolas.

ALDEA DE RETAMAR (pedania de Solana de los Barros)

El nimero de encuestas que se realizaron en Aldea de Retamar fue de 6,
repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afios.

Estin representados todos los sectores de actividad: 2 del sector
servicios, y 1 de los sectores agricola, no productivo y de la construccién.

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 50% de la poblacion encuestada reconoce recurrir al SEXPE y a
Internet para encontrar empleo, un 33% a través del Agente de Empleo del
ayuntamiento, o por la prensa.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 33% de los encuestados reconoce que es su profesion y que le gusta
ejercerla.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 83% de los encuestados cree que se debe a la
discriminaciéon empresarial, un 50% a la falta de experiencia laboral, por
ultimo, un 33% se debe a las cargas familiares.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

o Beneficios estatales econémicos a esa contratacién

e Mas control de la legalidad e inspecciones

[

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidén a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 67% declara no haber
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recurrido a alguna. En el caso de Aldea de Retamar, reconocen haber
solicitado ayudas relacionadas con su puesto de trabajo y formacion (17%). El
principal organismo subvencionador de estas ayudas es la Junta de
Extremadura y el Estado (17%).

El 50% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez montar su
propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios e industrial,
como puede ser:

Tiendas
Médico
= Transporte

El 50% de la poblacién se queja de no tener cubiertas las necesidades de
los Servicios Publicos. Un 33% responde que los productos de necesidad bésica.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 100% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional.

La mitad de ellos se interesa por cursos relacionados con la informaética
(basica), mientras que un 33% prioriza los idiomas, los cursos relacionados con
su profesion y otros (gestion de calidad, riesgos laborales y formacién
familiar).

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Ma/

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico No existe

- Calidad del transporte publico No existe

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectonicas Ma/

Urbanismo:
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- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Ma/

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico No existe

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones No existe
Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Ma/
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local No existe
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Ma/
- Centros escolares de infantil Mejorable
- Centros escolares de primaria No existe
- Centros de secundaria No existe
- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existe
- Educacién de Adultos No existe
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios No existe
- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes No existe
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad No exisce
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable
- Funcionamiento Biblioteca Mejorable
- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos No existe
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Ma/
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
o Agua Mejorable
o Gas No existe
- Cobertura Méviles Mal
- Recepcion de Radio y TV Mejorable

Calidad ambiental:
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- Calidad del agua de consumo Ma/

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores Ma/

- Niveles de ruido: Ma/

- Estado de los contenedores AMa/

- Cantidad de contenedores: Ma/

- Limpieza de las calles Ma/

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Ma/
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Ma/

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 67% prefieren los alojamientos rurales, mientras que el 17% de
ellos prefieren el hotel y otro tipo de alojamiento mas alternativo.

La mitad de la poblacién encuestada si encuentra carencia en los
alojamientos turisticos de la comarca, sin embargo, un 33% no encuentra
carencia alguna en el equipamiento.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 50% de los encuestados no esta satisfecho. El 33% si estd
conforme con la calidad de los mismos.

El 33% de los encuestados ve otra posibilidad de promocioén turistica en
la comercializacién de los productos naturales.

+ MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

» Ahorro de agua 50%

= Ahorro energético 33%

= Utilizar bombillas de ahorro energético 33%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 17%
= Separacion de basuras:33%

» Reciclado de vidrio 50%

= Reciclado de Pilas 33%

= Reciclado de envases 17%

» Reciclado de papel 0%
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» Reciclado de aceite 0%
» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 50%
* No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 67%
de los encuestados conoce los embalses de la comarca, respecto al 50% que
conoce la flora y la fauna aut6ctona y los Espacios Protegidos.

El 6% de los encuestados responde que la cooperativa de aceitunas es
contaminante para el ambiente natural de la localidad.

¢ NUEVAS TECNOLOGIAS

El 67% de los encuestados reconoce no disponer de Internet en su hogar
de residencia, mientras que un 33% si lo dispone.

En el caso de las conexiones, todas son por ADSL.

El 67% de los encuestados conoce la posibilidad de acceder a todos los
tipos de lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet.

Todas las personas entrevistadas reconocen tener Internet disponible en
alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 6y% de los encuestados conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), un 33% los utiliza.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (6 personas como se explico al principio
de este texto), 1 persona pertenece a esta actividad econémica.

Conoce la Politica Agraria Comun, opina que afectard al desarrollo
agroganadero de manera negativa, ya que disminuiran las ayudas comunitarias

al sector.

Para el encuestado tiene mayor importancia los aspectos ambientales
y/o la gestidn agraria que la calidad de las producciones.

Para el la mejor época para realizarlos seria en primavera, y por la
mafana.
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Reconoce que en este sector es necesario aplicar nuevas medidas
tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o la implantacién de
medidas que disminuyan los riesgos laborales. Ve mas viable la agricultura
tradicional que la ecoldgica o la integrada. Niega que la agricultura influya
negativamente en el Medio ambiente y reconocen realizar medidas respetuosas
con el mismo en su propia actividad, como puede ser la utilizacién de equipos
de proteccién en manipulacidn de fitosanitarios y técnicas de cultivo o el uso
racional del agua.

Riega su explotacion con agua de pozo.

Ninguno de ellos cree que este sector pudiera sobrevivir sin la suma
aportacion de la Unién Europea.

En cuanto a la comercializacién de los productos, todos ellos estan de
acuerdo en que es responsabilidad, de primera mano, del empresario, pero que
en algunos casos es cuestion de las facilidades y el empefio que pongan los
organismos publicos en ello.

La forma mas adecuada de comercializar los productos es a través de una
buena campafia de marketing.

El encuestado opina que la agrupacién de cooperativas conseguiria
mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

En cuanto al sector ganadero, el unico representante que hemos
encuestado reconoce no tener suficientes mecanismos de transformacién y
comercializacién propios, por lo cual le es de gran ayuda pertenecer a una
cooperativa ganadera, y cree que seria provechoso que se unieran entre ellas.

Si mantiene un adecuado tratamiento de residuos organicos para
respetar el Medio Ambiente, aunque no considera adecuado el mantenimiento
de los animales de Produccién Ganadera para conseguir una mejor calidad de
los productos.

< BLOQUE CONSTRUCCION

Uno es el entrevistado perteneciente a este sector, su empresa presenta
Gesti6n y Organizacion Propia.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnolégicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente.

Cumple con las medidas obligatorias de Prevenciéon de Riesgos
Laborales en su empresa.
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< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

2 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 33% del universo encuestado, de las cuales 1 posee una empresa
consolidada.

I reconoce que su empresa tiene programado realizar una inversién para
adecuar su nivel tecnolégico al mercado.

No coopera con otras empresas en innovacidn, calidad o financiacion.

No conoce las normas de calidad ISO, por lo tanto no tiene planificado
ningun proyecto de Gestion de Calidad.

Cree que es necesario fomentar la cooperacién y el asociacionismo
empresarial para aumentar la competitividad de las empresas de la zona.

Opina que su empresa o negocio puede competir en calidad/precio a
nivel regional.

Para competir en el mercado utiliza diferentes métodos.

Opina que la formacion es necesaria para mejorar su labor profesional y
la de sus empleados.

Afirma no tener informacion suficiente para respetar el medioambiente
desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Medidas desde la Administracidn (que controle e imponga) para que los
trabajadores puedan conciliar la vida profesional con la familiar.
Horarios mas flexibles.

- Aumentar la productividad de la empresa NO a través del sacrificio de
los trabajadores.

- Tener més en cuenta los pueblos pequefios a la hora de medios para
jovenes y ancianos (ej: transportes y ocio)

- Nos obligan en la reestructuraciéon a poner vifiedo de uva tinta en un
90% sin saber que después de 5 afios la uva tinta ha bajado su precio en
un 300%.

- Al ser una pedania de Solana de los Barros no podemos disfrutar de la
totalidad de servicios que pudiera ofrecer un ayuntamiento propio.
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SANTA MARTA DE LOS BARROS

El nimero de encuestas que se realizaron en Santa Marta fue de 21,
repartidas en tres estratos de edades de poblacidn activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afos.

Estan representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicios (7), no productivo (7),
actividad agricola (5), y de la construccion (2).

A continuacion se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 71% de la poblacién encuestada reconoce recurrir al SEXPE para
encontrar trabajo, un 57% acude a Internet, mientras que casi un 43% prefiere
solicitar la ayuda del Agente de Empleo del ayuntamiento.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 71% de los encuestados responde que es su profesién y le gusta
ejercerla, un 14% dice que aunque no esté relacionada con sus estudios estd
conforme, finalmente, casi un 10% NS/NC.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 52% de los encuestados cree que se debe a la falta
de formacion, un 48% cree que es debido a la falta de experiencia laboral y
cargas familiares.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Cursos y formacion con practicas
e Recurrir a conocidos

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacién a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 58% declara haber
recurrido a alguna. En el caso de Santa Marta, reconocen haber solicitado
ayudas relacionadas con su puesto de trabajo aproximadamente un 33%. Un
24% pididé ayuda para la vivienda. El principal organismo subvencionador de
estas ayudas es la Junta de Extremadura (52%), seguido de los Programas
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Europeos (Proder, Leader) con algo menos de un 5% de significaciéon en
nuestra muestra representativa.

El 81% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez montar
su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios (57%), como
puede ser:

= Formacién
=  Asesoria
» Consumibles informaticos

Aproximadamente el 53% de la poblaciéon contesta tener todas las
necesidades cubiertas, mientras que el 24% se quejaba de los Servicios Publicos
y otros asuntos.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacidén, un 71% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional, frente a un 24%
que no lo cree asi.

La mavyoria de ellos se interesa por cursos relacionados con su actividad
Yy P
(43%), y la informatica (38%).

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacién se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Bren

- Calidad del transporte publico Bien

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectonicas Ma/

Urbanismo:
- Alumbrado Publico Bien

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable
- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Bien
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- Promocidn, conservacion, recuperacién de las tradiciones Mejorable
Servicios:

- Servicios Municipales: Bien
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Bien
e Diputacion: Bien
e Otros: NS/NC
- Centro de Salud /Consultorio Médico Bien
- Servicios Sociales Bien
- Agente Desarrollo Local Bren
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Bien
- Centros escolares de infantil Bien
- Centros escolares de primaria Bien
- Centros de secundaria Bien
- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existe
- Educacién de Adultos Bien
- Oferta de actividades dirigidas a los niflos Bren
- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes Ma/
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable
- Funcionamiento Biblioteca Bien
- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos No existe
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
e Eléctrica Mal/
e Agua Bien
o Gas No existe
- Cobertura Méviles Bien
- Recepcion de Radio y TV Mejorable

Calidad ambiental:
- Calidad del agua de consumo Ma/
- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores Mejorable
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- Niveles de ruido: Bien

- Estado de los contenedores Bien

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Bien

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 71% prefieren los alojamientos rurales, mientras que el 57% de
ellos prefieren el hotel.

Un 57% de la poblaciéon encuestada no encuentra ningin tipo de
carencia en los alojamientos turisticos de la comarca, sin embargo, un 24% si
las encuentra.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 81% de los encuestados, afirm¢ estarlo. Fue el 19% el que no lo
estaba debido, sobre todo, a la calidad de los mismos.

Es destacable también que el 57%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad,
acompanadas de otras como del ecoturismo o el enoturismo (10%).

+ MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

= Ahorro de agua go%

= Abhorro energético 71%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 38%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...)
19%

» Separacion de basuras: 52%

» Reciclado de vidrio 62%

» Reciclado de Pilas 43%

» Reciclado de envases 24%

» Reciclado de papel 48%
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= Reciclado de aceite 14%
» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 19%
» No me interesa reciclar 5%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el g1%
de los encuestados conocen Espacios Protegidos y los embalses de la comarca,
el 71% conoce la flora y la fauna autdctona y protegida de la comarca,
finalmente, el 5% propone otros (dehesas).

El 19% de la poblacién encuestada considera que en su localidad existe
alguna empresa contaminante (cooperativa, granjas de cerdos, fabrica de

ladrillos).
< NUEVAS TECNOLOGIAS
En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa
disponer de Internet en casa (el 62%), mientras que el porcentaje es menor

(38%) en poblacién que no lo dispone en su hogar.

En el caso de las conexiones, el 39% son por ADSL, el 23% por WI-FI, y
el 31% NS/NC.

El 67% de los encuestados conoce la posibilidad de acceder a todos los
tipos de lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet.

Un 76% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 33% de los encuestados conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), siendo del 14% los usuarios de dichos centros.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (21 personas cémo se explico al principio
de este texto), pertenecen a esta actividad econémica 5 personas.

Los 5 conocen la Politica Agraria Comun, 3 de ellos opinan que afectara
al desarrollo agroganadero de manera positiva (mds ayudas y potencialidad de
mercado), mientras 2 opinan que influird negativamente (menos ingresos y
disminucién de la produccién).
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La poblacién encuestada elige priorizar los cursos sobre calidad de
produccidn, aspectos ambientales, y tratamiento fitosanitarios.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
verano, y por la tarde.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas
medidas tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o el uso de
energias renovables como motor energético de algunos procesos, sin embargo,
ven igual (50%) de viable la agricultura tradicional que la ecolédgica o la
integrada. 4 de ellos consideran que la agricultura puede influir negativamente
en el Medio ambiente y reconocen realizar medidas respetuosas con el mismo
en su propia actividad, como el uso racional del agua, utilizacién de equipos
de proteccién en manipulacién de fitosanitarios y técnicas de cultivo, y
reciclado de envases contaminantes.

La inmensa mayoria riega su explotacion con agua de pozo, y de rios y
arroyos.

4 de ellos cree que este sector pudiera sobrevivir sin la suma aportaciéon
de la Unién Europea.

En cuanto a la comercializaciéon de los productos, el 60% cree que la
iniciativa privada tiene mayor responsabilidad, frente al 40% de los
organismos publicos.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es mediante la asociaciéon de cooperativas.

Todos los encuestados opinan que la agrupacién de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

En cuanto al sector ganadero, los 3 representantes encuestados
reconocen no tener suficientes mecanismos de transformacién vy
comercializacién propios, por lo cual les es de gran ayuda pertenecer a una
cooperativa ganadera; seria provechoso que se unieran entre ellas.

Si mantienen un adecuado tratamiento de residuos organicos para
respetar el Medio Ambiente, aunque consideran adecuado el mantenimiento
de los animales de Produccién Ganadera para conseguir una mejor calidad de
los productos.
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< BLOQUE CONSTRUCCION

Dos son los entrevistados pertenecientes a este sector, sus empresas
presentan Gestién y Organizacion Propia.

Reconocen aplicar nuevas medidas tecnoldgicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la utilizaciéon de mecanizacidn,
energias renovables e informacion de conectividad.

Cumplen con las medidas obligatorias de Prevencién de Riesgos
Laborales en su empresa.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

7 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 33% del universo encuestado, de las cuales la mayoria poseen
empresas ya consolidadas, respecto a las que estan en fase de introduccion en el
mercado.

Mas del 50% reconocen que su empresa estd actualizada a nivel
tecnolégico, mientras el 14% necesita actualizarse.

Todos cooperan con otras empresas, sobre todo, con empresas del
sector y proveedores (71%), empresas cliente y organismos publicos (29%),
sobre todo, de tipo comercial y financiero-técnico.

El 86% conoce las normas de calidad ISO.

Todos estan de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas
de la zona.

En la cuestién de competitividad, todos ellos se consideran
competitivos a nivel comarcal y regional. Un 86% se considera competitivo a
nivel nacional.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos: ofertas (86%), publicidad (71%), la calidad (57%), y el

buzoneo (29%).

Todos opinan que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.
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Un 29% afirma no tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- En las necesidades basicas hay poca diversidad de productos.

- Mayor implicacién de las Entidades Locales en actividades formativas
ludicas deportivas y de ocio para la juventud y la tercera edad. Cursos
que se hagan exclusivamente los fines de semana para trabajadores que
puedan especializarse.

- Deberian establecerse por la administracién medidas que favorezcan a
los empresarios para mejorar la contratacién.

- Mayor dotaciéon de Ecopuntos para un mejor tratamiento de los
residuos.

- Necesidad de un poligono industrial para alojar las empresas y no estan
en el casco urbano sugieren un terreno cedido al ayuntamiento “La
Debhesilla”

- Contenedores especificos para la construccion.

- Las administraciones deben facilitar el acceso a las TIC. Mejorar las
infraestructuras para el comercio.

- La poblacién demanda asesoramiento técnico del que no disponen a las
cooperativas, es un servicio no cubierto en la localidad.

TORREMEIJIA

El numero de encuestas que se realizaron en Torremejia fue de 15,
repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 25, entre 25
y 40, y entre 40 y 65 afios.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicios (5), no productivo (5),
actividad agricola (4), y de la construccién ().

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:

< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 29% de la poblacién encuestada reconoce recurrir al SEXPE para

encontrar trabajo, mientras que un 20% prefiere solicitar la ayuda del Agente

de Empleo del ayuntamiento.

Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 60% de los encuestados responde que es su profesiéon y le gusta

156



ejercerla, un 13% dice resignado que es /o que hay, mientras que un 7%
responde que no estd relacionado con sus estudios pero que estd conforme, o
bien, que no esté relacionado con sus estudios pero que no encuentra otra cosa.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la bisqueda de empleo, el 60% de los encuestados cree que se debe a la falta
de formacidn, un 20% cree que es debido a la discriminacién empresarial y a la
falta de formacién.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Mis oportunidades en el sector publico y privado
e Mayor numero de convenios

e Mejora de contratos

e Mas practicas

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacién a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, el 93% declara no haber recurrido a ellas. En
el caso de Torremejia, reconocen haber solicitado ayudas relacionadas con su
puesto de trabajo un 7%. El principal organismo subvencionador de estas
ayudas son los Programas Europeos (Proder, Leader) con un 7% de
significacién en nuestro muestreo.

El 60% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector comercial

(44%), y servicios (33%).

El 20% de la poblacion contesta tener todas las necesidades cubiertas,
mientras que un 7% se quejaba de los Servicios Pablicos y otros asuntos.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 93% de los encuestados cree necesario
recibir formacion para su desarrollo personal o profesional, frente a un 7% que
no lo cree asi.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con su profesion

(47%), otros como monitores, formadores y turismo (20%), ademas de un 13%
interesado en la informatica.
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< INFRAESTRUCTURA:

A continuacién se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Bien

-Calidad caminos rurales Ma/

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Mejorable

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mal

- Barreras arquitectonicas Ma/
Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Mejorable

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
o Otros: Mal
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local Bren
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Mejorable
- Centros escolares de primaria Mejorable
- Centros de secundaria No existe
- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existe
- Educacién de Adultos Mejorable
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable
- Oferta de actividades para el colectivo de jovenes Mejorable
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Bien
- Funcionamiento Biblioteca MA/
- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe
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Equipamientos:

- Poligono Industrial A4a/
- Mercado de Abastos No existe
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses AMa/
- Estacién de Tren y/o de Autobus Ma/
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
o Agua Mal
e Gas No existe
- Cobertura Méviles Bien
- Recepcion de Radio y TV Bien

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Ma/

- Calidad del aire Mejorable

- Contaminacién por olores Mejorable

- Niveles de ruido: Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Bien

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 60% prefieren los hoteles, mientras que el 47% elige el
alojamiento rural.

Un 40% de la poblaciéon encuestada no encuentra ningun tipo de
carencia en los alojamientos turisticos de la comarca, sin embargo, un 7% si las
encuentra (falta de campings).

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 53% de los encuestados, afirmé estarlo. Fue el 40% el que no lo
estaba debido, sobre todo, a la calidad de los mismos (falta de limpieza y
necesidad de actualizarlos)
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Es destacable también que el 87%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad,
acompanadas de otras como la caza y otras (7%).

% MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

= Ahorro de agua 53%

= Ahorro energético 73%

= Utilizar bombillas de ahorro energético 7%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 13%
= Separacion de basuras: 40%

» Reciclado de vidrio 40%

= Reciclado de Pilas 40%

= Reciclado de envases 0%

» Reciclado de papel 27%

= Reciclado de aceite 13%

* No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 13%
= No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 93%
de los encuestados conocen los embalses de la comarca, el 87% conoce los
Espacios Protegidos de la comarca, finalmente, el 80% tiene conocimiento de
la flora y fauna autdctona.

El 20% de la poblacién encuestada considera que en su localidad existe
alguna empresa contaminante (cooperativa, aceitunera, fabrica de plasticos).

< NUEVAS TECNOLOGIAS
En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa no
disponer de Internet en casa (el 73%), mientras que el porcentaje de la

poblacion que si lo dispone es del 27%.

En el caso de las conexiones, 3 son por ADSL, y 1 por WI-FL.
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4 de los encuestados conocen la posibilidad de acceder a todos los tipos
de lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet, por contra, tres de
ellos la desconocen.

Todas personas entrevistadas reconocen tener Internet disponible en
alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 29% de los encuestados conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), siendo del 13% los usuarios de dichos centros.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (15 personas como se explico al principio
de este texto), pertenecen a esta actividad econémica 4 personas.

3 de ellos conocen la Politica Agraria Comun, y opinan que afectara al
desarrollo agroganadero de manera negativa (disminucién de las ayudas).

La poblacién encuestada elige en primer lugar los cursos sobre cultivos,
tratamientos fitosanitarios, y promocién y comercializacién de productos.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
primavera, y por la tarde.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas
medidas tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o el uso de
energias renovables como motor energético de algunos procesos; ven mas
viable la agricultura ecolédgica o la produccién integrada que la tradicional. 2
de ellos consideran que la agricultura puede influir negativamente en el Medio
ambiente, ademas de reconocer que realizar medidas respetuosas como la
utilizacién de equipos de protecciéon en manipulaciéon de fitosanitarios y
técnicas de cultivo, el reciclado de envases contaminantes, o el uso racional del
agua.

El 50% de los encuestados pertenecientes al sector reconoce regar su
explotacion con agua de pozo.

3 de ellos no creen que este sector pudiera sobrevivir sin la suma
aportacién de la Unién Europea, ya que los precios dejarian de ser

competitivos.

En cuanto a la comercializacion de los productos, el 75% cree que los
organismos publicos tienen la responsabilidad.
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La forma mas adecuada de comercializar los productos es la apuesta por
la calidad y la difusién de estos en ferias y exposiciones.

El 75% de lo encuestados opina que la agrupaciéon de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

En cuanto al sector ganadero, el representante reconoce tener suficientes
mecanismos de transformacién y comercializacién propios, por lo cual les es
de gran ayuda pertenecer a una cooperativa ganadera; seria provechoso que se
unieran entre ellas.

Si mantiene un adecuado tratamiento de residuos organicos para
respetar el Medio Ambiente, ademds de considerar adecuado el mantenimiento
de los animales de Produccién Ganadera para conseguir una mejor calidad de
los productos.

< BLOQUE CONSTRUCCION

Uno es el entrevistado perteneciente a este sector, su empresa presenta
Gestion y Organizacion Propia.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnolégicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la utilizaciéon de mecanizacidn,

ademas de materiales aislantes (técnica respetuosa con el medio ambiente).

Cumple con las medidas obligatorias de Prevenciéon de Riesgos
Laborales en su empresa.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

5 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 33% del universo encuestado, de las cuales una posee ya una
empresa consolidada.

El 20% reconoce que su empresa esta actualizada a nivel tecnolégico.

Cooperan con otras empresas, sobre todo, con empresas cliente y
proveedores (20%), y de tipo general (subcontrataciéon) y comercial

(distribucion).

El 20% conoce las normas de calidad ISO.

162



El 20% cree que es necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas
de la zona.

No se consideran competitivos a nivel comarcal y nacional, pero si a
nivel regional (20%).

Para competir en el mercado utilizan, sobre todo, las ofertas (20%).

Uno de los encuestados opina que la formacién no es necesaria para
mejorar su labor profesional y la de sus empleados.

Un 20% afirma tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Mayor numero de ayudas a la agricultura.

- Quejas por el mal funcionamiento de la Junta de Extremadura.

- Mayor informaciéon en todos los temas relacionados con
medioambiente y sociedad, quejas sobre la PAC.

- Insercion laboral de jovenes.

SOLANA DE LOS BARROS

El ndimero de encuestas que se realizaron en Solana de los Barros fue de
10, repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 25, entre
25V 40, y entre 40 y 65 anos.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector no productivo (4), actividad agricola
(3), e industria/servicios (2), y de construccion (1).

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:

< EMPLEO / DESEMPLEO:
El 70% de la poblacién encuestada reconoce recurrir al SEXPE para

encontrar trabajo, un 20% acude a Internet o utiliza otros métodos
(Ayuntamiento, propio, entrega de curriculum).
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Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 70% de los encuestados responde que es su profesion y le gusta
ejercerla, frente a un 10% que NS/NC o responde que “es lo que hay”.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 70% de los encuestados cree que se debe a la falta
de formacidn y experiencia laboral, un 50% responde que es debido a las cargas
familiares.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Promociones sin politicas

e Horarios flexibles

e Igualdad de sueldos

e Mas contratos sin practicas

e Mayor numero de oportunidades
e Mas formacion especifica

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidén a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, el 60% declara haber recurrido a alguna. En el
caso de Solana de los Barros, reconocen haber solicitado ayudas relacionadas
con su negocio (reforma local, contratacién) y profesion un 30%. El principal
organismo subvencionador de estas ayudas es la Junta de Extremadura (60%).

El 50% de los encuestados declara haberse planteado alguna vez montar
su propio negocio, el 60% del sector comercial, el 40% del sector servicios,
mientras que un 20% prefiere el sector industrial, a saber:

= Cooperativa

» Servicio profesional
* Guarderia

» Tienda

= Franquicia

» Alimentacién

El 70% de la poblacién contesta no tener todas las cubiertas las
necesidades de los Servicios Publicos, el 20% se quejaba de los productos de
necesidad bésica, mientras que un 10% observa déficits respecto al ocio.
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< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacién, un 80% de los encuestados cree necesario
recibir formacion para su desarrollo personal o profesional, mientras que un

10% NS/NC.

Un 30% se interesa por cursos relacionados con su actividad (olivar,
poda, riego por goteo), e informatica, un 10% prefiere los idiomas, otros como
la contabilidad, y aficiones (corte y confeccion).

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacién se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico No existe

- Calidad del transporte publico No existe

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mal

- Barreras arquitectonicas Ma/
Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable
- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico No existe

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones No exisce

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local Mejorable
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Mejorable
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- Centros escolares de primaria Mejorable

- Centros de secundaria Mejorable

- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existe

- Educacién de Adultos No existe

- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable

- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes No existe

- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable

- Funcionamiento Biblioteca Mejorable

- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos No existe
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Ma/
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
e Agua Mejorable
o Gas No existe
- Cobertura Moviles Mejorable
- Recepcion de Radio y TV Mejorable

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Mejorable

- Calidad del aire Mejorable

- Contaminacion por olores Mejorable

- Niveles de ruido: Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Ma/

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Ma/
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 60% prefieren los alojamientos rurales, mientras que el 50%

de ellos prefieren el hotel.
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Un 60% de la poblacién encuestada encuentra carencia en la calidad de
los alojamientos turisticos de la comarca, un 20% NS/NC.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 70% de los encuestados, afirmé no estarlo. El 20% respondio
que si se encuentra satisfecha con la calidad de los mismos.

Es destacable también que el 30%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad, al
igual que la promocién de los productos tipicos de la zona

% MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

» Ahorro de agua 80%

= Ahorro energético 80%

» Utilizar bombillas de ahorro energético go%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...)
20%

» Separacion de basuras: 60%

» Reciclado de vidrio 60%

» Reciclado de Pilas 60%

» Reciclado de envases 30%

» Reciclado de papel 50%

» Reciclado de aceite 30%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 70%

* No me interesa reciclar 10%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el go%
de los encuestados conocen los embalses de la comarca, el 30% conoce los
Espacios Protegidos, y el 20% la flora y la fauna.

El 19% de la poblacién encuestada considera que en su localidad existe
alguna empresa contaminante (cooperativa, granjas de cerdos, fabrica de

ladrillos).
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% NUEVAS TECNOLOGIAS

El 60% de la poblacién encuestada no dispone de Internet en su hogar,
frente a un 40% que si lo tiene.

Todas las conexiones son por ADSL.

El 50% de los encuestados conoce la posibilidad de acceder a todos los
tipos de lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet.

Un 20% de las personas entrevistadas no conoce la posibilidad de
disponer de Internet en alguna zona del municipio, como puede ser la
Biblioteca publica.

Un 60% de los encuestados conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), siendo del 10% los usuarios de dichos centros.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (10 personas como se explico al principio
de este texto), pertenecen a esta actividad econdémica 3 personas.

Los 3 conocen la Politica Agraria Comun, y opinan que afectard al
desarrollo agroganadero de manera negativa (mala gestion).

La poblacién encuestada elige priorizar los cursos sobre gestion agraria
y cultivos.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
primavera, y por la tarde.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas
medidas tecnolégicas, como nuevas formas de mecanizacion, ven mads viable la
agricultura tradicional que la ecoldgica o la integrada. Todos ellos consideran
que la agricultura puede influir positivamente en el Medio ambiente y
reconocen realizar medidas respetuosas con el mismo en su propia actividad,
como el uso racional del agua, utilizacién de equipos de protecciéon en
manipulacién de fitosanitarios y técnicas de cultivo, y reciclado de envases
contaminantes.

La inmensa mayoria riega su explotacion con agua de pozo, y de rios y
arroyos.
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4 de ellos creen que este sector no podria sobrevivir sin la suma
aportacién de la Unién Europea.

En cuanto a la comercializacién de los productos, el 60% cree que los
organismos publicos tienen mayor responsabilidad, frente al 40% de la

iniciativa privada.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es mediante la asociaciéon de cooperativas.

Todos los encuestados opinan que la agrupacién de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

No existe representante encuestados en el sector ganadero.
<+ BLOQUE CONSTRUCCION

Uno es el entrevistado perteneciente a este sector, su empresa presenta
Gesti6n y Organizacion Propia.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnolégicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la implantacién de las Nuevas

Tecnologias.

No cumple con las medidas obligatorias de Prevencion de Riesgos
Laborales en su empresa, por la carestia que esto acarrea.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

2 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 20% del universo encuestado, de las cuales la mitad posee
empresas ya consolidadas, respecto a la otra mitad que estd en fase de
introduccién en el mercado.

Reconocen que sus empresas estd actualizada a nivel tecnoldgico.

Todos cooperan con otras empresas, sobre todo, con empresas del
sector y proveedores (71%), empresas cliente y organismos publicos (29%),

sobre todo, de tipo comercial y financiero-técnico.

Los 2 conocen las normas de calidad ISO.
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El 50% esta de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacion y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas
de la zona.

Se consideran competitivos a nivel comarcal y regional en un 100%.

Utilizan el método del boca a boca para competir en el mercado, y en
un 50% la publicidad.

Todos opinan que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

Un 50% afirma no tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Veo muy politizados todos los organismos, dependientes del
Ayuntamiento y de la Junta de Extremadura.

- Excesiva burocracia.

- Mala sefial de ADSL, mal estado de los Caminos Rurales, riberas y
cauces.

- Mallas telecomunicaciones en general (conexiones Internet, recepcion
Tv, cobertura méviles).

VILLALBA DE LOS BARROS

El numero de encuestas que se realizaron en Villalba de los Barros fue
de 7, repartidas en tres estratos de edades de poblacion activa: entre 16 y 24,
entre 25 y 40, y entre 40 y 65 afios.

Estan representados todos los sectores de actividad: 3 personas en el
sector industria-servicios, 2 en agricultura, y 1 en construccién y no
productivo.

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:
El 71% de la poblacién encuestada reconoce recurrir al SEXPE para
encontrar trabajo, un 29% prefiere solicitar la ayuda del Agente de Empleo del

ayuntamiento, finalmente, un 14% acude a Internet o envia su curriculum a
alguna empresa.
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Respecto al grado de conformidad que tiene la poblaciéon con sus
empleos, el 57% de los encuestados responde que es su profesion y le gusta
ejercerla, un 29% dice que es lo que hay, mientras que un 14% responde que no
esta relacionado con sus estudios pero que estd conforme.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 43% de los encuestados cree que se debe a la falta
de formacién y de experiencia laboral, un 29% cree que se debe a las cargas
familiares.

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacidén a la recurrencia de ayudas por parte de los encuestados, para
el desarrollo personal o laboral, el 57% declara no haber recurrido a ellas. En
el caso de Villalba de los Barros, reconocen haber solicitado ayudas
relacionadas con su puesto de trabajo, vivienda y/o formacién un 14%. El
principal organismo subvencionador de estas ayudas es la Junta de
Extremadura (29%), seguido de los Programas Europeos (Proder, Leader) y
otros como el Ministerio de Educacién (14%).

El 57% de los encuestados declaran no haberse planteado alguna vez
montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios
(57%), como puede ser:

= Formacién
=  Asesoria
» Consumibles informaticos

El 43% de la poblacién contesta no tener cubiertas las necesidades de
Servicios Publicos, mientras que el 29% se quejaba de los productos de
necesidad basica y otros asuntos.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacidén, un 71% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional, frente a un 43%
que no lo cree asi.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con la

informética e idiomas (29%), o relacionados con su profesién como la
contabilidad (14%).
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< INFRAESTRUCTURA:

A continuacién se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar AMa/

-Calidad caminos rurales Ma/

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Mejorable

- Calidad del transporte publico Ma/

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mal

- Barreras arquitectonicas Ma/
Urbanismo:

- Alumbrado Publico Bren

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Bien

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histdrico-Artistico Bren

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Bien

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros: NS/NC
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Bien
- Agente Desarrollo Local Mejorable
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Bien
- Centros escolares de primaria Bien
- Centros de secundaria No existe
- Escuelas taller, Taller de Empleo... Mejorable
- Educacién de Adultos Bien
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable
- Oferta de actividades para el colectivo de jovenes Mejorable
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Bien
- Funcionamiento Casa de Cultura Bien
- Funcionamiento Biblioteca Bien
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- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe
Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos No existe
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
e Eléctrica Bien
e Agua Bien
o Gas No existe
- Cobertura Méviles Bien
- Recepcion de Radio y TV Bien

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Mejorable

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores Mejorable

- Niveles de ruido: Bien

- Estado de los contenedores Bien

- Cantidad de contenedores: Bien

- Limpieza de las calles Bien

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Bien
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 43% prefieren los alojamientos rurales y hoteles, el 14% escoge
la opcion de paradores.

Un 14% de la poblacién encuestada si encuentra carencia en los
alojamientos turisticos de la comarca, tanto por la escasez de equipamientos
como por la falta de un servicio de calidad.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y

restaurantes, el 86% de los encuestados, afirmoé estarlo. Fue el 14% el que no lo
estaba debido, sobre todo, a la calidad de los mismos.

173



Es destacable también que el 86%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad maés viable para la promocién del turismo en esta localidad, un
43% elige las actividades de caza, mientras que un 14% escoge rutas municipales
guiadas.

% MEDIO AMBIENTE

A continuacién se expondrd una relacion de actividades relacionadas
con el Medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las
realizan:

» Ahorro de agua 86%

= Ahorro energético 86%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 29%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...)
14%

= Separacién de basuras: 57%

= Reciclado de vidrio 43%

» Reciclado de Pilas 43%

= Reciclado de envases 29%

= Reciclado de papel 71%

» Reciclado de aceite 0%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (3copuntos) 14%

= No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 57%
de los encuestados conocen los Espacios Protegidos de la comarca, el 43%
conocen los embalses, mientras que el 29% conoce més la flora y la fauna.

No consideran que en su localidad exista alguna empresa contaminante.

% NUEVAS TECNOLOGIAS

El 57% de la poblacién encuestada no tiene acceso a Internet desde su
casa, un 43% si.

La mitad de las conexiones a Internet son por ADSL, mientras que la
otra es por RDSI.

El 71% de los encuestados conoce la posibilidad de acceder a todos los
tipos de lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet.
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Un 86% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Un 29% de los encuestados conocen los Nuevos Centros de
Conocimiento( NCC), no existiendo usuarios, de dichos centros, entre los
encuestados.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (7 personas como se explico al principio
de este texto), pertenecen a esta actividad econdémica 2 personas.

Los 2 conocen la Politica Agraria Comun, uno opina que afectara al
desarrollo agroganadero de manera positiva (més ayudas), mientras que el otro
encuestado cree que el sector no se verd beneficiado.

La poblacién encuestada elige priorizar los cursos sobre cultivos,
tratamientos fitosanitarios, y aspectos medioambientales.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
primavera-verano, y por la tarde.

Aunque reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas
medidas tecnolégicas, como nuevas formas de mecanizacién; ven igual (50%)
de viable la agricultura tradicional que la ecoldgica o la integrada. El 50%
considera que la agricultura puede influir negativamente en el Medio ambiente
y reconocen realizar medidas respetuosas con el mismo en su propia actividad,
como el uso racional del agua, utilizacién de equipos de protecciéon en
manipulacién de fitosanitarios y técnicas de cultivo, y reciclado de envases
contaminantes.

Todos los encuestados del sector riegan su explotaciéon con agua de
pozo.

Uno cree que este sector no podria sobrevivir sin la ayuda de la UE
(falta de mentalizacién), mientras el otro cree que si ya que con el tiempo
habré ayudas por parte del Estado.

En cuanto a la comercializacién de los productos, el 50% cree que la
iniciativa privada tiene mayor responsabilidad, frente al otro 50% de los

organismos publicos.

La forma més adecuada de comercializar los productos es la publicidad.
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Todos los encuestados opinan que la agrupacién de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca.

En cuanto al sector ganadero, el representante encuestado reconoce
tener suficientes mecanismos de transformacién y comercializacién propios,
por lo cual le es de gran ayuda pertenecer a una cooperativa ganadera; seria
provechoso que se unieran entre ellas.

Si mantiene un adecuado tratamiento de residuos organicos para
respetar el Medio Ambiente, y considera adecuado el mantenimiento de los
animales de Producciéon Ganadera para conseguir una mejor calidad de los
productos.

< BLOQUE CONSTRUCCION

Uno es el entrevistado perteneciente a este sector, su empresa presenta
Gestion y Organizacion Propia.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnolégicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la utilizacién de mecanizacion.

Cumple con las medidas obligatorias de Prevenciéon de Riesgos
Laborales en su empresa.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

3 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 43% del universo encuestado, de las cuales 2 poseen empresas ya
consolidadas, respecto a la otra que esta en fase de introduccién en el mercado.

2 personas reconocen que su empresa estd actualizada a nivel
tecnoldgico, mientras la otra tiene programada una inversiéon para adecuarla
tecnoldgicamente.

Todos cooperan con otras empresas, sobre todo, con empresas cliente y
proveedores (66%), organismos publicos (33%), sobre todo, de tipo comercial
(66%) y general (33%).

El 66% no conoce las normas de calidad ISO.

Todos estan de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y el

asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas
de la zona.
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En la cuestién de competitividad, todos ellos se consideran
competitivos a nivel comarcal, un 66% a nivel regional, y por tltimo, un 33% a
nivel nacional.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos la apuesta por la calidad y el boca a boca (66%), y la
publicidad (33%).

Un 66% opina que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados.

Un 33% afirma no tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- No existe ninguna sugerencia.

El numero de encuestas que se realizaron fue de 14( 5 hombres y 9
mujeres), repartidas en tres estratos de personas en edad activa: entre 16 y 25,
entre 25 y 40, y entre 40 y 65.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector servicio (8) y actividades no
productivas (3), sin olvidar la representacién del sector agricola (2).

En este caso existe una mayoria de encuestados que poseen estudios primarios
y secundarios (5 representantes de cada uno)

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 36% de la poblacion encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, y otro 35% lo busca por Internet. Llamativo es que el
57% recurra al agente de empleo municipal para este fin.

Con respecto al grado de conformidad que tiene la poblacién con sus
empleos, el 86% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
debido a que so afines con los estudios o la experiencia adquirida en sus vidas.
Otro 7 % declara estar conforme, aun no estando relacionada con sus estudios
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o experiencia, y un 7% de los encuestados afirma estar resignado con su puesto
de trabajo.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 86% de los encuestados cree que se debe a la falta
de experiencia laboral, seguido de un 43% que opina que la razén de la
discriminacion es la falta de formacién de estos colectivos, continuando por
un 21% que cree que es por una discriminacion empresarial y por ultimo serian
las cargas familiares las que obstaculizan encontrar empleo.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas
son:

e Incentivos econdémicos a empresas que contraten estos colectivos.

e Formacién en la bisqueda de trabajo, para el perfeccionamiento
cualitativo...

e Mentalizacion y tolerancia por parte de los empresarios

e Educacién en igualdad

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacién a la peticién de ayudas por parte de los encuestados, para el
desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 64% declara haber
recurrido a alguna. En el caso de Alange, existe un elevado nimero de
personas que han solicitado ayudas relacionadas con su negocio o puesto de
trabajo. Es la junta de Extremadura el organismo al que mads recurre estos
encuestados (43%).

El 79% de los encuestados declaran haberse planteado alguna vez montar
su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios, como
puede ser:

= Consulting
» Floristeria
» Hosteleria

El 50% de la poblacion se queja de no tener las necesidades cubiertas en
cuanto a servicios publicos y el 14%, dice no tener cubiertas otras necesidades
como ocio, cultura, compra de ciertos productos...
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< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 100% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con la
informatica (86 %), aficiones (100%), idioma (43%)...

Estudiando el grado de participacion social y el asociacionismo de la
poblacion, destacamos que el 36% pertenecen a alguna asociacién y el 43% no
pertenece, por lo que hay que propiciar el desarrollo de un movimiento mas
participativo y asociativo que favorezca el desarrollo de esta localidad, y por
ende, de nuestra comarca.

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Ma/

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Ma/

- Calidad del transporte publico Ma/

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mal

- Barreras arquitectonicas (Rampas, pasamanos, ascensores...) Ma/
Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Mejorable

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
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- Servicios Sociales Mejorable

- Agente Desarrollo Local Excelente

- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Mejorable

- Centros escolares de primaria Bien

- Centros de secundaria No existe

- Escuelas taller, Taller de Empleo... Bien

- Educacién de Adultos Mejorable

- Oferta de actividades dirigidas a los nifos Ma/

- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes Ma/

- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable

- Funcionamiento Biblioteca Mejorable

- Funcionamiento Oficina de Turismo Bien

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos Mejorable
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Ma/
e Agua Mal
o Gas Mal
- Cobertura Moviles Mejorable
- Recepcion de Radio y TV Mejorable

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Bien

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores Mal

- Niveles de ruido:  Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable
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< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 79% prefieren en alojamientos rurales, el 21 % de ellos en hotel
y un 7% elegiria un Albergue u hostal.

La gran mayoria de los encuestados opina que no hay carencia en los
alojamientos de la comarca. Tan s6lo un 9% comentd que la carencia mds
resefiable es la falta de calidad en el servicio.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares vy
restaurantes del municipio, el 93% de los encuestados, afirmo estarlo. Fue el 7%
el que no lo estaba debido sobretodo a la calidad de los mismos, higiene...

Es destacable también que el 93%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta localidad,
acompafadas de otra como: turismo gastronémico, actividades de navegacién
y deportes acuaticos...

% MEDIO AMBIENTE

A continuacién se escribe una relacién de actividades relacionadas con el
medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las realizan:

» Ahorro de agua 79%

= Ahorro energético 86%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 64%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...)
36%

= Separacion de basuras:43%

= Reciclado de vidrio 21%

= Reciclado de Pilas 43%

= Reciclado de envases 0%

» Reciclado de papel 0%

» Reciclado de aceite 21%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (ecopuntos) 64%

= No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 43%
de los encuestados conocen los espacios protegidos, el 86% los embalses y el
43% conoce la flora y la fauna autéctona y protegida de la comarca.
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Se realiz6 wuna pregunta relacionada con las empresas mas
contaminantes del municipio y el 29% confirmo que las grandes explotaciones
porcinas son consideradas muy contaminantes o poco respetuosas con el
medio ambiente, por sus habitantes.

% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa
disponer de Internet en casa el 50%.

En el caso de las conexiones, son la mayoria por ADSL.

El 93% de los encuestados admite poder acceder a todos los tipos de
lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet.

Un 93% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

La mitad de ellos conocen los Nuevos Centros de Conocimiento( NCC),
pero sin embargo, ninguno lo utiliza, datos importante a la hora de conocer la
difusion que estos centros tienen sobre la poblacion , y la necesidad que se crea
de publicitarlos y darlos a conocer en mayor grado. De este modo
facilitaremos mas el aprovechamiento de los recursos municipales.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados pertenecen a esta actividad econémica 2,
de los cuales los dos son agricultores.

Uno de ellos conoce la nueva Politica Agraria, opina que afectaran al
desarrollo agroganadero de manera negativa, ya que son normas mas
restrictivas que las actuales.

De entre la formacién en la que estdin mas interesados harian primero
un curso de gestion agraria o de aspectos ambientales, ya que les son temas
novedosos en comparacion a la actual oferta formativa agraria.

En consenso contestaron que la mejor época para realizarlos seria en
primavera-verano, y por la tarde.

Reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas medidas

tecnoldgicas, como nuevas formas de mecanizacién, o el uso de energias
renovables como motor energético de algunos procesos.
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Ven mas viable la agricultura ecolégica o la integrada, que la tradicional
y uno de ellos niega que la agricultura influya negativamente en el medio
ambiente, por lo que él ademds reconoce realizar medidas respetuosas con el
mismo en su propia actividad, como puede ser el reciclado de envases de
fitosanitarios, o el uso racional del agua. Ambos riegan sus explotaciones con
agua de pozo o de arroyo.

En cuanto a la comercializacién de los productos, todos ellos estan de
acuerdo en que es responsabilidad, de primera mano, del empresario, pero que
en algunos casos es cuestion de las facilidades y el empefio que pongan los
organismos publicos en ello.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es: mediante publicidad en todos los medios de comunicacién y
mediante la formacion de profesionales en el tema.

Solo la mitad de ellos cree en que la agrupaciéon de cooperativas
conseguiria mejores resultados en el desarrollo de la comarca, mientras que la
otra mitad opinan lo contrario, ya que reconocen que existen multitud de
intereses contrapuestos.

Los mismos datos de extraen en el caso de que fueran cooperativas
intersectoriales.

< BLOQUE CONSTRUCCION

En este apartado nos encontramos un sélo representante de este sector
entre las encuesta realizadas en este municipio.

Tiene organizacion propia de su empresa.

Reconoce aplicar nuevas medidas tecnoldgicas en su actividad vy
respetuosas para el medio ambiente como la utilizacién de energias renovables,
materiales aislantes...

Ademas cumple con las medidas obligatorias de Prevencién de Riesgos
Laborales en sus empresas.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

8 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, de las
cuales 6 poseen empresas ya consolidadas y 2 estdn en fase de introduccion en
el mercado.
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4 reconocen que su empresa estd actualizada tecnoldgicamente, 3 tienen
programado modernizarla y otro necesita actualizarla pero de momento no
tiene pensado hacerlo.

La mitad de ellos cooperan con otras empresas, sobretodo con empresas
cliente y con proveedores mediante relaciones comerciales basicamente.

El 87.5% de ellos estin de acuerdo en que es necesario fomentar la
cooperacién y el asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad
de las empresas de la zona.

En la cuestiéon de competitividad, de todos ellos, 6 se siente competitivo
a nivel regional o comarcal. Aunque el 25% de ellos también dicen ser
competitivos a nivel nacional.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos: Publicidad y ofertas de los productos

6 de ellos (que supone el 75 % de los mismos) opinan que la formacion
es necesaria para mejorar su labor profesional y la de sus empleados. Los
mismos afirman tener informacién suficiente para respetar el medioambiente,
desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- No hay parques infantiles bien dotados. Los que existen, tienen el
mobiliario roto y no es higiénico.

- Se deberian generar por parte de las administraciones las
infraestructuras politicas adecuadas para favorecer las inversiones tanto
internas como externas.

- Se detectan faltas de café-bar y restaurantes de comida ripida tipo
bocaterias.

- Se precisa la mejora general de la localidad, de las vias de comunicacidn,
seflal de television, infraestructuras para el ocio y deporte y
acondicionamiento de las margenes del pantano.
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OLIVA DE MERIDA

El numero de entrevistas que se realizaron en este municipio fue de 13 (6
hombres y 7 mujeres) repartidas en tres estratos de personas en edad activa:
entre 16 y 25, entre 25 y 40, y entre 40 y 65.

En este caso los sectores de actividad representados son el de
industria/servicios, con 8 representantes, y el no productivo con 5 personas.

Los estudios de los encuestados se reparten entre todos los niveles,
destacando que no hay nadie sin estudios, no con formacién profesional
realizada.

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 62% de la poblacién encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, y un 23% lo busca por Internet. Tan s6lo un 15% de los
encuestados reconocen hacerlo a través del agente de empleo del
ayuntamiento, en gran medida por el desconocimiento que tiene la poblacién
de esta figura profesional.

Con respecto al grado de conformidad que tiene la poblacién con sus
empleos, el 62% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
debido a que so afines con los estudios o la experiencia adquirida en sus vidas.
Otro 23 % declara estar conforme, aun no estando relacionada con sus estudios
o experiencia, y solamente un 8% de los encuestados afirma estar resignado con
su puesto de trabajo.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 46% de los encuestados cree que se debe a la falta
de formacion de estos colectivos. Un 23% opinan que puede deberse tanto a la
discriminacién empresarial, como a las cargas familiares. Un menor porcentaje
de personas ha respondido que se debe a la falta de experiencia profesional.

Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas
son:

Cursos de formacion, con practicas en empresas.
Mayor oferta de Escuelas Taller, Casas de Oficios...
Flexibilidad de horarios
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< RECURSOS ECONOMICOS:

El 62 % de los entrevistados afirma haber pedido alguna vez ayudas a
algun organismo. Las solicitudes de ayudas, mas demandadas son en cuestiones
de negocio, aunque existe un 8% que ha pedido ayudas de vivienda o de
formacién. El organismo al que mas recurren es a la Junta de Extremadura.

El 54% también de los encuestados declaran haberse planteado alguna
vez montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos del sector servicios.

El 46% de la poblacion se queja de no tener las necesidades cubiertas en cuanto
a servicios publicos y el 15%, dice no tener cubiertas otras necesidades bésicas.

< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacidén, un 69% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con la
informatica y con cursos de indole mas general.

Estudiando el grado de participacion social y el asociacionismo de la
poblacion, destacamos que el 38% pertenecen a alguna asociacion y el 62% no
pertenece, por lo que hay que reforzar este tema en nuestra estrategia de
desarrollo para la siguiente convocatoria.

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacion se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Ma/

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Mejorable

- Calidad del transporte publico Mejorable

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectonicas (Rampas, pasamanos, ascensores...) Ma/
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Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable
- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Ma/

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Mal

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local Bren
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Ma/
- Centros escolares de infantil Ma/
- Centros escolares de primaria Mejorable
- Centros de secundaria No existe
- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existen
- Educacién de Adultos No existen
- Oferta de actividades dirigidas a los nifos Ma/
- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes Ma/
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Ma/
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable
- Funcionamiento Biblioteca Mejorable
- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existe
- Mercado de Abastos No exisre
- Matadero Municipal No existe
- Paradas Autobuses Ma/
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
o Agua Mejorable
e Gas No existe
- Cobertura Moviles Mejorable
- Recepcion de Radio y TV Bien
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Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Mejorable

- Calidad del aire Bien

- Contaminacién por olores Mejorable

- Niveles de ruido:  Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Ma/
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, tienen un mismo porcentaje tanto los alojamientos rurales como
los hoteles, con un 38% de encuestados que prefieren a uno u otro
establecimiento.

Aunque la mayoria de los encuestados respondié con un Ns/Nc en esta
pregunta, ningun encuestado destacé ninguna carencia en este sentido.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes de su municipio, el 85% de los encuestados, afirmé estarlo. Fue el
8% el que no lo estaba debido sobretodo a la calidad de los mismos.

Es destacable también que el 69%, vean las actividades naturalistas
como la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta
localidad, acompanadas de otra como: actividades de caza(38%).

 MEDIO AMBIENTE

A continuacion se escribe una relacién de actividades relacionadas con
el medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las realizan:

* Ahorro de agua 77%

= Ahorro energético 69%

= Utilizar bombillas de ahorro energético 23%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 0%
= Separacion de basuras:38%

= Reciclado de vidrio 23%

» Reciclado de Pilas 62%
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= Reciclado de envases 23%

» Reciclado de papel 8%

= Reciclado de aceite 23%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (ecopuntos) 8%
» No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 38%
de los encuestados conocen los espacios protegidos, el 69% los embalses v el
P P g > 9 y
31% Conoce la flora y la fauna autéctona y protegida de la comarca.

% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la poblaciéon encuestada de este municipio, confiesa
disponer de Internet en casa el 38%, en comparacién con el 46% que no lo
poseen, aspecto relevante en la sociedad actual, donde las nuevas tecnologias
imperan en todos los hogares.

En el caso de las conexiones, son la mayoria por ADSL, seguidas por el
RDSI. El 54% de los encuestados admite poder acceder a todos los tipos de

lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet.

Un 54% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

Algo mas de la mitad de ellos conocen los Nuevos Centros de

Conocimiento (NCC), pero sin embargo, ninguno los utiliza en gran medida
por no estar disponible en su municipio.

< BLOQUE AGROPECUARIO
No existen representantes encuestados en este apartado.
< BLOQUE CONSTRUCCION
No existen representantes encuestados en este apartado.
< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:
8 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores de las

cuales 5 poseen empresas ya consolidadas y 3 estan en fase de introduccién en
el mercado.
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13 reconocen que su empresa estd actualizada tecnoldégicamente, uno
tiene programado modernizarla y otro necesita actualizarla pero de momento
no tiene pensado hacerlo.

Solamente una de ellas reconoce cooperar con otras empresas
proveedoras y en relacién comercial.

Todos estan de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas
de la zona.

En la cuestion de competitividad, de todos ellos, 6 se consideran
competitivos a nivel regional o comarcal.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos: Publicidad, ofertas de los productos, Calidad...

4 de ellos opinan que la formacién es necesaria para mejorar su labor
profesional y la de sus empleados, 1 opinan lo contrario y otros 3 no responden
a esta pregunta.

5 de ellos afirman tener informacién suficiente para respetar el
medioambiente, desde su empresa. El resto cree que no la tienen.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Debe promocionarse la creacién de pequeiias industrias y la formacion
de algunas profesiones bésicas.

- Es necesario anular el subsidio agrario y solo dar ayudas a las personas
y familias necesitadas.

- Deberian subvencionar las tecnologias para las empresas pequefias y
medianas.
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LA ZARZA

El nimero de encuestas que se realizaron fue de 8 (3 Hombres y 5
mujeres), repartidas en tres estratos de personas en edad activa: entre 16 y 25,
entre 25 y 40, y entre 40 y 65.

El sector econémico mas representado es el de industria y servicios..

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 63% de la poblacion encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, y el 38% por Internet. Un 13% de los encuestados
reconocen hacerlo a través del agente de empleo del ayuntamiento.

Con respecto al grado de conformidad que tiene la poblacion con sus
empleos, el 75% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
debido a que so afines con los estudios o la experiencia adquirida en sus vidas.
Otro 38 % declara estar conforme, aun no estando relacionada con sus estudios
o experiencia, y solamente un 13% de los encuestados afirma estar resignado
con su puesto de trabajo.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
en la busqueda de empleo, el 50% de los encuestados cree que se debe a la falta
de experiencia Laboral, seguida por un 38% respectivamente que cree que
puede ser por la discriminacién empresarial y por las cargas familiares en el
caso de la muyjer.

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacién a la solicitud de ayudas por parte de los encuestados, para el
desarrollo personal o laboral, aproximadamente el 63% declara haber
recurrido a alguna. En el caso de La Zarza, el organismo al que mas se le han
solicitado ayudas es a la Junta de Extremadura, para temas relacionados con
negocios y vivienda.

El 88% también de los encuestados declaran haberse planteado alguna
vez montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos son de servicios o
comercios.

El 88% de la poblacién se queja de no tener las necesidades cubiertas en
cuanto a servicios publicos y el 63%, dice no tener cubiertas otras necesidades.
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< RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacion, un 88% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional.

La mayoria de ellos se interesa por cursos relacionados con la
informatica, con el perfeccionamiento profesional y con idiomas.

Estudiando el grado de participacion social y el asociacionismo de la
poblacidén, destacamos que el 50% pertenecen a alguna asociacién y el 13% no
pertenece, pero le gustaria. Es el 38% de los encuestados, los que no pertenecen,
ni tienen interés en ello.

< INFRAESTRUCTURA:

A continuacién se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de
cada infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico No existe

- Calidad del transporte publico Ma/

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectdnicas (Rampas, pasamanos, ascensores...) Mejorable

Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable
- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocidn, conservacion, recuperacion de las tradiciones Bien

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable

- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputaciéon: Mal
e Otros:

- Centro de Salud /Consultorio Médico Bren
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- Servicios Sociales Mejorable

- Agente Desarrollo Local Bren

- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Bien
- Centros escolares de infantil Ma/

- Centros escolares de primaria Mejorable

- Centros de secundaria Bien

- Escuelas taller, Taller de Empleo... Ma/

- Educacién de Adultos Bien

- Oferta de actividades dirigidas a los niflos Bren

- Oferta de actividades para el colectivo de jovenes Mejorable

- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable

- Funcionamiento Biblioteca Bien

- Funcionamiento Oficina de Turismo No existe

Equipamientos:

- Poligono Industrial Bren
- Mercado de Abastos Mejorable
- Matadero Municipal Mejorable
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existe
- Calidad Redes de Distribucién:
o Eléctrica Mejorable
e Agua Bien
o Gas Mejorable
- Cobertura Moviles Mejorable
- Recepcion de Radio y TV Bien

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Bien

- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores Bien

- Niveles de ruido:  Mejorable

- Estado de los contenedores Bien

- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Mejorable

- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Bien
- Dotacién y Estado de Parques y Jardines Mejorable
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< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 63% prefieren en alojamientos rurales, el 38 % de ellos en hotel
y un 13% elegiria en Albergue

Aunque la mayoria de los encuestados respondi6é con un Ns/Nc en esta
pregunta, ningun encuestado encuentra carencias en el equipamiento turistico
de la comarca.

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares vy
restaurantes, el 100% de los encuestados, afirmé estarlo

Es destacable también que el 100%, vean las actividades naturalistas
como la posibilidad mas viable para la promocién del turismo en esta

localidad.

% MEDIO AMBIENTE

A continuacion se escribe una relacién de actividades relacionadas con
el medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las realizan:

= Ahorro de agua 100%

= Ahorro energético 75%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 38%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...) 13%
» Separacion de basuras:88%

» Reciclado de vidrio 13%

» Reciclado de Pilas 25%

» Reciclado de envases 0%

» Reciclado de papel 13%

= Reciclado de aceite 13%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (ecopuntos) 25%
» No me interesa reciclar 0%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 38%
de los encuestados conocen los espacios protegidos, el 63% los embalses y el
38% Conoce la flora y la fauna autdctona y protegida de la comarca.
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% NUEVAS TECNOLOGIAS

En este tema, la poblacién encuestada de este municipio, confiesa
disponer de Internet en casa el 25% y el 75% no poseen, aspecto relevante en la
sociedad actual, donde las nuevas tecnologias imperan en todos los hogares.
Las conexiones, son todas por ADSL

Todas las personas entrevistadas reconocen tener Internet disponible en
alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

So6lo en 38% de ellos conocen los Nuevos Centros de Conocimiento(
NCC), y es el 25% de todos los encuestados, los que lo utilizan, datos
importante a la hora de conocer la difusién que estos centros tienen sobre la
poblaciéon , y la necesidad que se crea de publicitarlos y darlos a conocer en
mayor grado. De este modo facilitaremos mas el aprovechamiento de los
recursos municipales.

% BLOQUE AGROPECUARIO
No hay encuestado ningun representante de este sector.

+ BLOQUE CONSTRUCCION
No hay encuestado ningun representante de este sector.

< BLOQUE COMERCIO /INDUSTRIA/SERVICIOS:

7 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, las cuales
se encuentran todas consolidadas.

4 reconocen que su empresa estd actualizada tecnoldgicamente, 3 tienen
programado modernizarla y otro necesita actualizarla pero de momento no
tiene pensado hacerlo.

2 cooperan con otras empresas, sobretodo con empresas que en este caso
son organismos publicos mediante relaciones financieras.

Todos estan de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las empresas

de la zona.

Igualmente todas se consideran competitivas a nivel regional o
comarcal. Ademas 3 de ellas se dicen ser competitivas a nivel nacional.
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Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos: Publicidad, calidad, buen servicio...

Solo 2 de ellas opinan que la formacion es necesaria para mejorar su
labor profesional y la de sus empleados.

5 afirman tener informacion suficiente para respetar el medioambiente,
desde su empresa.

ALGUNAS SUGERENCIAS DESTACABLES:

- Maés ayudas para el desarrollo de empresas que mejoren el empleo.
- Que se actue verdaderamente en las deficiencias comarcales que salgan
de este estudio

COMARCA SIERRA GRANDE - TIERRA DE BARROS

El numero de encuestas que se realizaron en toda la comarca fueron de
unas 350 encuestas donde unos 155 son hombres y el resto mujeres, repartidos
principalmente en tres estratos de edades: entre 16 y 25, entre 25 y 40, y entre
40y 65.

Estin representados todos los sectores de actividad, destacando un
mayor numero de trabajadores del sector industria/servicio (164) y actividades
no productivas (86), seguidas del sector agricola, representaciéon viva de los
sectores productivos de la comarca, como pudimos comprobar en el apartado
anterior.

ACTIVIDAD ECONOMICA

N° PERSONAS
=
o
S
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En cuanto a los niveles de estudios, quedan todos representados,
destacando en numero las personas con estudios primarios (103) y

NIVEL DE ESTUDIOS

120
100 —

N° PERSONAS
o))
o

universitarios (104), por encima del resto.

NOTA: puede que en muchas de las respuestas se superen el 100% del
porcentaje, debido a que son preguntas multirrespuesta, en la que la persona
ha podido responder a dos 0 més respuestas.

A continuacién se recapitulan los resultados por apartados:
< EMPLEO / DESEMPLEO:

El 60% de la poblacién encuestada, reconoce recurrir al SEXPE, a la
hora de buscar empleo, y un 26% lo busca por Internet. Un 28% de los
encuestados reconocen hacerlo a través del Agente de Empleo del
ayuntamiento, lo que nos muestra que aunque esta opciéon estd en un bao
porcentaje, cada vez se va reconociendo mas la labor de estos trabajadores, y se
va utilizando mas algunas de las herramientas municipales publicas, que en la
mayoria de los casos por desconocimiento, no se usan.

Destacar también que un 32% de los entrevistados nombran otros sistemas de
bisqueda de empleo como puede ser por Internet, por algun familiar o amigo,
entregando curriculums directamente, en los periodicos...
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Con respecto al grado de conformidad que tiene la poblacién con sus
empleos, el 534% de los encuestados se encuentra satisfecho con su empleo
debido a que so afines con los estudios o la experiencia adquirida en sus vidas.
Otro 25 % declara estar conforme, atin no estando relacionada con sus estudios
o experiencia, y solamente un 13% de los encuestados afirma estar resignado
con su puesto de trabajo.

En cuanto a los problemas que encuentran los colectivos desfavorecidos
(mujeres, emigrantes, jovenes...) en la bisqueda de empleo, el 50% de los
encuestados cree que se debe a la falta de experiencia profesional, seguido de
un 47% que opina que es por la falta de formacion. Un 39% creen que se debe a
que existe discriminacién empresarial y el 32% opina que es por las cargas
familiares en el caso de las mujeres.

PROBLEMAS COLECTIVOS DESFAVORECIDOS
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Algunas de las medidas que se proponen para evitar estos problemas son:

e Planes y leyes de igualdad laboral

e Formacién en la bisqueda de trabajo, para el perfeccionamiento
cualitativo...

e Mentalizacion y tolerancia por parte de los empresarios

e Educacién en igualdad

o Legalizacion de emigrantes

o Flexibilidad de horarios

e Cursos con practicas en empresas

e Incentivos econdémicos a empresas que los contraten

< RECURSOS ECONOMICOS:

En relacién a la cantidad de personas que ha recurrido a alguna ayuda
por parte de algun organismo publico, destacamos que algo més de la mitad de
las personas encuestadas, ha solicitado alguna vez, alguna. La tipologia de las
mismas son en su mayoria (26%) para ayudas al negocio o trabajo. También
piden por la vivienda o de formacidn.

HA RECURRIDO A SUBVENCIONES DE
ORGANISMOS PUBLICOS

SI151% NO 49%

El organismo maés recurrido en esta cuestidn es la Junta de Extremadura
con un 32%, frente a por ejemplo los programas europeos (Proder y Leader) al
que sélo han recurrido el 8% de los encuestados. En gran medida este hecho se
debe al desconocimiento de la existencia de estos tipos de programas cada
comarca.
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Igualmente algo mas de la mitad de los encuestados (52%) declaran haberse
planteado alguna vez montar su propio negocio, que son la mayoria de ellos
del sector servicios, como puede ser:

= CONSULTA MEDICA PRIVADA

= ASESORIA

= ESTETICA

= ESCUELA DE COCINA

= TURISMO RURAL

= OCIO Y TIEMPO LIBRE-FORMACION

= MEDIO AMBIENTAL

= COMERCIOS VARIOS

= AYUDA A COLECTIVOS DESFAVORECIDOS

El 14% de la poblacién se queja de no tener las necesidades Bésicas
cubiertas en su poblacion. El 42%, dice no tener cubiertas las necesidades de
los servicios publicos municipales y ademds el 17%, dicen tener otras
necesidades sin satisfacer como ocio, cultura, acceso y gestién a ecopuntos...

De cualquier modo, existe también un 21% de los encuestados que afirma
tener todas las necesidades cubiertas en su propio municipio. La mayoria de
ellos corresponden a habitantes de los municipios cabecera de la comarca, que
son Almendralejo y Villafranca de los Barros

NECESIDADES NO CUBIERTAS EN LOS
MUNICIPIOS
140
5 120
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§ 80
T 60 -
% 40
< 20
0 : : :
BASICAS SERVICIOS OTROS TODAS
PUBLICOS CUBIERTAS
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% RECURSOS HUMANOS:

En el aspecto de formacién, un 72% de los encuestados cree necesario
recibir formacién para su desarrollo personal o profesional, frente a un 12 que
no lo cree asi.

¢ ES NECESARIO RECIBIR FORMACION?

NO
13%

Sl
87%

Por

orden de preferencia los cursos que prefieren dar los encuestados son relativos
a: Informatica > Relacionados con su profesién > Relacionados con sus
aficiones> Idiomas > Otros.

CURSOS

N° PERSONAS INTERESADAS
RN
N,
[=]

INFORMATICA
IDIOMA
RELACIONADOS

PROFESION
AFICIONES
OTROS

Estudiando el grado de participacion social y el asociacionismo de la
poblacién, destacamos que el 42% pertenecen a alguna asociacién y el 17% no
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pertenece, pero le gustaria. Es el 40% de los encuestados, los que no
pertenecen, ni tienen interés en ello.

PERTENECE A ALGUNA ASOCIACION

ME GUSTARIA
18%

40%

< INFRAESTRUCTURA:
A continuacidén se pasa a redactar los resultados de las valoraciones de cada
infraestructura encuestada:

Movilidad:

- Calidad de las carreteras que sueles transitar Mejorable

-Calidad caminos rurales Mejorable

- Posibilidad de utilizacién del transporte publico Ma/

- Calidad del transporte publico Ma/

- Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles bici...)
Mejorable

- Barreras arquitectonicas (rampas, pasamanos, ascensores...) Ma/

Urbanismo:

- Alumbrado Publico Mejorable

- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.) Mejorable

- Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico Mejorable

- Promocidn, conservacion, recuperacién de las tradiciones Mejorable

Servicios:

- Servicios Municipales: Mejorable
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- Servicios administracién Provincial o Regional:
e Junta Extremadura: Mejorable
e Diputacién: Mejorable
e Otros:
- Centro de Salud /Consultorio Médico Mejorable
- Servicios Sociales Mejorable
- Agente Desarrollo Local Bren
- Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...) Mejorable
- Centros escolares de infantil Bien
- Centros escolares de primaria Bien
- Centros de secundaria No existen en muchos municipios
- Escuelas taller, Taller de Empleo... No existen en muchos municipios
- Educacién de Adultos Bien
- Oferta de actividades dirigidas a los nifios Mejorable
- Oferta de actividades para el colectivo de jévenes Ma/
- Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad Mejorable
- Funcionamiento Casa de Cultura Mejorable
- Funcionamiento Biblioteca Bien
- Funcionamiento Oficina de Turismo No existen en muchos municipios

Equipamientos:

- Poligono Industrial No existen en muchos municipios
- Mercado de Abastos No existen en muchos municipios
- Matadero Municipal No existen en muchos municipios
- Paradas Autobuses Mejorable
- Estacién de Tren y/o de Autobus No existen en muchos municipios
- Calidad Redes de Distribucién:

o FEléctrica Mejorable

e Agua Mejorable

o Gas (natural) No existen en muchos municipios
- Cobertura Moviles Mejorable
- Recepcion de Radio y TV Bren

Calidad ambiental:

- Calidad del agua de consumo Mejorable
- Calidad del aire Bien

- Contaminacion por olores Bien

- Niveles de ruido:  Mejorable

- Estado de los contenedores Mejorable
- Cantidad de contenedores: Mejorable

- Limpieza de las calles Mejorable
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- Estado cauces de rios y riberas del Municipio Mejorable
- Dotacion y Estado de Parques y Jardines Mejorable

Serd en los casos donde no existan estas infraestructuras o en los que estén
valoradas como Mal, donde tendremos que hacer hincapié a la hora de
planificar nuestra futura estrategia de desarrollo comarcal

< TURISMO

En este apartado, cuando los encuestados tienen que elegir entre los
distintos tipos de alojamientos, en los que pasarian unas vacaciones por
Extremadura, el 59% prefieren en alojamientos rurales, el 43 % de ellos en
hotel y un 6% elegiria en Albergue. Igualmente un 8% escoge otros tipos de
alojamiento como campings, carabanas, chozos...

PREFERENCIAS DE ALOJAMIENTO
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HOTEL ALBERGUE ALOJAMIENTO OTROS
RURAL

N° PERSONAS

Aunque la mayoria de los encuestados respondié que no en esta
pregunta, solo el 28% de los encuestados encuentra alguna carencia en los
alojamientos turisticos de la comarca, en concreto se quejan de la calidad y
profesionalidad de los mismos (21%) y de la poca cantidad de ellos (7%),
proponiendo la necesidad de hoteles de categoria superior, asi como camping
que de momento son inexistentes en nuestra area.
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¢ENCUENTRA ALGUNA CARENCIA EN
LOS ALOJAMIENTOS TURISTICOS DE LA
COMARCA?

NS/NC
10%

NO
62%

En cuanto a la satisfaccién con respecto al servicio de bares y
restaurantes, el 76% de los encuestados, afirm¢ estarlo. Fue el 22% el que no lo
estaba debido sobretodo a la calidad de los mismos, higiene...y porque poseen
pocos, espacios sin humo.

¢, ESTA SATISFECHO CON LA CALIDAD DEL
SERVICIO DE LOS BARES Y RESTAURANTES
DE LA COMARCA?

NS/NC
3%

NO
22%

Sl
75%

Es destacable también que el 72%, vean las actividades naturalistas como
la posibilidad mas viable para la promocion del turismo de nuestra comarca,
aunque un 18%, también piense en el turismo cinegético y otro 22% nombren
otras opciones como: turismo gastronémico, ecoturismo, turismo de embalses,
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fomento de la artesania, fiestas y bailes populares..., turismo cultural, turismo
activo...etc

POSIBILIDAD DE PROMOCION TURISTICA
COMARCAL
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ACTIVIDADES ACTIVIDADES OTRAS
CINEGETICAS NATURALISTAS

 MEDIO AMBIENTE

A continuacion se escribe una relacién de actividades relacionadas con
el medio ambiente, y el porcentaje de individuos entrevistados que las realizan:

= Ahorro de agua 77%

= Abhorro energético 71%

» Utilizar bombillas de ahorro energético 48%

» Participar en actividades ambientales (Charlas, reuniones, talleres...)
20%

» Separacién de basuras:52%

= Reciclado de vidrio 39%

= Reciclado de Pilas 49%

= Reciclado de envases 23%

= Reciclado de papel 33%

= Reciclado de aceite 20%

» No dispongo de medios para reciclar a mi alcance (ecopuntos) 30%

= No me interesa reciclar 4%

Respecto al conocimiento de los recursos naturales de la comarca el 64%
de los encuestados conocen los espacios protegidos, el 81% los embalses y el
49% Conoce la flora y la fauna aut6ctona y protegida de la comarca.
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CONOCIMIENTO DE LOS RECURSOS
NATURALES COMARCALES
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N° PERSONAS

13 de los 21 pueblos encuestados, han respondido algunos de sus
habitantes que existen empresas poco respetuosas con el medio ambiente en su
municipio.

¢ NUEVAS TECNOLOGIAS

En la pregunta sobre si disponen de Internet en los hogares de la
comarca, es curioso destacar que el 57% de la poblacién no tiene este recurso
en su casa, mientras que el 43% si. Este aspecto resulta relevante en la sociedad
actual, donde las nuevas tecnologias imperan en todos los hogares, y en gran
parte se debe a la mentalidad conservadora y rural que en cierto modo tienen
aun nuestros habitantes.

¢DISPONE DE INTERNET EN CASA?

Sl

43%
NO

57%
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En el caso de las conexiones, son la mayoria por ADSL (28%), seguidas
de quedando RDSI y WI-FI por casi el mismo porcentaje (5% y 4%
respectivamente)

El 49% de los encuestados admite poder acceder a todos los tipos de
lineas y conexiones existentes en el mercado de Internet, y el 4%, se queja de
nos ser posible disponer de todas como es el caso de la linea de 20 megas, que
aun no llega a Almendralejo, o llega con dificultad.

Un 85% de las personas entrevistadas reconoce tener Internet disponible
en alguna zona del municipio, como puede ser la Biblioteca publica.

El 35 % de ellos conocen los Nuevos Centros de Conocimiento( NCC),
pero sin embargo, tan sélo el 9% de todos los encuestados lo utiliza, datos
importante a la hora de conocer la difusién que estos centros tienen sobre la
poblacion , y la necesidad que se crea de publicitarlos y darlos a conocer en
mayor grado. De este modo facilitaremos mas el aprovechamiento de los
recursos municipales.

< BLOQUE AGROPECUARIO

De entre todos los encuestados (unas 300 personas como se explico al
principio de este texto), pertenecen a esta actividad econémica 48.

El 75% de ellos conocen la Nueva Politica Agraria, y opinan que
afectaran al desarrollo agroganadero de manera negativa un 50% de los
mismos, ya que afirman que son normas mas restrictivas que las actuales y
ademds subvencionaran en menor medida.

¢, CONOCE LA NUEVA POLITICA AGRARIA
COMUNITARIA?

NS/NC
21%
NO
4%
Sl
75%
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De entre la formacién en la que estdin mas interesados harian primero
un curso de cultivo o de calidad en las producciones, que algun otro
perteneciente a la rama del medio ambiente o de la comercializacién, aun
siendo temas de vital importancia actualmente en este sector.

La gran mayoria contestaron que la mejor época para realizarlos seria
en primavera-verano, y en horario de tarde.

Reconocen que en este sector es necesario aplicar nuevas medidas
tecnologicas, y muestra de ello es que el 655 aplica nuevas formas de
mecanizacién, y el 25% también utiliza energias renovables como motor
energético de algunos procesos.

A la hora de sopesar si la agricultura ecoldgica o la integrad, es mas
viable que la tradicional, las respuestas estin muy equilibradas, habiendo un
44% que opina que si y un 48 que siguen defendiendo la tradicional por
encima de todo.

¢, CONSIDERA LA AGRICULTURA ECOLOGICA O
INTEGRADA MAS VIABLE QUE LA
TRADICCIONAL?

NS/NC
8%

S|
44%

Ademads un 67% niegan que la agricultura influya negativamente en el
medio ambiente y reconocen realizar medidas respetuosas con el mismo en su
propia actividad, como puede ser el reciclado de envases de fitosanitarios, el
uso racional del agua, la gestién adecuada de residuos... Un 60% afirma regar
con agua de pozo, el 10% con la procedente de rios y arroyos, y el resto afirma
no regar o utilizar otra procedencia del agua.
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El 73% de ellos NO cree que éste sector pudiera sobrevivir sin la
aportacién publica, ya que creen que las pérdidas, en muchos casos, son
mayores que las ganancias.

¢ EL SECTOR GANADERO PODRIA SUBSISTIR
SIN LAS AYUDAS RECIBIDAS DE LA UNION

EUROPEA?
NS/NC S|
11% 16%

73%

En cuanto a la comercializacion de los productos, el 60% afirman que es
responsabilidad, de primera mano, de los organismos publicos, el
promocionar y comercializar los productos comarcales y el 41 opina que esta
es una labor del propio empresario privado. Aunque la gran mayoria deduzca
a continuacién que es una cuestién que deben realizar ambos para asi llegar a
obtener unos resultados mas efectivos y cuantiosos.

La forma mas adecuada de comercializar los productos que destacan los
mismos es: mediante publicidad en todos los medios de comunicacién y
mediante la formacion de profesionales en el tema.

El 81% de ellos cree en que la agrupacién de cooperativas conseguiria
mejores resultados en el desarrollo de la comarca, incluso apoyan la creacién
de cooperativas multisectoriales que favoreceria la introducciéon en los
distintos mercados mundiales de todos los productos tipicos y representativos
de la comarca.
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¢, CREE QUE LA UNION DE COOPERATIVAS
CONSEGUIRIA MEJORES RESULTADOS PARA
EL DESARROLLO DE LA COMARCA?

NS/NC
9%

NO
10%,

SI
81%

En cuanto al sector ganadero, la mayoria reconoce no tener suficientes
mecanismos de transformacion y comercializacion propios, por lo cual le es de
gran ayuda pertenecer a una cooperativa ganadera, y cree que seria provechoso
que se unieran entre ellas.

Defienden que hay que realizar un adecuado mantenimiento de los
animales, para llegar a conseguir una mayor calidad en el producto, de la
misma manera que hay que tratar adecuadamente los residuos de éstos para
respetar el medio ambiente.

< BLOQUE CONSTRUCCION

20 son los entrevistados pertenecientes a este sector. Todos con
organizacion propia de sus empresas.

Un 63% reconoce aplicar nuevas medidas tecnoldgicas en su actividad
como la mecanizacién, y también el 50% utiliza materiales o técnicas
respetuosas con el medio ambiente como la utilizacién de energias renovables,
materiales aislantes...

El 88% cumplen con las medidas obligatorias de Prevencién de Riesgos
Laborales en sus empresas.

< BLOQUE COMERCIO / INDUSTRIA / SERVICIOS:

125 son las personas encuestadas que pertenecen a estos sectores, lo que
representa el 42% del universo encuestado, de los cuales el 75% poseen
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empresas ya consolidadas y el resto estin en fase de introduccién en el
mercado.

¢ ESTA SU EMPRESA CONSOLIDADA EN EL
MERCADO COMARCAL?

NO
25%

Sl
75%

El 50% reconocen que su empresa estd actualizada tecnolégicamente, el
22% tiene programado modernizarla y otro 26% necesita actualizarla pero de
momento no tiene pensado hacerlo.

¢ CONSIDERA SU NEGOCIO ACTUALIZADO A
NIVEL TECNOLOGICO?

60
50
40
30
20 1
10 1

0 ‘ ‘

SI NO, PERO LO HARE NO, NI PIENSO DE
NE BREVE MOMENTO

N° PERSONAS

Solo el 36% afirma cooperar con otras empresas, como proveedores
(34%), otras empresas del sector (23%) u organismos publicos (14%), mediante
relaciones generales (16%), Comerciales (42%) y técnico financieras (14%).
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Algo menos de la mitad conocen las normas ISO de calidad, y por tanto
el 43% de ellos no tiene planificado instaurarlo. Destacar que en esta pregunta
hay casi un 20% de los encuestados de este sector que no saben, no contesta.

¢ TIENE INSTALADO O PIENSA INSTALAR UN
SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD EN SU
EMPRESA?

SI
15%

NS/NC
43%

NO, NI PIENSO
DE MOMENTO
42%

El 84% estan de acuerdo en que es necesario fomentar la cooperacién y
el asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de las
empresas de la zona.

En la cuestiéon de competitividad, de todos ellos, el 62% se consideran
competitivos a nivel comarcal, el 45% a nivel regional y el 22% a nivel
nacional.

Para competir en el mercado utilizan diferentes métodos, entre los mas
utilizados destacamos: Publicidad, ofertas de los productos y otros como
pagina web, servicio de calidad y confianza....

Alrededor del 70% de ellos opinan que la formacién es necesaria para
mejorar su labor profesional y la de sus empleados y a su vez el mismo
porcentaje piensa que tienen suficiente informacién para respetar el medio
ambiente desde su empresa.
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ASPECTOS POSITIVOS A DESTACAR:
- La mayor parte de la poblacion sabe donde acudir para buscar empleo.

- La mayoria esta conforme con su ocupacidn, aunque no tenga relacién
con sus estudios.

- La poblacién en general valora la importancia de la formacién para el
desarrollo personal y profesional.

- Muchas personas estan satisfechas con la calida y cantidad de
alojamientos, restaurantes y bares, de la comarca.

- Comienza a verse conciencia ambiental entre los habitantes de la
comarca, en el sentido de realizar acciones bien individuales, bien
empresariales...a favor de la conservaciéon del medio ambiente, como
ahorro de agua y energético, reciclado de residuos...

- Buenas disposicién a formar cooperativas agricolas, incluso para formar
cooperativas de segundo grado y multisectoriales.

- Aplicacion de medidas basadas en las nuevas tecnologias en todos los
sectores estudiados en la encuesta.

- Alto numero de empresas, sobretodo de servicios, con mercados
consolidados en la comarca.

- Buena iniciativa empresarial para promocionar productos y aumentar el
valor anadido de los mismos, con la intencién de conseguir un mayor
beneficio final.

- Gran parte de las empresas de servicio se consideran competitivas en el
sector, tras realizar acciones que las publicita y las da a conocer al
publico.

ASPECTOS NEGATIVOS A DESTACAR:
- Existencia de problemas en la busqueda de empleo de los colectivos

desfavorecidos, sobretodo por la falta de formacién y de experiencia
laboral.
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- Existe muy poca poblacién que recurra a las ayudas PRODER en la
comarca, debido al desconocimiento de la existencia del grupo por gran
parte de la poblacién comarca.

- Existen graves deficiencias en los servicios publicos municipales en la
mayoria de las localidades y de actividades de ocio para jévenes, nifios y
ancianos.

- Carencias en algunas infraestructuras como la red eléctrica, servicio de
aguas, carreteras...que imposibilitan el desarrollo comarcal en muchos
de los municipios.

- Poca poblacién dispone de Internet en sus casas. Ademas no existe
mucho conocimiento de los NCC.

- Visién altamente sesgada y negativa por parte de los empresarios
agricolas.

- Poca iniciativa de formacién en el caso del sector agricola.

- Escaso conocimiento de las normas de calidad y de sus beneficios, en
todos los sectores de actividad.

- Muchos empresarios no colaboran con otras empresas por lo que se
crean dificultades a la hora de asociarse.

- Necesidad de una mayor dinamizacion social y asociativa que favorezca
el desarrollo comarcal.

2- OBJETIVOS:

El principal objetivo de la FEDERACION PARA EL DESARROLLO
DE SIERRA GRANDE-TIERRA DE BARROS, al elaborar el presente Programa de
Desarrollo y presentar su candidatura con la intencién de gestionar un nuevo
programa comarcal de desarrollo rural en el periodo 2007-2013. Con ello se intentara
propiciar las bases necesarias para crear las condiciones adecuadas de vida y trabajo
que hagan lo suficientemente atractivo el d&mbito territorial de referencia como para
permitir el mantenimiento de la poblacion, el acceso de los jovenes al mercado
laboral, la implicacién de la juventud con su territorio al finalizar su ciclo formativo
y la igualdad de oportunidades para las mujeres.
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La Federacién para el Desarrollo de Sierra Grande-Tierra de Barros pretende
desarrollar las potencialidades propias de la comarca y activar las iniciativas tanto
publicas como privadas encaminadas al aprovechamiento de los recursos propios de
la misma, estableciendo una estrategia de actuacién orientada a incidir sobre las
causas que originan la actual situacién socio-econdémica y productiva de la zona y
marcandose estos objetivos:

L.- Incrementar los niveles econédmicos y sociales de la poblacién.

2.-Diversificar la economia de la comarca, reduciendo su excesiva dependencia del
sector primario, apostando por la innovacién, la calidad y por la singularidad
productiva.

3.- Corregir los desequilibrios territoriales existentes en al comarca. Nos encontramos
en la comarca objeto de actuaciéon de FEDESIBA, un territorio basculado hacia las
grandes cabeceras comarcales con graves problemas de futuro en poblaciones
medianas y pequenas. Se pretende el afianzamiento de la poblacién a su entorno, con
mas énfasis en los municipios més débiles.

4.- Reforzar la identificacién de la poblacién con su territorio. Implementar la idea de
comarca a todos los municipios integrantes de FEDESIBA.

5.- Vertebracion y colaboracién del sector empresarial. Procurar el asociacionismo
entre el tejido empresarial de la comarca, y cubrir los espacios vacios en cuanto a
representatividad.

6.- Disminucioén significativa de las tasas de paro de la comarca. El empleo como
puntal del desarrollo. Se apoyaran iniciativas, acciones y proyectos que tengan como
fin ultimo la creacién de empleo.

7.- Aumento del valor afiadido a partir de al correcta gestiéon de los recursos de la
comarca. Al revalorizacién de los recursos de la comarca a través del inventariado,
seflalizacion, estudios e investigacion, asi como la promocién de esos recursos.

Conseguir aproximarse a uno y otros objetivos pasa por poner en marcha una serie de
Politicas Instrumentales, entre las que pueden sefialarse las siguientes:

Reforzar el papel del Grupo de Accién Local como lugar de encuentro de las
instituciones, entidades y organizaciones de la comarca, que propiciard el flujo de
comunicacion y trabajo con todos ellos. Se ampliard la base de participacién y
participantes del grupo, llevando a cabo nuevas campaiias de captacién de socios por
todos los municipios. Se dinamizara a todos los colectivos socioeconémicos para la
participacion, pudiendo de este modo satisfacer el grupo las demandas de todos los
rincones y sectores del municipio.

La apuesta por la innovacién, por la calidad y por la singularidad productiva,
basada ésta ultima en el potencial enddégeno del territorio, desde la idea de que sélo
innovando, garantizando la calidad de los productos y diferenciando la actividad
empresarial de los competidores, podrd colocarse en el mercado, en ventaja
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competitiva, los bienes y servicios, y consolidarse la economia de la zona, dependiente
basicamente de la elaboracion vitivinicola — olivarera y del turismo.

Dotar al Ceder de los medios humanos, materiales y financieros necesarios
para prestar el apoyo integral que necesitan los promotores para garantizar el éxito de
las actividades que se pongan en marcha en la comarca. El Ceder pretende cubrir la
demanda socio-econdmica que exista en la comarca. Gestionara a demas del Programa
de Desarrollo Comarcal, otros proyectos como Decreto 33, Gabinete de Iniciativa
Jéven, Melkart...y seguird de este modo creando convenios, alianzas trabajos
conjuntos con instituciones tanto publicas como privadas que apoyen la filosofia del

grupo.

Aprovechar las sinergias que producen determinados subsectores pujantes de
la zona para completar el ciclo productivo, potenciar actividades insuficientemente
representadas y fomentar la salida al mercado de nuevos emprendedores. Potenciar la
obtencion de plusvalia en base a la elaboraciéon y comercializaciéon de productos
innovadores y representativos de la comarca.

Consolidar un espacio de desarrollo permanente e identificador con la
comarca que favorezca la creacién de estructuras sociales y econdmicas estables. En
este sentido, es necesario complementar las politicas regionales de fomento
empresarial, de ayudas a la inversiéon productiva y al empleo de la Junta de
Extremadura, y no solapar las medidas ya existentes, en la idea de implementar la
interaccién de los medios y de las estructuras dedicadas al desarrollo econémico y
productivo. Se trata de que exista una coordinacién entre todas las entidades que
trabajan en el territorio y para el territorio, con la singularidad de que el grupo de
desarrollo representa un modelo de actuacién territorial y financiacién que se apoya
en la descentralizacion y en la cercania a la poblacion.

Apostar por estas politicas instrumentales de cardcter general, es el camino
para generar nuevas actividades que permitan a su vez la consecucién de Objetivos
mas especificos que, igualmente, se plantean el Grupo de Accién Local, en base a la
siguiente estrategia:

3- ESTRATEGIA DE DESARROLLO

31- MODELO

Con estas premisas, la Federacion apuesta por un Desarrollo de la comarca
enddgeno, integrado, ascendente, sostenido, participativo, innovador y respetuoso con
el medio ambiente.

Como se ha sefialado, la base del programa serd diversificacién econédmica, la
utilizacién de los recursos naturales y patrimoniales de la comarca. Se apuesta por
tanto por un desarrollo endégeno, basado en el trabajo sobre

Al establecer como uno de los objetivos del programa reforzar la
identificacion de la poblacién con su territorio La Federacion considera necesario
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incidir, junto a los aspectos socioeconémicos, en aquellas cuestiones que inciden en la
calidad de vida: educacion, cultura, revalorizacion del patrimonio, conservacién del
medio, etc. De esta forma el desarrollo serd integrado.

Los agentes locales implicados y representados en el grupo de accion local
tendrdn un poder decisorio sobre la elaboracion y la aplicaciéon de una estrategia de
desarrollo local, segin el enfoque ascendente.

Aunque el programa que se presenta tiene un horizonte limitado en el tiempo,
el proceso de desarrollo impulsado desde La Federacion supera sus limites, aspirando
a que se convierta en un elemento cotidiano en la vida de la poblacion. De esta forma
se conseguird que el desarrollo sea sostenido.

La Federacién para el Desarrollo de la Comarca de Sierra Grande-Tierra de
Barros aspira a convertirse en lugar de encuentro en el que instituciones, entidades y
organizaciones de la comarca, aporten ideas y propuestas, donde se impulsen
proyectos colectivos. Ello permitird que el desarrollo sea participativo.

La Federacion pretende, con el nuevo programa, impulsar proyectos que
pretendan poner en marcha nuevos procesos productivos, aumentar la articulacién
econdémica e incrementar el valor afadido de los recursos naturales. Asi, el desarrollo
serd innovador.

Finalmente, el desarrollo debe compaginar la utilizacién de los recursos
naturales y patrimoniales de la comarca con su preservacién para futuras
generaciones. Por ello el desarrollo tiene que ser respetuoso con el Medio Ambiente.

3.2- EJES DEL PROGRAMA
Los principales ejes de actuacion a impulsar en este nuevo programa, son:
1- Aumento de la competitividad agricola forestal.

La agricultura es sin duda, la actividad preferente del medio rural, pero no es
suficiente para garantizar su desarrollo econémico que haga frente a los retos del
futuro.

El sector agrario, en lo que se refiere al sector agrario, sufre un importante grado
de envejecimiento de la poblacién dedicada a esta actividad. La falta de relevo
generacional puede ser debida a los altos costes de instalacién en agricultura, los
bajos niveles de renta en comparacién con los otros sectores o la falta de alicientes
de la vida en el medio rural.

Para que la actividad agricola sea mds competitiva, habrd que establecer medidas
de modernizacién y mejora de esta actividad. Ejemplo de ello sera la realizacién
de una esfuerzo para mejorar la formaciéon de los agricultores, que estan todavia
por debajo de la media europea, lo que conlleva un bajo espiritu empresarial, una
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mayor dificultad de comercializacién y un escaso uso de nuevas tecnologias en
este campo.

Como la consecucion de este fin depende notablemente de la edad de los titulares
de las explotaciones agrarias, al mismo tiempo se hace necesario, facilitar y
estimular la incorporacién de los jovenes al mundo agrario.

Cabe destacar la importancia de los regadios en nuestra comarca, y considerarlos
como proceso para la modernizacion de la agricultura, favorecido por los recursos
hidrolégicos existentes en la comarca como el embalse de Alange y el futuro
embalse de Villalba de los Barros.

Por otro lado, la industria alimentaria es la de mayor importancia en nuestra
comarca, pero igualmente necesita una serie de impulsos y reformas que la hagan
mas competitiva, como puede ser desarrollar un dimensionamiento més adecuado,
fomentar las inversiones en innovacién y desarrollo tecnoldgico y hacer frente al
reto de comercializar productos mas competitivos en los mercados exteriores, lo
que implica hablar de calidad en vez de cantidad tanto en la produccién como en
la manufactura.

Se fomentara el establecimiento de sistemas de calidad, trazabilidad, I +D +I ,
TICs, utilizacién de energias renovables, aprovechamiento de los subproductos,
buenas practicas agricolas...con el fin de conseguir estos objetivos.

No debemos olvidar la importancia que actualmente esta tomando los productos
ecologicos, lo que puede ser un frente de grandes posibilidades, sobre el que
tendremos que trabajar para conseguir unas mayores riquezas.

Se promoverd el establecimiento de cooperativas de segundo grado y
multisectoriales, con la intencién de dar homogeneidad a la comerciacién de
todos los productos, reconocidos bajo el mismo sello diferenciador y de calidad
“Tierra de Barros”

Con la consecucion de lo comentado anteriormente, podremos favorecer la
creaciéon de empleo y promover el crecimiento y la revalorizacién de las
producciones, frenando el abandono de las zonas rurales, al servir de estimulo al
sector primario y, en definitiva, contribuir al fortalecimiento social del medio.

2- Mejora del medio ambiente y del entorno rural

Hay que destacar que la comarca cuenta con una gran variedad paisajistica y
riqueza ambiental, donde existen espacios protegidos y un alto porcentaje de
territorio perteneciente a la Red Natura 2000.

Es por ello que en nuestra estrategia hemos de considerar la conservacién y
restauracion de estos valores ambientales, los que ademés pueden proporcionarnos
un input adicional a nuestra economia, sabiendo fomentar el desarrollo de un
turismo de naturaleza adecuado y sostenible.
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Para ello hemos de fomentar practicas medioambientales y agropecuarias
respetuosas con los animales, proteger paisajes y bosques, luchar contra los
incendios y contra el cambio climatico....

De igual forma la riqueza cultural y arquitectdnica de nuestros pueblos debe ser
conservada, con el fin de salvaguardar el legado que nuestros antepasados dejaron
en la comarca. De esta forma nuestros predecesores podran disfrutar con lo que
nuestros sentidos hoy se deleitan.

Dinamizar un turismo rural y de interior, aprovechando estos recursos, supone
una nueva potencialidad a explotar en nuestra estrategia de desarrollo para el
futuro que se nos avecina.

Estos asuntos se conseguirdn mediante férmulas integradas ( grupos de accion
local) en las que participen todos los agentes del medio rural, que posibilite
salvaguardar y realzar el patrimonio natural y cultural local, sensibilizar a la
poblacién sobre la importancia del medio ambiente, promocionar los productos
tipicos locales, el turismo, los recursos y las energias renovables a partir de ellos.

3- Calidad de vida en las zonas rurales y diversificacién de la economia

Es evidente que existe una pérdida de actividad econdémica y social en las zonas
rurales, debido a diferentes motivos, como pueden ser el abandono de la actividad
agraria, la falta de oportunidades laborales o la diferencia de renta entre las zonas
rurales y las urbanas. Por ello, se hace imprescindibles diversificar la actividad
economica de las zonas rurales y buscar nuevos yacimientos de empleo enfocados
hacia grupos especificos de la poblacién, por ejemplo fomentando Ia
incorporacién de las mujeres al mercado laboral, consiguiendo de esta forma
mejorar la calidad de vida del conjunto de la poblacién rural.

Es este eje uno de los escenarios méds propicios de trabajo para el grupo de
desarrollo ya que nuestra experiencia y conocimiento del entorno y del desarrollo
rural , nos hace propicios para detectar sectores econdémicos infravalorados o
inexistentes que pueden suponer el verdadero avance y desarrollo de la economia
comarcal.

En este sentido habra de desarrollar planes de dinamizaciéon empresarial que
propicien la creacién de oportunidades de empleo (fomentando la entrada en el
mercado laboral de mujeres y jovenes); creaciéon de pequefas y medianas
empresas; diversificaciéon de explotaciones no agrarias; formacion, capacitacion y
fomento del espiritu emprendedor de los nuevos emprendedores...

Por otro lado mejoraremos la calidad de vida de la poblacién rural, dotando y
modernizando la infraestructura local, poniendo especial énfasis en el transporte,
las tecnologias de la informacién y la comunicacién, telecomunicaciones
distribucién y abastecimiento de energia y agua, servicios a la infancia y a la
tercera edad...
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4- Establecer y funcionar bajo el enfoque Leader en nuestra comarca.

Tras afios de experiencia, el enfoque Leader ha alcanzado un grado de madurez
que permite a las zonas rurales aplicar el enfoque propio de dicha iniciativa en el
contexto mas amplio.

Los recursos que se asignen a este eje, deben contribuir a la consecucion de los tres
ejes anteriores (competitividad, medio ambiente y calidad de vida), mediante un
enfoque transversal, en el contexto de una estrategia de desarrollo local basada en
las necesidades locales.

Ello se conseguird a través de una serie de medidas y lineas de trabajo entre las que
debe primar el fomento de la cooperacion entre el sector puablico y privado, la
innovacion, tanto empresarial como de planteamientos publicos, de busqueda de
un desarrollo efectivo y sostenible...con la ayuda de la difusién de conocimientos
y de buenas practicas, contando siempre con una verdadera participacion social,
sin olvidarnos del enfoque ascendente y de la mejora de la gobernanza local.

3.3- ESTRATEGIA A APLICAR

Para conseguir los objetivos previstos se ha diseiado una estrategia que
pretende concentrar los mayores esfuerzos y recursos en aquellos proyectos que
superen lo individual y lo estrictamente local, y apuesten decididamente por la
cooperacién, la colaboracién, y la innovacidn, proyectos que recibirdn un apoyo
integrado y completo del Grupo, similar al que recibirdn los proyectos promovidos
por jovenes y mujeres.

En ese sentido, la estrategia del Grupo durante la ejecucién del Programa
pivotara sobre los siguientes elementos:

Primar lo supra — local.

Corregir los desequilibrios territoriales existentes en la comarca pasa por
poner en marcha proyectos que superen el ambito local y que persigan la puesta en
valor de recursos, patrimonio, etc., compartidos por mas de un término municipal.

Proyectos de conservacion y mejora del entorno, de fortalecimiento de la
identidad comarcal, de dinamizacién, de promocién turistica, de incorporacién de
sistemas de energias renovables, etc, promovidos por instituciones, entidades y
organizaciones de la comarca, tendran un apoyo especial que prime este esfuerzo de
superar el ambito local.
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Primar el asociacionismo y la cooperacidn.

Dimensionar adecuadamente los proyectos de puesta en valor de los recursos
de la comarca pasa por primar el asociacionismo, la cooperacién y la colaboracién de
los principales agentes econémicos.

Proyectos promovidos por cooperativas de agricultores y ganaderos para la
transformacion y comercializacién de sus producciones; proyectos de promocion y
comercializacién conjunta; proyectos de estudio e investigacién de mercados y de
recursos compartidos; etc., serdn objeto de un tratamiento especial, que prime el
esfuerzo de colaboracion y cooperacién.

Primar lo innovador.

Introducir nuevos procesos en la elaboracion de bienes o servicios, poner en
marcha actividades no existentes en la zona o utilizar recursos ociosos son elementos
que definen el caricter innovador de un proyecto, segun criterios definidos en la
Unién Europea.

La apuesta por la innovacién de la Federacion para el Desarrollo de la
Comarca de Sierra Grande-Tierra de Barros implica que serdn primados en su
tratamiento los proyectos productivos que incorporen alguno de los elementos
innovadores sefialados.

Primar los proyectos promovidos por jévenes y mujeres.

La apuesta por promover el acceso de los jévenes al mercado de trabajo y por
la efectiva igualdad de oportunidades para las mujeres no puede quedarse en una mera
declaracion programdtica de principios o en la inclusion en el programa dentro del
Objetivo principal.

En este sentido, La Federacidn, para hacer efectivos ambos principios, llevard a
cabo, entre otras, las siguientes actuaciones:

e Primara los proyectos promovidos por jovenes y mujeres.

e DPrestard asesoramiento completo e integrado a los jovenes y mujeres
que quieran convertir una idea en proyecto empresarial-

e Aumento de las ayudas a proyectos que contemplen la incorporacién
de jévenes y mujeres en sus plantillas.

Apoyo integrado a los proyectos

La ayuda financiera a las inversiones no siempre es la principal necesidad de
un promotor a la hora de convertir una idea en proyecto y, posteriormente, en
actividad productiva. La informacidén y el asesoramiento a la hora de determinar los
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productos o servicios mas interesantes de producir, los mercados a los que acudir, las
tecnologias que aplicar, etc, son elementos de incertidumbre en la puesta en marcha
de una empresa, necesarias de despejar por el promotor de la ayuda.

La estrategia de actuacién de asesoramiento técnico del Grupo de Accién
Local, inicialmente se alejard de los modelos estandares de infraestructuras de apoyo
ya conocidos en el desarrollo de proyectos rurales, en la idea de evitar duplicidad de
esfuerzos en la promocién e incentivacién de las actividades productivas vy
econdémicas.

La Federacién pondra en marcha un mecanismo de apoyo integrado a los
proyectos, que comprendera desde el estudio de nuevos productos y mercados a las
ayudas a la comercializacién, pasando por los apoyos tecnoldgicos y formativos que
necesite el proyecto, la ayuda a la gestiéon de la calidad y la innovaciéon y, por
supuesto, las ayudas financieras para la realizacion de las inversiones.

Estructura y medios para la informacidn y el asesoramiento

La experiencia acumulada durante el periodo de ejecucion de PRODER ha
puesto de manifiesto como los medios humanos y materiales del Ceder han sido
insuficientes para hacer frente a las labores de dinamizacién y de asesoramiento a
promotores, lo que ha obligado al equipo técnico a limitar su actividad a la
informacién y a la tramitacion y seguimiento de expedientes e inversiones.

Superar esta limitacién pasa por dotar adecuadamente el equipo técnico
responsable de la ejecucion del programa y por utilizar de la forma mas racional y
eficaz posible todos los recursos existentes en la comarca.

En este sentido, al margen de la necesaria dotacidén presupuestaria para el
sostenimiento del equipo técnico, resulta imprescindible coordinar todos los medios
humanos y materiales existentes en la comarca, comenzando por los Agentes de
Desarrollo Locales, los cuales pueden convertirse en un elemento importante para la
informacién y asesoramiento a promotores.

Del mismo modo, el Grupo dispondra de las partidas presupuestarias
necesarias para abordar aquellas asistencias técnicas externas que no pueda prestar con
sus propios medios, sobre todo de cara a la elaboracién de los estudios necesarios para
abordar la puesta en marcha de recursos ociosos o infrautilizados.

3.4- ACTIVIDADES A DESARROLLAR

Aunque las actuaciones que se enuncian a continuacién van agrupadas segun
la articulacién establecida en la normativa reguladora del Programa, realmente
forman un conjunto homogéneo e indivisible, en el que se combinan las acciones que
se consideran necesarias para la consecucién de los objetivos marcados. En este
sentido la estrategia de desarrollo se ajusta a las siguientes consideraciones:
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A un enfoque global y concertado. Porque la estrategia de desarrollo gira en
torno a la diversificacion econémica de 4reas rurales, fruto de la realidad econémica y
productiva aglutinadora del territorio, ya que de una parte, hay una importante
produccién agricola, principalmente en torno a la elaboraciéon de vinos y aceites,
como motor primordial de la Comarca, y de otra, por la ausencia de continuidad que
éstas producciones tienen en el sector transformador, que supone en la mayoria de las
localidades una venta del producto, casi exclusivamente a granel, lo que permite
imaginar posibles avances, no solo en la transformacién y comercializacién, que
también en la urgente diversificacién de aspectos productivos que pueden ser
complementarios de los recursos naturales que actualmente estin siendo utilizados
por el mercado de bienes de la zona.

En consecuencia se aplicard un enfoque global al desarrollo de la zona al
representar un objetivo alcanzable de las acciones previstas, el transformar lo que se
produce y comercializar adecuadamente lo que se transforma desde la zona de
actuacidn, intentando propiciar el cierre del ciclo productivo, ademés del valor
anadido que hoy no se produce en la inmensa mayoria de las poblaciones que
conforman este territorio.

De la orientacién global e integral que contempla la estrategia de desarrollo se
desprenden la potenciaciéon de las actividades complementarias con el uso y
transformacion de los recursos endogenos del territorio, como son las acciones
previstas que estan relacionadas con las industrias auxiliares que sirven de desarrollo
de la industria principal del vino y de la aceituna.

En ningun caso, esta estrategia consiste en una mera acumulacién de
intervenciones sectoriales, pues la misma se asienta, de una parte, en la experiencia
obtenida por los interlocutores presentes en el Grupo de Accién Local, de otra en la
capacidad propositiva de los agentes conocedores y representativos del territorio que
han expresado su opinién en reuniones celebradas en todas las localidades de la zona,
y finalmente en la interaccién de los distintos subsectores que han contribuido con su
participacion a definir las bases del desarrollo mediante sus aportaciones respecto a
las necesidades productivas y de servicios del ambito territorial objeto de este
programa y en funcién de los conocimientos del mercado que le son propios por la
naturaleza de su actividad empresarial.

Por su coherencia y arraigo en la Comarca de actuacién. Asi, para los
proyectos innovadores promovidos por emprendedores y promotores individuales
relacionados con la valorizacién de productos de la Comarca, las medidas abarcan
desde la cobertura técnica que necesitan los mismos para analizar y concretar su idea,
el seguimiento y acompafiamiento en la fase de maduracién, a la concrecién de las
ayudas para convertir esta idea, si resulta viable, en una actividad productiva.

Para fomentar con garantia de éxito los procesos de cooperaciéon vy
colaboracién por los que se apuesta como objetivo instrumental, se prevén
actuaciones que comprendan desde los estudios de nuevos productos y mercados, a las
ayudas a la comercializacién, pasando por los apoyos tecnoldgicos y formativos que
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necesiten, por el fomento del asociacionismo empresarial, por la vertebracién y
organizacion sectorial para la produccion y comercializacién de bienes y servicios, asi
como por los controles de ejecuciéon que son necesarios, etc.,.

Por su caréicter piloto. A causa de los rasgos caracteristicos del
programa, donde se pretende establecer elementos diferenciadores respecto de
actuaciones anteriores hacia el desarrollo, que al margen de sus aspectos
incentivadores a la inversién productiva y al empleo, tienen que ver mas con un
caracter estructural de las medidas estimadas que con él su perfil coyuntural.

Esto es asi, al visualizar algunas de las acciones contempladas, como son, el
estudio relacionado con las nuevas profesiones que demandara el mercado de trabajo
y el enfoque formativo que se articulard para la cualificacién de la mano de obra en
oficios y funciones de facil penetracion en el mercado; las acciones de asesoramiento y
gestion del programa estaran descentralizadas y cercanas a los promotores y
especialmente relacionadas con la colaboracién empresarial en los distintos
subsectores; establecimiento de un sistema de semillero de nuevos emprendedores,
desde donde se acompaiie a éstos desde la idea inicial del negocio hasta la finalizacién
del proyecto, en la perspectiva de ensefiar desde la base a ser empresario; y el fomento
de la participacion de la poblacién y su compromiso con el territorio, comenzando a
trabajar estos aspectos con los mds jévenes, como recorrido estratégico en la
configuracién de comarca, ante el individualismo existente.

Al ser uno de los principales problemas de la zona, la despoblacién de
determinadas localidades, el envejecimiento de la poblacién, la falta de cualificacién
de la mano de obra, el escaso caricter emprendedor de los habitantes de una parte del
territorio y la falta de dinamismo de la sociedad civil, desde el programa se
encomienda principalmente al Grupo de Accién Local acciones encaminadas a: fijar a
la poblacién en el territorio, hacer atractiva la zona para los mas jovenes
especialmente para los que completan el ciclo formativo fuera de sus pueblos,
fomentar el perfil emprendedor y comprometer a sus gentes con el desarrollo
productivo y el empleo.

El caricter sostenible del programa se asegura al apostar por la utilizacién
razonable de los recursos naturales y patrimoniales de la zona con respeto al entorno
natural. Ademads que el proceso no puede circunscribirse a la duracién o ejecucién de
un proyecto, debe de convertirse en un elemento cotidiano en la vida de la poblacion.

Estds medidas no apuestan exclusivamente por el pago de la subvencién para
incentivar el empleo, sino que se orientan al establecimiento de instrumentos que
permitan iniciar nuevas acciones productivas de desarrollo sostenible que, no sélo
puedan perdurar en el tiempo, sino que unidas a éstas, ademds se aprovechen las
sinergias producidas en los nucleos mas emprendedores para posibilitar la
transferibilidad de métodos y resultados.

Por su cardcter complementario. Ya que la apuesta del Grupo de Accion
Local pasa por la continuidad del mismo y del equipo técnico de asesoramiento,
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como aglutinante y canalizador del desarrollo comarcal y rural, mas alla de su
transitoria vinculacion a un programa determinado de concreta y segura financiacion.
Por tanto, complementariamente se realizardn candidaturas a otros programas que
tengan que ver con el desarrollo y el empleo en la comarca para establecer flujos
econdémicos permanentes y continuos que permitan abordar acciones que mejoren las
medidas contempladas en el presente programa.

Porque, desde el punto de vista de los potenciales colectivos a los que van
dirigidas las acciones, el programa apuesta especificamente por promover la igualdad
de oportunidades de mujeres y jévenes con apoyos concretos a los mismos.

1.1 MODERNIZACION DE LA EXPLOTACIONES AGRARIAS

0 Modernizacién de las infraestructuras y maquinarias agricolas. Se potenciara
en este sentido las iniciativas empresariales relacionadas con la fabricacién de
maquinarias y utillaje agricola.

0 Introducciéon de nuevas técnicas de regadio, aprovechando los recursos
hidrolégicos existentes en la comarca, tanto actuales, como futuros. Hablamos
de los embalses de Los Molinos de Matachel, Alange y el de préxima
construccion de Villalba de los Barros.

0 Implantacién de nuevos sistemas de cultivo de vifiedo y olivar, como puede ser
el cultivo en espalderas para vifiedos y el cultivo intensivo y superintensivo de
olivar.

o Fomento y desarrollo de cultivos hortofruticolas, en especial el cultivo de la
almendra, en gran expansién y valorizacién en la comarca, partiendo de la
base de la existencia de una de las mayores empresas transformadoras de
almendra ecolégica de Espaiia.

0 Introduccion de energias renovables en los sistemas agricolas. Fomentar el uso
de energia solar en pequefias instalaciones agricolas, relacionadas con el uso
del agua.

0 Mejora de las infraestructuras de los cultivos de huerta. Recuperacién de las
viejas huertas para el uso de la agricultura ecoldgica y la recuperacion de
ciertas variedades autdctonas. Proyecto de recuperacion y revalorizacién de las
huertas moriscas.

0 Fomento del cultivo en invernadero y del cultivo de plantas medicinales y
silvestres, que proporcionen nuevos productos, de forma que se pueda
diversificar los mercados de actuacion del campo agricola de la zona.

0 Ayudas a la implantacién de la agricultura ecoldgica.

0 Promover la transferencia de nuevas tecnologias que favorezcan el tratamiento
y la comercializacién de los productos locales.

0 Modernizaciéon de las explotaciones ganaderas. Intensificacion de las
producciones en el dmbito del cerdo ibérico, adaptindolas a las normas del
cerdo blanco (técnicas de inseminacién, mejora de las zonas de parto y cria,
planes de eficiencia, implementacién de las técnicas de trazabilidad —desde su
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alimentacion hasta la venta-, todo en pro de la seguridad alimentaria y el
bienestar de los animales)

0 Mejora y especializaciéon de las producciones ecoldgicas de gallinas, pavos,
pollos y huevos

1.2 AUMENTO DEL VALOR ANADIDO DE LOS PRODUCTOS AGRARIOS

0 Apoyo a la transformacién y comercializacion de los sectores productivos mas
importantes en el ambito de las producciones comarcales. En este punto se
contemplan acciones directas de cara a los promotores, aunque el grupo
también plantea sus propias iniciativas como puede ser la puesta en marcha de
una oficina de asesoramiento técnico a la comercializacién de las distintas
producciones agroalimentarias y agroindustriales de la comarca.

Subsector vitivinicola

0 Apoyo a la especializacion en la transformacién de variedades diferenciadas en
el marco de las producciones aut6ctonas de viiledo como el Macabeo, en aras
de una viabilidad comercial partiendo de la base de los grandes problemas en
la comercializacién del vino.

0 Apoyo al envasado y comercializaciéon de las producciones vitivinicolas en
base a la busqueda de nuevos canales de mercado, tanto en el ambito nacional
como internacional.

0 Busqueda de otros tipos de aprovechamiento del recurso vitivinicola: mistelas,
mostos, aguardientes, cofiacs, etc.

o Investigacién y aprovechamiento de los subproductos resultantes de la
manufactura de la uva. Colaboracién intensa con organismos que trabajan en
ese espacio como INTAEX, CETAEX, etc.

o Difusién y promocién de la cultura del vino en la comarca, como elemento
identitario clave en el desarrollo social y econémico de la misma.

0 Profundizar en los marchamos de calidad diferenciado, y en la creacién de
bodegas que elaboren vinos de pago o vinos de autor.

o Colaboracién mas estrecha con la denominaciéon de origen “Ribera del
Guadiana” de cara a la promocién del vino.

o Colaboracién con las distintas agrupaciones cooperativas tanto de primer
como de segundo grado en materia vitivinicola.

Subsector olivicola

0 Se atenderan acciones relativas a la mejora y a la promocioén de la calidad en la
elaboracién de aceites.

0 Mejora en los procesos de transformacion, presentacion y envasado de los
aceites.

0 Apoyo a la elaboracién y comercializaciéon de aceites ecoldgicos y de
produccidn integrada.
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Impulso a los marchamos de calidad asociados a la red de espacios naturales
protegidos en materia de producciones oleicolas.

Aprovechamiento de los subproductos que se dan en la elaboracién de aceite,
tanto desde el punto de vista de la alimentacién animal, como en la
elaboracién de energia. Aplicacién de nuevas técnicas de investigacién en
dichos procesos. Apuesta decidida por los proyectos de i+d+i en este ambito.
Apoyo y fomento a la diversificacién en los usos del aceite asi como la
elaboracion de nuevos productos a partir del mismo. En vertientes tales como
la estética, la medicina, perfumeria, etc.

En el contexto de la aceituna de aderezo, la mejora en la calidad, asi como la
consecucion de una mayor cuota de venta en envasado, disminuyendo la venta
a granel, puesto que supone una pérdida importante en el valor afiadido del
producto.

Diversificaciéon de la produccién de aceituna de aderezo para su mejor
comercializacién: rayada, machada, sabores, nuevas presentaciones, nuevas
combinaciones. Apoyo de la investigaciéon en estos nuevos campos de
actuacion.

Subsector hortofruticola

0]

Promocién para superar las deficiencias en la transformacién y la
comercializacién de otros productos singulares en determinadas poblaciones
de la zona, como el ajo, los garbanzos, el melén y la sandia, reforzando
aspectos de envasado, etiquetaje y promocion.

Subsector ganadero

0]

0]

Potenciar la transformacién de los productos relacionados con la ganaderia,
mediante el apoyo a salas de despieces, secaderos, propiciando de esta manera
el descenso en la salida de animales vivos para su transformacién en otras
zonas productoras y con distinta denominacién de origen.

Creacién de un marca de calidad que ampare las producciones ganaderas en el
ambito comarcal.

Ayuda a la creacién y promocién de empresas transformadoras de productos
ganaderos, queserias, empresas de transformados lacteos (yogures, cuajadas,
leches, ....) tanto en sistema convencional como ecolégico.

Subsector forestal

(0]

Se determinaran apoyos concretos a la puesta en valor de actividades
productivas de transformacién que tengas que ver con los recursos forestales,
como el carbdn vegetal, la industria maderera (fabricacion palés..,), etc.

Se establecerdn ayudas a la explotacién y comercializacién de plantas
aromaticas y medicinales.
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0 Se potenciard los servicios comerciales de distribucién que presente en su
organizacion un cardcter innovador, principalmente aquellos que utilicen las
nuevas tecnologias, o se apoyen en la sociedad de la informacién para
promocionar y comercializar los productos y servicios singulares de la zona.
En este sentido se ayudara a la constitucién de una empresa comercializadora
y distribuidora de los productos locales que ademis de los sistemas
tradicionales de distribucién utilice el comercio electrénico, apoyandose en las
estructuras empresariales ya existentes.

0 Busqueda de una marca que identifique de forma integral las producciones
agroalimentarias de la comarca de Tierra de Barros.

.3 APOYO A LOS AGRICULTORES QUE PARTICIPAN EN PROGRAMA DE
CALIDAD DE LOS ALIMENTOS

0 Analisis de los mercados locales y regionales, a través de estudios de mercado
y de estudios de calidad de productos agroalimentarios.

0 Propiciar la investigacidén e innovacion, tecnologia aplicada a la mejora de la
calidad de productos de la zona

0 Implementacién de sistemas de trazabilidad, normas de calidad,
homogeneizacién de procesos productivos, etc.

0 Implementacién de sistemas de calidad, seguridad alimentaria y bienestar
animal.

.4 APOYO A LAS AGRUPACIONES DE PRODUCTORES EN MATERIA DE
DESARROLLO DE ACTIVIDADES DE INFORMACION Y PROMOCION DE
PRODUCTOS EN EL MARCO DE PROGRAMAS RELATIVOS A LA CALIDAD
DE LOS ALIMENTOS.

0 Potenciacién del flujo de comunicacién entre todos los sectores alimentarios
de la comarca, favoreciendo la integracién de las producciones para una mejor
y mas clara comercializacién de todos los productos.

0 Se fomentaran los foros, eventos y certdmenes comerciales en al ambito de
actuacion, asi como la asistencia a ferias de muestras y misiones comerciales de
los empresarios de la zona. Especial atencién a la promociéon directa en los
certdimenes mdas importantes tanto a nivel nacional como internacional,
siempre bajo el paraguas de la integracién de la comarca.

0 Propiciar la creaciéon de una red de productores, distribuidores vy
consumidores, de productos de calidad perecederos (dulces caseros, productos
de la huerta, huevos, ..) y no perecederos, para garantizar la distribucién de los
productos a través de la empresa comercializadora.

0 Apoyo decidido a la implantacién de pequefias empresas transformadoras de
productos, asi como el asociacionismo en cooperativas de segundo grado, en
todos los subsectores de la comarca.
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2.1 AYUDAS A LAS INVERSIONES NO PRODUCTIVAS

0 Reforestacién de espacios con riesgo de desertificacién.

0 Recuperacion de margenes de riberas, implantando un sistema de voluntariado
social.

0 Emprender un plan de acciones tendentes a la recuperacion del ecosistema del
Rio Guadajira en todo su recorrido, muy afectado y degradado por los
vertidos de las industrias agroalimentarias.

0 Puesta en marcha de medidas que eviten la erosién y degradaciéon de los suelos
en espacios con sobrecarga ganadera, alto riesgo geoldgico, etc.

0 Impulso de actuaciones que persigan la modificacion de la estructura forestal
para dificultar la propagacion del fuego, incluyendo tanto actuaciones lineales
(Cortafuego, lineas de defensa...) como actuaciones sobre la masa (mezcla de
especies, resalveo, clareo...)

0 Apoyo e impulso a medidas que favorezcan la gestién adecuada de residuos
agropecuarios tales como purines, envases de fitosanitarios, sarmientos...

o Fomento de estudios e investigaciones sobre el aprovechamiento de los
residuos agropecuarios como materia prima para la produccién de energia, asi
como de los prototipos y emplazamientos mas adecuadas para la implantacion
de cultivos energéticos como el del girasol o el del cardo.

0 Articulacién y gestiéon de ayudas agroambientales en el marco de la Red
Natura 2.000.

2.2 INVERSIONES NO PRODUCTIVAS EN TIERRAS NO AGRICOLAS.

0 Se establecerd una estrategia de trabajo para la recuperacion de espacios o
elementos de paisajes naturales degradados, asi como la rehabilitacion de
lugares que mejoren el entorno. Ayudas a las actuaciones de restauracién
medioambiental y paisajistica.

o Creacion de espacios verdes en los cascos urbanos de los pueblos.

0 Propiciar la puesta en funcionamiento de talleres de la naturaleza y de
educacién ambiental y de granja escuela para ofertar estas actividades a
colegios e institutos en determinadas épocas del afo, con el fin de sensibilizar
ambientalmente a la poblacion.

0 Propiciar la creacién de nuevas actividades para la gestion y recogida selectiva
de pilas, papel, vidrio y aceite, reduciendo los impactos ambientales y los
costes economicos a los ciudadanos.

o Inventario de masas de agua, recuperacién de charcas, fuentes, albercas etc, y
actuaciones en su entorno.

0 Se convocara concurso de ideas para actuaciones que se relacionen con el
medio ambiente.
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0 Impulso al entorno de la gestién cinegética, con el objetivo de dinamizar la
actividad socio-econdémica en las zonas con una orientacidén productiva agraria
mas limitada.

0 Aprovechamiento de los recursos naturales de la comarca (solares, edlicos,
subproductos agropecuarios...) para la produccion de energia.

0 Impulso de acciones que revaloricen la red de espacios naturales protegidos
(Red natura 2000) existentes en la comarca, su conocimiento, difusion y su
gestion.

3.1 DIVERSIFICACION HACIA ACTIVIDADES NO AGRARIAS

0 Apoyo a todas aquellas acciones que vayan encardinadas a la diversificacién y
a la no dependencia del sector primario (agroganadero).

0 Recogemos todas las acciones tendentes a la diversificacion, incluidas en el
sector secundario y terciario (industria y servicios), que por su naturaleza
pueden estar consideradas aun dentro de este eje nimero 3, tanto en el mismo
contexto de la diversificaciéon como en el de la creacién y desarrollo de
microempresas.

3.2 AYUDAS A LA CREACION Y DESARROLLO DE MICROEMPRESAS

0 Avyuda a la creacién de industrias extractivas: canteras, extraccion de aridos,
arcillas, arenas, calizas, yesos,...

o Fomento y creacién de empresas de artesania, en todos los dmbitos de la

actividad econdmica (madera, metal, materiales de construccién, roca

ornamental, asi como todos aquellos existentes en la comarca y aquellos otros

que resulten innovadores).

Ayudas a la modernizacién y mejora tecnoldgica de las empresas artesanas.

0 Fomento de una red comarcal de artesanos, para su dinamizacién vy
consolidacién.

@]

0 Apoyo a la transformacién y comercializacion de los sectores productivos mas
importantes en el 4mbito de las producciones comarcales. En este punto se
contemplan acciones directas de cara a los promotores, aunque el grupo
también plantea sus propias iniciativas como puede ser la puesta en marcha de
una oficina de asesoramiento técnico a la comercializacién de las distintas
producciones agroalimentarias y agroindustriales de la comarca.
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Subsector vitivinicola

0 Apoyo al envasado y comercializaciéon de las producciones vitivinicolas en
base a la busqueda de nuevos canales de mercado, tanto en el ambito nacional
como internacional.

0 Busqueda de otros tipos de aprovechamiento del recurso vitivinicola: mistelas,
mostos, aguardientes, cofiacs, etc.

o Investigacién y aprovechamiento de los subproductos resultantes de la
manufactura de la uva. Colaboracién intensa con organismos que trabajan en
ese espacio como INTAEX, CETAEX, etc.

o Difusién y promocién de la cultura del vino en la comarca, como elemento
identitario clave en el desarrollo social y econémico de la misma.

0 Profundizar en los marchamos de calidad diferenciado, y en la creacién de
bodegas que elaboren vinos de pago o vinos de autor.

o0 Colaboracién mas estrecha con la denominacién de origen “Ribera del
Guadiana” de cara a la promocién del vino.

o Colaboracién con las distintas agrupaciones cooperativas tanto de primer
como de segundo grado en materia vitivinicola.

Subsector olivicola

0 Se atenderan acciones relativas a la mejora y a la promocioén de la calidad en la
elaboracion de aceites.

0 Mejora en los procesos de transformacion, presentacion y envasado de los
aceites.

0 Apoyo a la elaboracién y comercializacién de aceites ecoldgicos y de
produccidn integrada.

0 Impulso a los marchamos de calidad asociados a la red de espacios naturales
protegidos en materia de producciones oleicolas.

0 Aprovechamiento de los subproductos que se dan en la elaboracién de aceite,
tanto desde el punto de vista de la alimentacién animal, como en la
elaboracién de energia. Aplicacién de nuevas técnicas de investigacién en
dichos procesos. Apuesta decidida por los proyectos de i+d+i en este ambito.

0 Apoyo y fomento a la diversificaciéon en los usos del aceite asi como la
elaboracion de nuevos productos a partir del mismo. En vertientes tales como
la estética, la medicina, perfumeria, etc.

0 En el contexto de la aceituna de aderezo, la mejora en la calidad, asi como la
consecucion de una mayor cuota de venta en envasado, disminuyendo la venta
a granel, puesto que supone una pérdida importante en el valor afiadido del
producto.

o Diversificacion de la produccién de aceituna de aderezo para su mejor
comercializacién: rayada, machada, sabores, nuevas presentaciones, nuevas
combinaciones. Apoyo de la investigaciéon en estos nuevos campos de
actuacion.
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Subsector hortofruticola

(0]

Promocién para superar las deficiencias en la transformacién y la
comercializacién de otros productos singulares en determinadas poblaciones
de la zona, como el ajo, los garbanzos, el melén y la sandia, reforzando
aspectos de envasado, etiquetaje y promocion.

Subsector ganadero

0]

Potenciar la transformacién de los productos relacionados con la ganaderia,
mediante el apoyo a salas de despieces, secaderos, propiciando de esta manera
el descenso en la salida de animales vivos para su transformacién en otras
zonas productoras y con distinta denominacién de origen.

Creacién de un marca de calidad que ampare las producciones ganaderas en el
ambito comarcal.

Ayuda a la creacién y promocion de empresas transformadoras de productos
ganaderos, queserias, empresas de transformados lacteos (yogures, cuajadas,
leches,....) tanto en sistema convencional como ecolégico.

Subsector forestal

Se determinaran apoyos concretos a la puesta en valor de actividades
productivas de transformacién que tengas que ver con los recursos forestales,
como el carbdn vegetal, la industria maderera (fabricacion palés..,), etc.

Se establecerdn ayudas a la explotacién y comercializacién de plantas
aromaticas y medicinales.

Sector Industrial

Apoyo a la creacion de empresas relacionadas con la manufactura de pan y
dulces de calidad y tradicionales.

Apoyo a la creacién de empresas auxiliares de las industrias transformadoras
de productos o recursos de la comarca.

Acciones de pequefias empresas auxiliares a los sectores de transformacién
(industria auxiliar al subsector vinicola, oleicola, industria metalica, industria
de la madera, actividades de envases, tapones, plasticos, etiquetas, etc.)
Favorecer la reordenaciéon y ampliacién de instalaciones fabriles,
fundamentalmente las cooperativas textiles de la zona y propiciar su
organizacién y articulacién mediante la creacién de una cooperativa de
segundo grado. Como paso siguiente se incentivard la creacién de un centro
comarcal de disefio y moda que permita disefar, confeccionar y comercializar
con sello propio.

Apoyo a las inversiones destinadas a facilitar el ahorro energético y el
aprovechamiento de energia residual.

Apoyo a industrias relacionadas con la reutilizacién y el reciclado de todo tipo
de productos y componentes.
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Apoyo a las industrias transformados de energias renovables tales como la
energia solar en su vertiente fotovoltaica como termosolar, biomasa (de
especial importancia en una comarca con vocacidn agricola).

Apoyo a la industria quimica relacionada con el sector agricola, productos
fitosanitarios, etc.

Apoyo a la industria grafica (disefio, impresion, serigrafia, maquetacion,
edicion, y servicios relacionados con la misma)

3.3 FOMENTO DE ACTIVIDADES TURISTICAS

(0]

Apoyo decidido al turismo enoldgico, como espacio de desarrollo y
diversificacién en el dmbito de uno de los sectores mds importantes de la
comarca: el vino

Creacién de alojamiento turistico ligado a bodegas y a explotaciones
vitivinicolas.

Creacién de empresas de restauracién hosteleria ligada a bodegas vy
explotaciones vitivinicolas.

Mejora y accesibilidad de las bodegas existentes para su visita y revalorizacion
como recurso turistico.

Promocién y apoyo a las salas de cata, puntos de venta y cata, enotecas y
espacios para el conocimiento y disfrute del vino.

Apoyo a la creaciéon de empresas de servicios turisticos en el dmbito del
turismo de naturaleza, aprovechando principalmente la red de espacios
naturales protegidos, y el inmenso potencial natural de la comarca.

Apoyo a la creacién de eventos, jornadas, seminarios que profundicen en el
conocimiento del medio natural y sus potencialidades desde el punto de vista
social y econémico.

Creacién de alojamiento turistico especializado en ofrecer servicios
relacionados con el medio natural (turismo ornitolégico, turismo de embalses,
turismo cinegético, etc.)

Potenciacién y creacion de infraestructuras relacionadas con el agroturismo y
el turismo ligado a las actividades agricolas y ganaderas de la comarca.
Explorar las posibilidades de aprovechamiento con las Sociedades de
cazadores para compatibilizar el uso recreativo y deportivo de los espacios
cinegéticos con su utilizacién y valoracién como recursos turisticos.
Actuaciones que permitan el uso piscicola de las masas de agua, asi como el
uso recreativo de estos entornos naturales.

Empresas que posibiliten actuaciones de ocio en las grandes laminas de agua
existentes en la comarca (Pantano de Alange, Pantano de los Molinos del
Matachel, ...)

Creacién de rutas de senderismo que enlacen los principales parajes naturales
de mayor importancia de la comarca.

Adecuacion, mejora y rehabilitacion de inmuebles con valor patrimonial para
sus uso como alojamiento turistico o de restauracion en el dmbito de actuacion
del grupo de desarrollo rural.
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0 Ayudas a las inversiones destinadas al acondicionamiento de inmuebles y
edificios singulares destinados a instalaciones turisticas.

0 Apoyo decidido a las acciones que puedan surgir en el marco de las fiestas de
interés turistico de la comarca (Batalla de La Albuera, Candelas de
Almendralejo, Vendimia de Villafranca de los Barros) asi como otras fiestas de
relevancia susceptibles de aprovechamiento turistico.

0 Avyudas a las inversiones en promocion y comercializacion turistica que lleve a
cabo el sector, principalmente en el marco de las principales ferias nacionales e
internacionales.

0 Creacion de una central de reservas para la gestion de las actividades turisticas
y hoteleras en la comarca.

0 Apoyo decidido a las actividades turisticas que pueda darse en el ambito de la
gastronomia comarcal.

0 Apoyo a todos los procesos que dinamicen y promocionen de forma conjunto
los productos gastronémicos con el turismo y todas sus vertientes.

0 En el campo del turismo se determinaran rutas comarcales uniendo la historia,
el patrimonio, las fiestas, la gastronomia y el comercio (vino, aceitunas,
aceite) con la realizacion de visitas guiadas a bodegas, balneario de Alange,
para hacer ecoturismo, programacién de visitas de turismo arquitectonico,
participacion en fiestas y comidas tradicionales. Una iniciativa a poner en
marcha, es la organizacién de un circuito turistico y comercial denominado la
“Ruta del Vino”, que afectaria a la practica totalidad de Municipios de la zona.
Ruta del mudéjar, ruta barroca, ruta prehistérica.

0 Apoyo a la infraestructura hotelera de la comarca en aquellos municipios de
menor entidad carentes de alojamiento.

0 Mayor prospeccién y profundizaciéon en todos y cada uno de los recursos
turisticos de la comarca.

0 Potenciacién de la oferta turistica relacionada con la balneoterapia, aplicada
tanto al agua como a nuevos productos (vino).

3.4 PRESTACIONES DE SERVICIOS BASICOS PARA LA ECONOMIA Y LA
POBLACION RURAL

0 Acciones tendentes a la creacién de empresas de servicios en el medio rural:
servicios a nifios, jovenes, a mujeres, a colectivos de tercera edad, de caricter
asistencial y sanitario, de cercania y descentralizacidn, etc.)

0 Acciones que conlleven la implantacion de las nuevas tecnologias en el ambito
rural, tanto en servicios como en procesos.

0 Propiciar la mejora del transporte publico en la zona, fundamentalmente en
aquellas localidades peor comunicadas por lineas de servicios regulares.

0 Apoyo a asociaciones que promuevan el pequefio y mediano comercio a nivel
local y comarcal.

0 Apoyo a los servicios innovadores en los municipios.

0 Apoyo a la implantacién de las nuevas tecnologias en todo el entramado
asociativo de la comarca para promover una red de cooperacion y trabajo que
dinamice la poblacién.
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0 Servicios relacionados directamente con las nuevas tecnologias: televisidn,
radio, internet, disefio grafico, disefio industrial, comercio electroénico, ...

3.5 RENOVACION Y DESARROLLO POBLACIONES RURALES

o

Apoyo al reforzamiento y consolidaciéon de la identidad comarcal, manifestada

mediante la celebracion del dia de la comarca.

o Apoyo al estudio, investigacion y publicacién de materiales relacionados con
los recursos enddgenos, historia, patrimonio, etnografia, etc.

0 Apoyo a aquellas actividades que busquen la revalorizacién de los municipios,
la busqueda de una identidad antropolégica, mediante la consolidacién de
eventos, fiestas, tradiciones, costumbres, folclore, etc.

0 Apoyo a las acciones que busquen la innovacién, la singularidad y la
diversificacién en el conjunto de un municipio.

o0 El conocimiento del territorio y de los recursos naturales de la comarca son
factores basicos para la poblacion en aras a propiciar la aparicién, la
formacion y el asentamiento de los futuros emprendedores de la zona. Por
ello, se propiciara el establecimiento de un convenio de colaboracién con las
autoridades educativa de la regién para instruir a los mas jovenes y dar a
conocer los aspectos que tienen que ver con el desarrollo y el alcance de los
programas, mentalizar e influir en la poblacion juvenil respecto al desarrollo
rural y el empleo.

o El desarrollo cultural tiene un efecto directamente multiplicador en el
bienestar social e indirectamente en las economias de las zonas. Una parte
importante de los destinatarios de actividades culturales son los jovenes que
son los més proclives al abandono de los pueblos, y la comarca necesita de la
juventud, pues sin ésta no hay futuro, y hay que ofrecerles, (ademds de
posibilidades de empleo, actividades culturales y sociales de interés.

3.6 CONSERVACION Y MEJORA DEL PATRIMONIO RURAL

o Existe en muchas poblaciones distintos inmuebles de propiedad municipal(o
locales y antiguas iglesias, hoy cerradas, de instituciones religiosa) para su
adecuacién y utilizacién como albergue, a través de iniciativas propiciadas por
los ayuntamientos de la zona en la valorizacién nuevos recursos para atraer el
turismo a los pueblos.

0 Se propiciar la rehabilitacién de viviendas e infraestructuras rurales, caseta de
camineros, antiguos molinos, norias, caserones, cortijos y chozos, siempre que
tengan un fin ludico, cultural o turistico.

o Elaboracién de un inventario integral de de edificios, inmuebles y lugares
singulares no catalogados para la elaboracion de un catalogo patrimonial de la
comarca.
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Ayudas a la restauracion de los edificios, inmuebles y lugares que integren el
catalogo patrimonial de la comarca.

Renovacion y desarrollo de los pueblos y del patrimonio arquitectdnico
existente.

Favorecer la recuperacién de articulos, objetos y demds utensilios de cierto
valor histérico, que actualmente no son utilizados, para la divulgacién y
rentabilizacién de este patrimonio de los pueblos a través de un museo
comarcal.

Apoyo a nuevos servicios que se promuevan desde lo publico, en el marco de
la innovacién y la diversificacion.

3.7 FORMACION E INFORMACION DE AGENTES LOCALES

0]

Propiciar la construcciéon un modelo formativo profesional y ocupacional,
fundamentado en compromisos potenciales de empleo y basado en las posibles
demandas profesionales de futuro de los mercados, ademéds de propiciar la
concienciacién, sensibilizacién y dinamizacién de la poblacién frente a los
recursos con los que contamos.

Acciones formativas que contribuyan al buen funcionamiento y éxito de los
proyectos apoyados desde el programa, destinadas a los trabajadores y técnicos
encargados de su ejecucién, y adaptadas a las peculiaridades, tamafio y
necesidades de las empresas.

Programa de formacién de jovenes de actividades relacionadas con las nuevas
tecnologias que sean novedosas en la zona.

Formacién en actividades tradicionales en recesiéon o peligro de extincién:
poda, saca de corcho, etc.

Ademids se formard a jévenes trabajadores para la recuperacion de oficios
tradicionales que han sido importantes en la zona, y hoy con pocos
especialistas estan practicamente olvidados y se van perdiendo con el paso de
las generaciones, como la poda o el injerto en la agricultura, y la construccién
de bévedas en la edificacion.

Formacién en técnicas de marketing y comercializacién de productos.
Fomentar la puesta en practica de una Formacién Profesional de ocupaciones
de oficios clasicos que pudieran tener gran demanda en la
comarca,(ebanisteria, fontaneria, escayolas, actividades agrarias,
cooperativismo, gestiéon de empresas, ...) y sobre nuevas actividades (técnicas
de educacién ambiental, nuevas tecnologias, etc.).

Formacién de técnicos especialistas en la agricultura ecoldgica y recuperacion
de otros conocimientos de laboreo y agricola tradicionales.

Formacién en artesanias locales, cueros, maderas, corchos, envasados vy
elaboracién de conservas tradicionales, cocina tradicional, etc.

Estudiar las posibles demandas reales en determinados subsectores de la
actividad productiva de bienes y servicios, para configurar un plan formativo
especifico, de cara a la imparticién de formacién gerencial para distintas
actividades y empresas con necesidades de asistencia técnica en esta materia
(administracion y direccion de empresas, contabilidad y escandallo de costes,
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ventas, organizacion de almacén, de RR.HH, etc. La oferta del mercado podra
ser satisfecha por desempleados que sean titulados en direcciéon vy
administraciéon de empresas, licenciados, diplomados, titulados de FP.II o
equivalentes de determinadas ramas y actividades.

o0 Para articular y gestionar de forma integrada y coordinada, los distintos
recursos de instituciones publicas destinados a la formacién ocupacional, el
desarrollo local y el empleo, el Grupo de Accion Local fomentard en el &mbito
de la comarca la creaciéon de un Centro de Formacién y Desarrollo para el
Empleo.

0 Se establecera un calendario de visitas de potenciales promotores de proyectos
a otras zonas con caracteristicas o experiencias similares, encaminadas a
mostrar ejemplos de buenas practica empresariales para transferir los métodos
y resultados a la zona de actuacion.

0 Jornadas de debate sobre las alternativas de uso de diversas potencialidades
turisticas de la comarca, con especial participacion de jévenes y mujeres.

0 Jornadas para, ademds de informar y asesorar a la poblacion de los contenidos
y alcances del programa, incentivar de forma concreta la participacion activa
de la misma y promover las ideas de proyectos que resulten innovadores.

0 Se impulsaran actuaciones concretas y permanentes del equipo técnico con los
distintos subsectores representativos de la zona para propiciar, el
asociacionismo y la colaboracién empresarial; apoyar procesos productivos de
investigacién, de mejora de la competitividad, de estrategias para la
comercializacién y marketing, de aprovechamiento conjunto de las nuevas
tecnologias.

4.1 FUNCIONAMIENTO DEL GRUPO DE ACCION LOCAL: ADQUISICION
DE CAPACIDADES Y PROMOCION DEL TERRITORIO.

0 Se establecera un calendario de visitas de potenciales promotores de proyectos
a otras zonas con caracteristicas o experiencias similares, encaminadas a
mostrar ejemplos de buenas pricticas empresariales para transferir los
métodos y resultados a la zona de actuacion.

0 Jornadas de debate sobre las alternativas de uso de diversas potencialidades
turisticas de la comarca, con especial participacion de jévenes y mujeres.

0 Realizacién de estudios de nuevos productos y mercados para dimensionar
adecuadamente los proyectos que vayan surgiendo.

0 Asistencia técnica a jévenes y mujeres para la elaboracién y ejecucion de sus
proyectos.

0 Articular en la comarca, desde el Grupo de Accién Local, un sistema de
semillero para el fomento de nuevos emprendedores, donde se acompaifie a
éstos desde la idea inicial del negocio hasta la finalizacién del proyecto,
pasando por los aspectos formativos y la capacitacién empresarial.

0 El Grupo de Accién Local no escatimard esfuerzos para la coordinacién y
puesta en comun de acciones consensuadas, de todos los recursos y efectivos
técnicos existentes en el territorio de actuacion(Centro de Promocién de
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Empleo, Agentes de Desarrollo, Agentes de Empleo, etc,), que tienen que ver
con el desarrollo, la promocion de empresas y la creacion de empleo.

0 Creacion de un banco de datos laborales en la comarca que, en colaboracién
con el servicio extremefio de empleo y la presencia de patronal y sindicatos,
articule en el ambito de referencia las necesidades de la oferta y la demanda
del mercado de trabajo.

o Se primaran los proyectos que en su definicién inicial contengan y asuman la
implantacion y ejecucidn en los centros de trabajo de Planes de Prevencion de
Riesgos Laborales.

0 Mejora de la gastronomia, tan rica y variada en nuestra zona, recuperacién de
platos y recetas tipicas muy utilizadas y presentes en mesas de tiempos
pasados y hoy casi olvidadas. A este efecto, se convocara una vez al afio una
semana gastrondémica en la comarca donde, a través de un concursos se
premiaran los mejores platos y recetas.

0 Avyudas al establecimiento de museos y centros de interpretacion.

0 Promocién integral de la comarca mediante la edicién de material audiovisual
y grafico que destaque los elementos comunes e identificadores del territorio

0 Reforzamiento de la autoestima cultura, social y  del territorio en los pueblos
que permitan una identidad comarcal. Conocimiento del valor que tienen los
recursos endogenos, como potencialidad para el manejo adecuado del
desarrollo rural y la economia de los pueblos.

0 Dotacién de telecentros (infraestructuras de formacion y trabajo) en cada
unidad administrativa de FEDESIBA.

0 Creacion de un centro de documentacién comarcal, con contenidos que vayan
relacionados principalmente con el conocimiento de los recursos, el
emprendimiento, el ambito empresarial, etc.

4.2 COOPERACION INTERTERRITORIAL.

La Red Extremefa de Desarrollo Rural (REDEX), que representa a todos los
grupos de accion local de la regidn, cuenta con una posicidén privilegiada para
afrontar dichos procesos de innovacién, al disponer de la plataforma virtual propia
agroruralia.com, en disposicion de realizar:

o Comercio electrénico, para la promocion y comercializacién comuin del
turismo, las artesanias, la produccién agroalimentaria y todas aquellas
iniciativas economicas que contribuyan a alcanzar los objetivos que se
propongan los Grupos de Accion Local (recientemente presentado un
proyecto a la convocatoria 103 de la Direccion General de Promocién
Industrial).

e Apoyo a la Formacién de los habitantes del medio rural, equipos técnicos,
responsables institucionales y todas las organizaciones sociales, culturales y
econdémicas de las comarcas con programas de desarrollo rural (Plan de
Formacion).
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o Cooperacién entre todos los GAL de la region o de éstos con otros grupos de
Espaiia, Portugal o de cualquier parte de Europa.

o Insercién laboral, para facilitar el acceso al empleo y la contratacion de
trabajadores y poner a éstos en contacto con las empresas de la zona o de la
region.

o Intercambio de informacién y conocimiento sobre los procesos que se siguen
en los proyectos de desarrollo rural extremenos.

o Transferencia de Experiencia y Buenas Practicas.

REDEX os propone que todos los Grupos de Accién Local de Extremadura
participéis en una estrategia extremefia basada en encabezar la utilizacién de nuevos
conocimientos y tecnologias de la informacién y la comunicacién, al mismo tiempo
que contribuimos a la definicién practica de un modelo regional de desarrollo rural
cooperativo interconectado y en red.

Para alcanzar dichos fines, se ha creado la plataforma y el dominio agroruralia.com,
la hemos dotado de estructura y contenidos de interés, estamos articulando un plan
de formacién apoyado en la plataforma virtual y tenemos un plan de gestién para
captar nuevos recursos. Nos queda por hacer realidad:

e ¢l Observatorio del Desarrollo Rural de Extremadura;

o la plataforma de teleformacion;

e el mantenimiento de los servicios de informacién y noticias de actualidad;
e laincorporacion de la informacién agraria;

e lacreacién de la biblioteca virtual rural;

e una herramienta de cooperacion entre organizaciones del medio rural;
o el servicio virtual de empleo agrario;

o la plataforma de comercializacién de la produccidn rural;

e laintegracion de las cooperativas en el proyecto;

e la organizacién de cursos de formacién mixtos (virtual y presencial);

o la gestion del conocimiento y buenas practicas del desarrollo rural;

o laedicién de una revista electrénica vy fisica;

e la organizacidén virtual de congresos, seminarios y jornadas; etc.
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4.3 COOPERACION NACIONAL. RED RURAL NACIONAL

FEDESIBA es socio de pleno derecho de la REDR, avanzamos su definicién y
proyectos

La Red Espaifiola de Desarrollo Rural (REDR) es una asociacion sin 4nimo de lucro
constituida en el afo 1995 con el objetivo genérico de promover un modelo de
desarrollo rural integral y sostenible.

La REDR esta integrada en la actualidad por Redes Regionales que engloban a mas de
200 Grupos de Desarrollo Rural de todo el territorio espafiol, los cuales gestionan
Programas e Iniciativas relacionadas con el Desarrollo Rural, fundamentalmente la
Iniciativa Comunitaria LEADER+ y el Programa Operativo para el Desarrollo y
Diversificacion de las Zonas Rurales (PRODER).

La REDR es miembro de la Red Europea de Desarrollo Rural (ELARD), integrada
por las Redes de Italia, Francia, Irlanda, Grecia y Portugal, a la que pertenecen unos
500 Grupos de Desarrollo europeos.

La REDR es un instrumento util para sus asociados ya que se encarga de:

* defender sus intereses

* prestar servicios de valor afadido

* planificar actividades

e transferir y difundir informacién

* coordinar los esfuerzos de las diversas Redes Regionales de Desarrollo Rural

* representar a sus asociados ante las instituciones y administraciones nacionales,
comunitarias e internacionales.

Trabajando en red

La REDR es una red fuerte y cohesionada, abierta y participativa al servicio de los
Grupos de Desarrollo que la integran donde conviven ideas plurales.

En la actualidad existen formalmente constituidas diez Redes Regionales de Grupos
de Accién Local asociadas en la REDR, son las de: Andalucia (ARA), Aragdén
(RADR), Asturias (READER), Castilla y Leon (HUEBRA), Castilla-La Mancha
(CEDERCAM), Canarias (Federacién Canaria de Desarrollo Rural), Extremadura
(REDEX), Murcia (RED MURCIANA DE DESARROLLO RURAL), Catalufa
(ARCA), Cantabria (RED CANTABRA DE DESARROLLO RURAL). Ademés de
estas Redes Regionales y sus Grupos, estin asociados a la REDR numerosos Grupos de
Desarrollo de Baleares, Comunidad Valenciana, Galicia, Madrid, Navarra y Rioja.

4.4 COOPERACION TRANSNACIONAL. RED RURAL NACIONAL

FEDESIBA pertenece a la Red Espanola de Desarrollo Rural (REDR) es una
asociacién sin dnimo de lucro constituida en el afo 1995 con el objetivo genérico de
promover un modelo de desarrollo rural integral y sostenible.
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La REDR esta integrada en la actualidad por Redes Regionales que engloban a mas de
200 Grupos de Desarrollo Rural de todo el territorio espafiol, los cuales gestionan
Programas e Iniciativas relacionadas con el Desarrollo Rural, fundamentalmente la
Iniciativa Comunitaria LEADER+ y el Programa Operativo para el Desarrollo y
Diversificacion de las Zonas Rurales (PRODER). En el dmbito transnacional se
plantean las siguientes lineas.

- Organizar encuentros entre Grupos de Desarrollo.

- Fomentar iniciativas relacionadas con la cooperacidn.

- Ayudar a los Grupos asociados interesados en localizar a socios para proyectos de
cooperacion.

- Difundir experiencias de los Grupos asociados.

- Crear una base de datos de proyectos innovadores previamente ejecutados para que
sirvan de referencia al resto de nuestros socios.

4.-CARACTER PRODUCTIVO DE LAS ACCIONES.

La propia definicion del Objetivo Principal y de los Objetivos
especificos permite avanzar cuales son los resultados esperados a la hora de
presentar el programa de desarrollo: Crear posibilidades de empleo,
especialmente para jovenes y mujeres y corregir los desequilibrios territoriales
existentes en la comarca, reduciendo la dependencia econémica del sector
primario y, todo ello, a partir del uso racional de los recursos naturales y
patrimoniales de la comarca.

Para realizar el seguimiento del Programa, establecer el grado de
cumplimiento de los objetivos previstos y determinar, en su caso, si es
necesario efectuar algin cambio en la estrategia definida, el Grupo prevé la
realizacién de una Evaluacién Intermedia, la cual determinara los impactos y
efectos producidos y orientard sobre los cambios o impulsos que la estrategia
necesita de cara a la consecucion de los objetivos previstos.

Para poder realizar el seguimiento y evaluacion del programa se hace
preciso definir una serie de indicadores que midan la eficacia y eficiencia en la
gestidn del programa, asi como los impactos que su ejecucién produce.
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Indudablemente, los principales indicadores a utilizar serian los de
contexto, establecidos en el Anexo 3 del propio programa, que sirven para
definir cual es la situacion de partida. Estos son:

>

vV VYV V V

>

Poblacién de la comarca y de cada localidad
Grado de ruralidad del territorio

Tasa de dependencia

Coeficiente de sustitucion

Actividad, ocupacién y paro

Infraestructuras y equipamiento

Sin embargo, establecer estos indicadores como aquellos que permitan
determinar el éxito o fracaso del programa y el grado de consecucion de los
objetivos propuestos no resultaria riguroso, pues, en primer lugar, la
relevancia financiera del programa no permite pensar que producira cambios
macroecondémicos relevantes, y, en segundo lugar, en el supuesto de que en los
proximos afios se produjeran cambios perceptibles en los indicadores
seflalados, no seria posible determinar cual ha sido la incidencia del Programa
y cual la producida por otras intervenciones y actuaciones publicas y privadas,
siempre de mayor cuantia e importancia.

Por ello resulta mdas légico establecer una serie de indicadores
cuantitativos que si permitan medir los efectos y resultados que la aplicacién
del programa produce. Estos indicadores seran:

Desvio de costes en la programacion
Desvio en las previsiones de gastos por medidas
Inversion y subvencién media
Impacto poblacional de las inversiones
Impacto territorial de las inversiones
Ratios de proyectos innovadores
Distribucién territorial del Programa
Relevancia financiera de cada Medida
Desvio de costes en cada Medida
Ejecucion financiera en cada Medida
Coste de funcionamiento del Grupo
Coste de gestidn interna de proyectos.
Coste del apoyo externo utilizado
Satisfaccién de los Beneficiarios.

Por otro lado, junto a la utilizacién de criterios cuantitativos en
aquellos aspectos que son mensurables, es necesario utilizar criterios
cualitativos que permitieran valorar aspectos mas subjetivos y dificilmente
cuantificables, pero igualmente importantes a la hora de tener una visién
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completa de lo ocurrido durante el proceso de aplicacién del Programa. Estos
seran:

. Valoracién de la Gestién del Grupo

. Valoracién del Equipo Técnico

. Caracter Innovador de los proyectos aprobados

. Capacidad demostrativa de las actuaciones financiadas
. Autonomia del Grupo

. Papel de la Administracién Regional

5.- COMPLEMENTARIEDAD CON OTRAS POLITICAS DE
DESARROLLO RURAL

El programa de desarrollo comarcal de FEDESIBA, se contextualiza dentro de
las principales directrices que emanan de las diferentes politicas de la Unidn
Europea en materia tanto de desarrollo rural como del resto de las lineas que
abarcan y engloban todo lo concerniente al impulso, desarrollo y crecimiento
socio-econémico de los territorios europeos, asi también las politicas de
empleo, medio ambiente, crecimiento industrial, sostenibilidad.

Principalmente el marco complementario se alcanza con la pretension a través
de este programa y de esta candidatura de los fondos econédmicos provenientes
del FEADER, fondo estructural que articula y ejecuta gran parte de las
acciones incluidas en el presente documento, y pilar econémico y politico para
el buen cauce las mismas.

5.1.- Complementariedad con la Politica Agricola Comun (PAC)

El desarrollo rural, en su concepcién nata, estd incluido dentro de la Politica
Agricola Comun (PAC) de la Unién Europea. Esta politica es la unica que se
ejecuta en todo el marco territorial de la Unién con un criterio universal y
pleno. El fondo estructural que la sustentard de cara al periodo 2007-2013 es el
FEADER (Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural). La articulacién en
base a distintos ejes del FEADER hace que la practica totalidad de las
vertientes de nuestro programa comarcal de desarrollo sea complementaria
con las mismas.

Por otro lado nuestro programa comarcal de desarrollo mantiene una
coherencia en sus principios y se sus formas de implementacién y ejecucion,
atendiendo principalmente a la diversificaciéon econdmica, a la mejora de la
calidad de vida en las zonas rurales, a la competitividad de la agricultura y
ganaderias y en definitiva a llevar a cabo un modelo de desarrollo equilibrado
y coherente con su soporte territorial.
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Se cumplen plenamente los principios de complementariedad, coherencia y
conformidad en el marco particular del FEADER, puesto que se tienen en
cuenta los regimenes de aplicacién de las medidas, principalmente los
articulados en los regimenes de ayuda directa. Existe también entre el resto de
medidas estipuladas para el desarrollo rural.

En la seccién relativa a estrategia y programacidn, el ejercicio que se esta
llevando a cabo en este mismo momento cumple con el criterio de
actualizacion del programa comarcal de desarrollo para el periodo 2007-2013.
En el mismo marco de las estrategias y de la programacion, se cumple la
coherencia con el plan estratégico nacional del Reino de Espafna y el plan
estratégico regional de la Comunidad Auténoma de Extremadura.

Con respecto a los objetivos y principios que centran el FEADER, nuestro
programa comarcal de desarrollo es complementario con todos ellos:

0 Pretende aumentar la competitividad de la agricultura y la silvicultura
mediante la ayuda a la estructuracién, el desarrollo y la innovacidn.
Nuestro programa plasma un apoyo expreso a las acciones resultantes
del desarrollo y la innovaciéon como férmula de diversificacion y
desarrollo social y econémico.

0 Mejora del medio ambiente y el medio rural mediante ayudas a la
gestidn de las tierras. Toda la filosofia de nuestro programa comarcal de
desarrollo tiene como objetivo paralelo la mejora y mantenimiento del
medio ambiente y el medio rural en la gestion.

0 Mejora de la calidad de vida en las zonas rurales y fomento de la
diversificacién de las actividad econdémica. Uno de los aspectos mas
importantes de nuestra estrategia y programa se fundamenta en la
bisqueda de escenarios de desarrollo distintos para romper con la
excesiva dependencia al sector agricola y ganadero, propiciando una
bisqueda de nuevos recursos en base a la revalorizaciéon de aquellos
existentes y particularmente de los que se encuentran ociosos o
infrautilizados.

5.2.- Complementariedad con otros programas comunitarios.
Como hemos podido comprobar el FEADER (Fondo Europeo Agricola de

Desarrollo Rural) estd fuera de la Politica de Cohesién, puede denominarse
una directriz estratégica con filosofia y objetivos propios.
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El resto de programas incluidos en la politica regional de la Unién Europea y
su articulacion en fondos estructurales:

o
*

*

FEDER (FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL)
PROGRAMAS OPERATIVOS DE FONDO COHESION

FSE (FONDO SOCIAL EUROPEO)

COOPERACION

o
*

*

o
*

*

o
*

*

inciden en aspectos que son complementarios con la estrategia de desarrollo
comarcal:

economia basada en el conocimiento
desarrollo e innovacién empresarial
asistencia técnica

programas operativos de transporte
programas operativos de medioambiente
adaptabilidad y empleo

lucha contra la discriminacién

O OO0 O O o0 o

5.3.- Politica y Programas Regionales en el contexto de la Comunidad
Auténoma de Extremadura.

En el contexto regional, nuestro programa comarcal de desarrollo se
complementa con la siguientes lineas:

Plan estratégico de la Diputacién Provincial de Badajoz.
Agenda 21 de la Diputaciéon Provincial de Badajoz.
Agenda 21 Mancomunidades integrales de municipios.
Proyecto Alba Plata en Equal.

Plan de desarrollo regional

Plan de empleo e industria de la Junta de Extremadura.

O O O O O O

6.- DINAMIZACION Y ESFUERZO DE ASOCIACION
La dinamizacién de los colectivos sociales y econémicos de la comarca es uno
de los més importantes puntales en la filosofia del grupo de acciéon local y en

la estrategia de desarrollo o programa comarcal de desarrollo.

Desde su origen el grupo no ha dejado de dinamizar a todos los colectivos de
la comarca, principalmente a los de caricter econémico y social, generando
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mas intensidad y apoyo a aquellos que cuentan con menos representatividad,
menos articulacién y vertebracién. En una comarca con tantas diferencias en
estos ambitos, no se puede dispensar el mismo esfuerzo por igual, primando el
criterio de solidaridad, que se recoge en todas las acciones que el grupo
emprende.

6.1.- Dinamizacién de los colectivos empresariales.

En este ambito es donde se han llevado a cabo la mayor parte de las acciones
yor p
que el grupo de desarrollo ha dirigido tanto desde el punto de vista de la
promocioén, sensibilizacidn, ... hasta la ayuda directa con la puesta en marcha
e multiples iniciativas empresariales, principalmente productivas.
d ltipl t p les, p palmente product

Tanto en la asamblea general como en la junta directiva de FEDESIBA hay un
importante representacién de la totalidad de las estructuras asociativas
empresariales de la comarca, por lo que su participacion e implicacién es mas
si cabe.

También se han llevado a cabo acciones concretas con el tejido empresarial
independientemente de estar asociado o no, acciones de formacidn,
adquisicién de capacidades, etc.

Uno de los sectores que ha contado con més apoyo ha sido el de las empresas
de economia social, principalmente las sociedades cooperativas agrarias, pilar
basico en la estructura econdmica de la comarca. Se ha generado un impulso
muy importante en la concepciéon de la comercializaciéon en unos casos, la
mejora en otros e incluso la implementacién de nuevos escenarios de trabajo y
desarrollo como el turismo. En este punto hay que sefalar que ha sido dificil
llegar a las grandes cooperativas, excluidas del régimen de ayudas PRODER 1I,
aunque si muy importantes en el organigrama productivo de la comarca. Con
este sector productivo se ha trabajado mucho en el campo de la promocion,
facilitando la asistencia a certdmenes feriales con terceros o con el propio
grupo de desarrollo comarcal. También se ha generado un fuerte flujo de
trabajo en lo que nosotros denominamos asistencias técnicas.

Otro de los sectores mas importantes ha sido el de los servicios, con un apoyo
muy directo y claro a aquellos espacios vacios dentro de la economia
comarcal. A los proyectos que podian ser un revulsivo importante para la
consolidacién de la poblacién en aquellos municipios con estructuras mas
débiles. En este apartado se ha apostado claramente por la diversificacion y
por la extension de los servicios mas innovadores y con una carga de futuro
mas importante.
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El sector agroindustrial también se ha visto apoyado por el grupo de manera
muy contundente, revalorizando recursos y producciones que se daban en la
comarca pero que se transformaban fuera de ella. Asi productos como los
quesos, los embutidos, las aceitunas aderezadas, aceites, vinos, dulceria y
pasteleria, se han visto beneficiados por las ayudas directas articuladas desde el
grupo de accion local.

El sector turistico por otro lado ha sido quiza el espacio donde mas trabajo de
ha llevado a cabo desde el punto de vista que ha sido un sector de nuevo cuiflo,
todo estaba por hacer y gran parte de las bases del turismo en la comarca, se
han puesto desde el grupo. Se ha apoyado el estudio y la revalorizacién de los
recursos, se ha apostado por la creacién de empresas de hosteleria de calidad,
de alojamiento turistico en todas sus vertientes y modalidades, se han generado
empresas de servicios turisticos muy importantes para el complemento del
sector. Se ha participado en numerosos certimenes para promocionar la
comarca, editando material grafico en distintos soportes y formatos, y se ha
acompafado a nuestros promotores a multiples eventos comerciales y
profesionales. Dando la oportunidad, como no cabe de otra manera a aquellas
entidades més débiles.

6.2.- Dinamizacién de los colectivos sociales

En este sentido se cuenta con distintas herramientas para la dinamizacién de
los colectivos sociales, se trabaja tanto con la base asamblearia del grupo de
desarrollo como con todas aquellas asociaciones que quieren acercarse al
mundo del desarrollo rural.

Se ha aprovechado la coyuntura que nos han ofrecido otros programas y
acciones en las que trabaja el grupo de desarrollo para imbricar al tejido
asociativo de la comarca, asi el plan estratégico elaborado conjuntamente con
el Area de desarrollo local de la Diputacién de Badajoz, la Agenda 21
constatada igualmente con la misma institucion,.. y con toda clase de actos y
eventos que se han puesto en marcha en la comarca: Gabinete de Iniciativa
Joven, Consejo de la Juventud, etc...

Por otro lado se ha articulado un buen punto de comunicacién e informacién
a través de la pagina web de FEDESIBA, con un apartado expreso para
novedades donde se recogen las citas mds importantes y los eventos mas
significativos en el ambito de la dinamizacién social y econémica.
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El esfuerzo futuro puede centrarse principalmente en tres elementos
claves para la consecucién de los objetivos de la Federacion para el Desarrollo
de Sierra Grande-Tierra de Barros:

r- La informacién y la comunicacién es una de las mayores
preocupaciones del grupo en la medida que los esfuerzos que vayan orientados
en este espacio dardn a conocer tanto la organizacidén asociativa como la
estrategia de desarrollo perfilada.

La definicién de un gabinete de comunicacién, con posibilidad de
utilizar los medios existentes en la comarca: television regional, radio, prensa,
asi como la posibilidad de publicar de manera periddica algin boletin u otro
instrumento de conocimiento de la dinimica de la Federacion hacen de este eje
uno de los prioritarios en el esfuerzo de difusién de la dindmica de desarrollo
rural de este grupo.

2.- Reuniones de dinamizacién y sensibilizacion en torno a la estrategia
definida de desarrollo rural del ambito de actuacién de la Federacién para el
Desarrollo de Sierra Grande-Tierra de Barros.

Dichas reuniones se plantean con un cardcter de continuidad y se
orientaran desde un punto de vista sectorial y general. En este sentido se
tendran en cuenta los siguientes colectivos:

o Cooperativas agrarias, tanto a titulo individual de cada cooperativa
como considerando los interlocutores validos existentes en la
comarca (VINAOLIVA, cooperativa de segundo grado).

0 Sector turistico

0 Asociaciones y colectivos en general, asociaciones de jovenes, de
mujeres, culturales, de la tercera edad, etc.

o0 PYMES vy resto de tejido empresarial, sobre todo las asociaciones de
empresarios existentes en la comarca.

La metodologia para llevar a cabo las reuniones de este tipo serd la
siguiente:

e Realizar reuniones sectoriales en cada una de las localidades. Donde
estarfan presentes técnicos del grupo de accién local, miembros de
cada una de las comisiones de la Federacion, representantes de la
junta directiva y asamblea general de la localidad y el presidente de
la misma.

e Reuniones sectoriales a escala comarcal, sobre todo en las actividades
que aparecen mas dispersas y puntuales.
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e Difusién de las mismas a través del gabinete de comunicacién de la
Federacién y de los medios de difusién comarcales.

3.- Articulacién y puesta en marcha de las diferentes comisiones de
trabajo de la Federacidn.

Uno de los objetivos de la federacién, es crear una serie de comisiones
de trabajo que ejerzan la funcién de 6rgano consultivo de la misma. Esta figura
estd recogida en los estatutos de la misma y es un medio mas del esfuerzo de la
federacion para cumplir y llegar a sus objetivos. Seran independientes de la
junta directiva y de la asamblea general y estaran compuestas de manera mixta,
con participantes de los 6rganos de gobierno de la federaciéon como personas a
titulo individual que por su interés quieran pertenecer a las mismas. Estaran
presididas por las vocalias de la junta directiva o en su defecto por designacion
de ésta. Se crearan las que la asamblea general de la federacidén crea
convenientes, aunque estan planteadas en materia de turismo, agroindustria,
medio ambiente, patrimonio, dinamizacidn social, etc.

v.- VIABILIDAD ECONOMICA Y CARACTER SOSTENIBLE

Para conseguir los objetivos planificados respecto de la Viabilidad
Econdmica asi como de Sostenibilidad, el Grupo de Accién Local plantea una
serie de lineas de actuacién que se resumen a continuacion.

2.1.- VIABILIDAD ECONOMICA

Para sustentar la viabilidad econémica de la iniciativa, el grupo de
accion local dosificard sus esfuerzos en cuanto al auxilio econémico de las
acciones tanto de caracter productivo como no productivo, encaminadas unas
a la creacién de riqueza, empleo y al reporte de beneficios econémicos, y otras
al desarrollo del tejido social, el fomento de la identidad comarcal o la
evaluacion y reforzamiento del nivel formativo y cultural de la poblacion.

En este sentido el esfuerzo serd conjunto en la articulaciéon de dicho
plan, comprometiendo también de forma razonable y coherente a los distintos
promotores, tanto particulares como publicos, que quieran contagiarse del
proceso de desarrollo de la comarca objeto de actuacidn.

Por acuerdo de FEDESIBA, la cofinanciaciéon municipal sigue, hasta la
fecha actual, el criterio de ubicacién geogréfica de los proyectos, de forma que
para calcular la aportacién local se barajan dos ratios: el primero se aplica de
forma equitativa, asi todos los ayuntamientos aportan la misma cantidad al
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programa y para aplicar el segundo ratio se utiliza la variable de la poblacion,
a mas poblacién mas aportacién, pues mayor serd el numero de beneficiarios
de las ayudas.

Por otro lado, y a la hora de repartir los recursos de la forma mas
solidaria posible, se tienen en cuenta las especiales dificultades a las que se
enfrentan  pequefios municipios, asi como diversos colectivos sociales de
nuestra comarca, asi se hara un esfuerzo especial con los mas desfavorecidos.

Los proyectos productivos se evaluaran por su viabilidad técnica y
econoémica y se dard prioridad a aquellos que tengan entre sus objetivos, la
creacién de empleos e insercidn laboral de mujeres y jévenes, la innovacién y
la diversificacién econdémica; principalmente. Los proyectos no productivos, se
medirdn por su grado de ajuste en relacién con los objetivos recogidos en el
Programa, asi como por su grado de dinamizacién y vertebracién social, grado
de implantacién y repercusiones sobre la poblacion.

2.2.- CARACTER SOSTENIBLE

El caricter sostenible de las Acciones se examinara de distinta forma,
diferenciando si son de caracter productivo o no productivo, y analizando el
grado de permanencia de dichas acciones en el tiempo, asi como consecucion
de los objetivos planificados.

Los proyectos de caracter productivo, una vez demostrada su viabilidad,
tienen mds probabilidad de perdurar en el tiempo, desde el grupo se realizard
un seguimiento de los mismos y se incentivara su ampliacién y modernizacion.
Respecto de los no productivos dependen mas de las ayudas y subvenciones
para su permanencia y continuidad, en este sentido el CEDER prestara el
asesoramiento necesario a las entidades para conseguir la maxima

perdurabilidad.

Es importante hacer hincapié en que, una vez puesta en marcha la
iniciativa, la viabilidad de la misma depende del grado de implicacién de la
poblacion en dicho proceso, la cual determina en ultima instancia la asuncién
de los compromisos necesarios y el desarrollo de las acciones pertinentes para
el mantenimiento y la continuidad de las estructuras y de los proyectos
concretos, sean estos de cardcter econémico, social y otros. De aqui nace la
importante la labor de dinamizacién que tiene que ser llevada a cabo,
colaborando con todas las entidades implicadas en el Grupo de Accién Local.

La difusién y el intercambio de informacién y experiencias como
herramienta de transferibilidad, asi como la cooperacion, juegan un papel
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importantisimo para garantizar la posible sostenibilidad de acciones y
proyectos.

8.- TRANSFERIBILIDAD DE LOS RESULTADOS ESPERADOS Y DEL
PROCESO

La transferibilidad es uno de los principios mas importante en la consecucién
del programa comarcal de desarrollo. El publico conocimiento de nuestras
acciones, particularmente aquellas que van relacionadas con la puesta en
marcha de iniciativas empresariales es uno de los valores mds importantes del
grupo. El grupo enriquece y suma esfuerzos, contribuyendo al desarrollo
integral de la comarca, poniendo en contacto a emprendedores, a
dinamizadores o a promotores de distintos ambitos y de distintas ubicaciones
geograficas dentro de la comarca, mads si cabe en un territorio comarcal como
el nuestro donde hay un protagonismo de dos grandes municipios como son
Almendralejo y Villafranca de los Barros con respecto al resto de entidades
municipales, observindose diferencias muy importantes en el acceso y la
puesta en marcha de acciones o iniciativas del tipo que sean.

En este sentido también se tiene muy en cuenta la pertenencia de FEDESIBA a
la RED EXTREMENA DE DESARROLLO RURAL (REDEX) y a la RED
ESPANOLA DE DESARROLLO RURAL (REDR), donde continuamente se
trabaja en torno a la transferibilidad de las acciones acometidas. En REDEX la
participacién de FEDESIBA es crucial, puesto que algunas acciones, quizis las
mas innovadoras se han rescatado y se han puesto en marcha gracias a la
transferencia de los resultados obtenidos en otras comarcas.

La manera en que se efectda la transferencia de resultados es variada, aunque
principalmente se utilizan las asambleas generales del grupo, donde se
proporciona material grafico y digital suficiente para que todos los socios
conozcan de primera mano las acciones emprendidas, particularmente las de
caracter social y econémico. También se hace buen uso de la pagina web del
grupo www.fedesiba.com, donde existen distintos apartados con la maxima
informacién acerca de los proyectos sus resultados. Como ejemplo sirvan
algunas de las noticias que se cuelgan en el apartado de novedades de la web.
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Fedesiba

Novedades

volver a fedesiba

FEDESIBA continua
colaborando con la

Universidad de Extremadura
20-09-2007

Bl

FEDESIBA trabaja en la elaboracion de

la candidatura
16-08-2007

FEDESIBA publica en la revista
SENDEROS, el articulo “COMARCA
SIERRA GRANDE-TIERRA DE BARROS:

¢(TE PERDERIAS UN VERANO ASi?
08-08-2007

FEDESIBA ABRE UNA
NUEVA CONVOCATORIA

DE AYUDAS
01-07-2007

FEOGA - O

La Fundacién Global
Nature en colaboraciéon con
FEDESIBA impartirdA una

conferencia en Hornachos
30-11-1999

FEDESIBA entre los
Grupos de Accién Local que

mas rentabilizan los fondos o
de la UE
18-09-2007

Finalizé el plazo para las solicitudes
acogidas a la Sexta Convocatoria de
Ayudas a Acciones y Proyectos de

FEDESIBA
13-08-2007

La oficina de FEDESIBA en Santa Marta
cerrara el 31 de Julio por motivo de las

fiestas de la localidad.
23-07-2007

Resuelto el fallo del Jurado del |
Concurso de Fotografia “Elementos

Identificadores del territorio de Beturia”

de la Agrupacion de Desarrollo Beturia
19-06-2007
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il

@bjetivos
PRODER!

Proyectos

JuntalDirectiva

Interrelaciones

Publicaciones

federacion para el desarrollo de sierra grande-tierra de barros

También se difunden los resultados a través de los medios de prensa
comarcales y regionales:

Radio municipal de Hornachos

Television local de Santa Marta de los Barros
Radio Hornachos

Radio Olé-Villafranca de los Barros

Cadena Ser Almendralejo

Radio Almendralejo

Localia Television Almendralejo

-30 dias, comarca Matachel

Diario Hoy

Periédico Extremadura

O OO OO O0OO0OO0O O0o0Oo

En este sentido destacar que desde hace casi dos afios el grupo de desarrollo,
aprovechando la ubicacién de una de sus unidades administrativas en
Hornachos, emite un programa con caracter quincenal en Radio municipal de
Hornachos, denominado “Futuro Rural” donde se exponen todas las
informaciones relativas a las acciones del grupo, particularmente las
convocatorias de ayudas a proyectos PRODER II asi como las informaciones
relativas a cursos, jornadas, otras convocatorias, eventos, etc... El resultado del
mismo es muy positivo puesto que genera un impulso muy interesante en la
poblacion, que se interesa y motiva por aspectos relacionados con el desarrollo
rural.
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9. PRIORIDAD SOBRE LOS COLECTIVOS DE MUJERES Y JOVENES.

Una de las estrategias a aplicar es “primar los proyectos promovidos por
jévenes y mujeres”, nuestro grupo y nuestro programa comarcal de desarrollo
implementan una linea horizontal de trabajo para facilitar el acceso de los
jovenes y las mujeres al mercado laboral, a través tanto de formacidn,
dinamizacién como de las ayudas directas del programa.

Cabe destacar que nuestro procedimiento de gestidn recoge explicitamente el
apoyo a colectivos desfavorecidos o marginales, jévenes y mujeres.

La situaciéon que padecen ambos colectivos ha sido ampliamente estudiada.
Nuestro conocimiento actual sobre dichos colectivos, nos permite actuar sobre
los principales problemas que les amenazan, teniendo en cuenta al mismo
tiempo sus caracteristicas peculiares y sus demandas diferenciadas y especificas.
Ambos colectivos sufren las consecuencias de una escasa integracidn
sociolaboral, condicionada en gran parte por una oferta de empleos muy
restringida y de mala calidad (empleos precarios, estacionalidad en el empleo,
subsidio agricola). Ambos también permanecen excluidos de los foros
principales de decisién y de poder. Los jévenes optan en su mayoria por
abandonar la comarca; nada les sujeta, ni siquiera el Empleo; pero las mujeres
no siempre disponen de esa libertad, ya que sus compromisos familiares las
condicionan ain mas.

Las medidas a favor de los jovenes se concreta en una serie de actuaciones
orientadas a la elevacién del nivel cultural de la poblacién y a la formacién
profesional especifica, a la creaciéon de empleos nuevos para la juventud, al
apoyo de iniciativas juveniles, a la creacién de una asociacién juvenil de
cardcter comarcal... Para la implementaciéon de las acciones concretas a
realizar, se requerird la participacion de los propios interesados tanto en el
disefio como en el desarrollo de dichas acciones.

Entre las acciones especificas a favor de los jévenes, insertas en nuestro
Programa de Desarrollo, destacamos las siguientes:

Acciones de Informacién y Sensibilizacion.

Programa de Fortalecimiento de la Identidad Comarcal.
Programa de Formacién Especifico para Jévenes.
Escuelas Taller, Talleres de Empleo y Casa de Oficios.
Becas de Formacién.

Convenios para la Realizacién de practicas en Empresas
Acciones de Formacion Especializada.

O OO O O o0 o
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Apoyo prioritario a la Creaciéon de Empleo para Jovenes.

Programa de Creacion de Nuevas Empresas Dirigidas para Jovenes.
Creacion de Empresas de Servicios.

Programa de Dinamizacién Sociocultural: Acciones Especificas para la
Promocion de la Juventud.

Programa de Recuperacion de las Costumbres y Tradiciones: acciones
especificas para los jovenes.

Acciones en colaboracién con el Gabinete de Iniciativa Joven de la Junta
de Extremadura.

Acciones en colaboracién con los colegios e institutos de ensefianza
secundaria de la comarca, en este sentido sefialar que se han celebrado
varias convivencias escolares con unos resultados excelentes.

Con respecto a las mujeres, en nuestra comarca constituyen un recurso
humano de primer orden a la hora de definir y ejecutar las acciones del
Programa; por ello, su participaciéon tanto de en el disefio como en el
desarrollo de las acciones del Plan serdn especialmente requeridas. Se dara
prioridad absoluta a estos dos colectivos en toda la puesta en marcha de
nuevas acciones y estrategias.

Las acciones especificas a favor de las mujeres se insertan igualmente en las
diversas medidas contenidas en el Programa de Desarrollo; entre ellas
destacamos las siguientes:

O 0O OO 0O O0o0oOo

o O

Acciones de Educacién y Sensibilizacion.

Programa de Fortalecimiento de la Identidad Comarcal.

Programa de Formacién Especifico para Mujeres.

Apoyo prioritario a la Creaciéon de Empleo para Mujeres.

Programa de Creacién de Nuevas Empresas Regentadas por Mujeres.
Agroindustrias.

Empresas de Servicios a las Empresas: comercializaciéon y distribucion,
limpieza...

Empresas de Servicios a la Poblacion: Guarderias, asistencia Geriatrica...
Empresas artesanas: reposteria, gastronomia comarcal, bordados...
Programa de Dinamizacién Sociocultural: Acciones Especificas para la
Promocién de la Mujer.

Programa de Recuperacion de las Costumbres y Tradiciones: acciones
especificas para mujeres.

Programa de Apoyo a la Gastronomia de la Comarca.

Programa de Apoyo a la creaciéon de una asociacién comarcal de
mujeres.

Apoyo a Otros Programas e Iniciativas Especificos a favor de las
Mujeres.
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10.-PARTICIPACION SOCIAL EN LA REDACCION DE LA PROPUESTA.

La participacion social en la redaccién de la propuesta o estrategia de
desarrollo de este grupo de accion local, ha sido determinante y bésica para su
total definicién.

A lo largo de un gran periodo de tiempo, se ha llevado a cabo una
importante labor consultiva en todos los municipios que integran este grupo
de accién local.

Aprovechando la estancia de 8 personas contratadas por el decreto
33/2002 del SEXPE, durante 6 meses de 2006, se realizd entre otros proyectos
la realizacién de una encuesta sobre la comarca, con el fin de poder reunir las
demandas y sugerencias, mas destacadas de todos los habitantes de nuestro
territorio.

En principio, tras varias reuniones de todo el personal del grupo, se
esboz6 una encuesta en la que se pretendia tocar todos los temas referentes al
desarrollo integral de la comarca, que seria la que mas tarde serviria para hacer
las entrevistas personales a las personas seleccionadas.

El universo de la encuesta, se pretendié que fuera lo mas representativo
del medio posible, es decir, que desedbamos que estuvieran representados
tanto Alcaldes, agentes sociales, empresarios, cooperativistas, representantes de
asociaciones, poblacién en general...de distintas edades, sexos y niveles de
estudio.

Se realizaron algo mas de unas 300 encuestas que se repartieron por
municipio, proporcionalmente al numero de habitantes de cada uno. Es
destacable mencionar que existe un pequefo sesgo hacia los habitantes de los
dos pueblos cabecera (Almendralejo y Villafranca de los Barros) ya que al
tener mas habitantes, hay una mayor representacién de encuestas de los
mismos.

Tras acordar el nimero de encuestados y tipologia de los mismos por
municipio, se procedid a salir a la calle a realizar las entrevistas, concertando
cita previa con alcaldes y otros agentes o empresarios. A la poblacién en
general se las entrevistaba por la calle o en sus casas. El encuestador-a realizaba
un total de 55 preguntas con distintas modalidades de respuesta (abierta, si o
no, valoracién, multirrespuesta...) a cada encuestado, tras una breve
explicacion del proyecto de investigacién y de nuestra entidad.

La encuesta resultante, se muestra a continuacion:
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ENCUESTA ESTRATEGIA FEDESIBA

BLOQUE GENERAL: [Todos los encuestados]
DATOS PERSONALES:

= LOCALIDAD:

= EDAD:
<16 >x16 y <25 | >=25Y< >= 40y >=65
O 0 40 [ <65 0]
[]

= SEXO: H: [] M: [

— NACIONALIDAD:

= NIVEL ESTUDIOS:

— PROFESION ACTUAL:

— ACTIVIDAD ECONOMICA :

INFORMACION COMUN:
1. (Sabe qué es un Grupo de Desarrollo Rural?

o SI 0 NO

2. ¢(Conoce FEDESIBA [Federacion Desarrollo Sierra Grande y
Tierra de Barros] y su labor?
o SI o0 NO
3. ¢Ha recurrido a ellos o se ha beneficiado de su asesoramiento,
ayudas, etc....?
o SI o0 NO
4. ¢Pertenece a alguna Asociacion sin animo de lucro (empresariales,
de mujeres, culturales, deportivas, etc....) 0 estd interesado/a en ello?
O Pertenezco

O No pertenezco
O Me gustaria

EMPLEQ | |/ DESEMPLEO [
5. ¢Donde recurriria para encontrar trabajo?
O SEXPE
O Agente Empleo de mi Ayuntamiento
O
o

Internet (DOE, BOE ...)
Otros :
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O Ns/nc
o ¢Como se encuentra en su puesto de trabajo?
O Es mi profesién y me gusta ejercerla.
O No esta relacionado con mis estudios pero estoy conforme.
O No esta relacionado con mis estudios pero no encuentro
otra cosa.
O Eslo que hay
O Ns/Nc
6. ¢Qué problemas cree que encuentran los colectivos
desfavorecidos [Mujeres, Jévenes e Inmigrantes] en la busqueda de
empleo?
O Falta de Formacién
Falta experiencia Laboral
Discriminacién Empresarial
Cargas Familiares
Otros :

O 00O

7. ¢Expon alguna medida que creas que pueda ayudar a mejorar
esta situaciéon?

RECURSOS ECONOMICOS:
8. ¢Recurre o ha recurrido a ayudas o subvenciones de Organismos
Publicos para su desarrollo personal o empresarial?
0 No
o SI

e De qué tipo?
0]

O Junta Extremadura
O Programas Europeos (Proder, Leader,

O Diputacion
O Otros:

9. ¢Se ha planteado alguna vez montar su propio negocio?
o0 NO
o SI
e De que tipo?
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10. {Qué necesidades no tiene cubiertas en su localidad?
O Productos necesidad bésica:

O Servicios Publicos:

0 Otros:

O Todas las necesidades cubiertas.

RECURSOS HUMANOS:

1. (Cree necesario recibir formacion para su desarrollo personal o
profesional?

o SI 0 NO

12. Indica, por orden de preferencia, que cursos, de todas las
categorias y sectores, estaria interesado en realizar:

° I- . 4-
° 2~ ° 5=
° 3= ° 6-
INFRAESTRUCTURA:

13. Valora del o al 4 las siguientes Infraestructuras de su municipio:

| 0 = No Existe | r = Mal | 2= Mejorable | 3 = Buena | 4= Excelente |

Movilidad :

[] - Calidad de las carreteras que sueles
transitar :

[] -Calidad caminos rurales
[] - Posibilidad de utilizacién del transporte publico

[] - Calidad del transporte publico
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[] - Movilidad peatonal (Pasos de Cebra, pavimentacién urbana, carriles

bici ...)

D - Barreras arquitecténicas ( Rampas, pasamanos, ascensores, ...)

(Urbanismd :

D - Alumbrado Publico

[]- Dotacién de mobiliario urbano (bancos, papeleras, etc.)

D - Actuaciones sobre el Patrimonio Histérico-Artistico

[] - Promocion, Conservacion, Recuperacion de las Tradiciones

(Servicios :

[ - Servicios Municipales:

- Servicios administracién Provincial o Regional:

[] - Junta Extremadura:

] - Diputacién:

D— Otros:

D - Centro de Salud /Consultorio Médico

D - Servicios Sociales

] - Agente Desarrollo Local

L] - Infraestructura deportiva (Pabellones, Piscina publica, Pistas...)

D - Centros escolares de infantil

[] - Centros escolares de primaria

o = No
Existe

1=Mal

2=
Mejorable

3 = Buena

4= Excelente

D =Centros escolares de secundaria

[] - Escuelas taller, Taller de Empleo ...

D - Educaciéon de Adultos

[ - Oferta de actividades dirigidas a los nifos
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[]- Oferta de actividades para el colectivo de jovenes

[ - Actividades o servicios para el colectivo de la tercera edad
[] - Funcionamiento Casa de Cultura

[ - Funcionamiento Biblioteca

D - Funcionamiento Oficina de Turismo

\Equipamientos :

[1- Poligono Industrial
[] - Mercado de Abastos
[] - Matadero Municipal
[] - Paradas Autobuses

[] - Estacion de Tren y/o de Autobus
- Calidad Redes de Distribucién:

L] - Eléctrica
L] Agua
[ - Gas

[] - Cobertura Méviles

] - Recepcion de Radio y TV
\Calidad ambiental :

[] - Calidad del agua de consumo

D - Calidad del aire

[] - Contaminacion por olores :

D - Niveles de ruido :

D -Estado de los contenedores /  Cantidad: [

] - Limpieza de las calles
[] - Estado cauces de rios y riberas del Municipio

[] - Dotacion y Estado de Parques y Jardines
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TURISMO:
14. A la hora de organizar un viaje por Extremadura, donde prefiere
alojarse:
O Hotel
O Albergue
O Alojamiento Rural (Hotel o Casa Rural)
O Otros:

153. ¢Qué tipo de carencia encuentra el equipamiento de los
alojamiento turisticos de la comarca?
0 NO (o] Ns / Nc
0 SI ¢Cual?:

16. ¢Esta satisfecho con la calidad de servicios de los bares y
restaurantes de su municipio?

o SI ONO ¢Por qué?:

17. Ve otras posibilidad de promocién de Turismo en:
O Actividades de Caza (Cineggética,...)
O Actividades Naturalistas (Senderismo,...)
O Otras

MEDIO AMBIENTE:
18. ¢Cudles de las siguientes actividades acostumbra a hacer
personalmente?
O Ahorro de agua

Ahorro energético
Utilizar bombillas de bajo consumo
Participar en actividades ambientales (reuniones, charlas,
talleres...)
Separacion adecuada de basuras:

o [] Vidrio

o [ Pilas

o [ Envases (Latas, Tetrabrik, plasticos)
o [ Papel

o [ Aceite

© oo

o

o [ No dispongo de medios (Ecopuntos)

o [ No me interesa
19. ¢Conoce los recursos Naturales de nuestra Comarca?
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e Espacios Protegidos (Sierra Hornachos, Complejo Lagunar
La Albuera, ...) L1SI [J NO

o Faunay Flora (Aves protegidas, Zonas de nidificacion,...) []

SI [1 NO
o Embalses ( Alange, Los Molinos ...) L] ST [ NO
e Otros:

20. ¢Considera alguna empresa de su localidad contaminante o poco
respetuosa con el medio ambiente?

o NO O  SI:¢Cudl?
NUEVAS TECNOLOGIAS:
21. ¢Dispone de Internet en casa?
o0 NO
o SI

e Tipo de Conexidn:

o /Tiene posibilidad de acceder a todo tipo de
lineas/Conexiones de Internet en su localidad?
o SI 0 NO
22. ¢{Puede disponer de Internet en algun sitio publico (Biblioteca...)
de su localidad?

o SI o0 NO
23. {Conoce los NCC (Nuevos Centros de Conocimiento) y su labor?
o0 NO o SI
e (Es usuario/a de dichos centros?
o SI o0 NO

BLOQUE AGROPECUARIO: [SélO SCCtOﬂ D Pertenece D No

pertenece

24. ¢Conoce la Nueva “Politica
Agraria Comunitaria” [PAC], vigente desde Enero-2006?
o SI 0 NO
0 ¢(Cémo cree que afectard al desarrollo agroganadero de la
comarca?
O Positivamente ¢Por qué?

O Negativamente ¢(Por
qué?
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25. Relacione dentro de las siguientes propuestas formativas las que
te gustaria recibir (por orden de preferencia):

L] Cultivos [IPromocién y Comercializacion de
Productos

[ ] Tratamientos [ 1 Calidad de las Producciones

Fitosanitarios

[] Aspectos []

medioambientales

[ Gestion Agraria L]

26. Indique el mes(o meses) y el horario que le parece mas adecuado
para la realizacién de estos cursos:
O Mes:

O Horario:

27. ¢Qué nuevas medidas tecnolodgicas cree necesario aplicar en su
actividad agropecuaria (energias renovables, mecanizacion,...)?

28. ¢Cree que el sector agroganadero podria subsistir sin las ayudas
recibidas de la Unién Europea?;Porqué?
o SI: ONO:

ACTIVIDAD AGRICOLA: [S6lo Sector Agricola]

29. ¢(Considera mas viable la agricultura ecolégica y la produccién
integrada que la tradicional?
o SI 0 NO
30. ¢{Cémo cree que se podrian promocionar y comercializar
nuestros productos?
0
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31. ¢De quién cree que tendria que partir la tarea de promocionarlos
y comercializar los?
o

32. ¢(Considera que la agricultura en general influye negativamente
en el medio ambiente?
o SI o0 NO
33. ¢Cudl de las siguientes medidas lleva a cabo en su actividad
agraria?:

o [ - Utilizacién equipos de proteccion en manipulacién de
fitosanitarios y técnicas de cultivo (M4scaras, guantes, gafas,...)

o [ - Reciclado envases contaminantes de productos fitosanitarios
o [ -Uso racional del agua

o [ - Gestidon adecuada de Vertidos/Residuos (alpechin, vinazas,
casca...)

o [ - Llevar a cabo un sistema de gestién de Calidad en su
empresa.
34. ¢De donde procede el agua que utiliza para el regadio de su
explotacion agricola?
O Pozos O  Embalses
O Rios, arroyos, etc. 0 Otros:

35. ¢{Cree que una agrupacion o unién de cooperativas conseguiria
mejores resultados para el desarrollo de la comarca?
o SI o0 NO
36. ¢Cree que seria beneficioso para la comarca la creaciéon de
cooperativas multisectoriales (agrupacién de cooperativas que
realizan su labor en distintos sectores econémicos: agricultura,
industria, servicios, construccion...)?
0 NO OSI (Por
qué?

ACTIVIDAD GANADERA: [Sélo sector Ganadero]

37. ¢{Cree que existen mecanismos suficientes de transformacion y
comercializaciéon de la produccién ganadera propia?

o0 NO OSI ¢Cuales?

38. ¢Considera provechoso para este fin, la creacion y unién de

cooperativas ganaderas?
o SI o0 NO
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39. ¢Qué opina sobre la situacién actual de muchas explotaciones
ganaderas intensivas que se encuentran dentro de los cascos
urbanos o muy cercanos a ellos?

40.En su actividad particular mantiene un adecuado tratamiento de
residuos organicos (purines, ...) para respetar el medio ambiente?
o SI o0 NO
41. ¢Considera adecuado el mantenimiento de los animales de
Producciéon Ganadera (respecto a la calidad de vida, de sanidad,
etc) para conseguir una mejor calidad de los productos de
consumo? :;Por qué?

0SI ONO:

BLOQUE CONSTRUCCION: [S6lo Sector] | [ pertenece | [ No

_ pertenece
42. ;Posee su empresa Gestién y
Organizacion propia?
o SI o0 NO

43. ¢Qué nuevas medidas tecnoldgicas considera importante aplicar
en su actividad /sector para su mejor desarrollo (energias
renovables, mecanizacion,...?

44.¢Utilizan nuevos materiales y técnicas respetuosas con el medio
ambiente (materiales aislante, tipos de orientacidn, energias
renovables...)en su trabajo?

o NO 0 SI;Cual?

45. ¢Se cumplen en su empresa TODAS las medidas obligatorias de
Prevencién de Riesgos Laborables?

0 SI o NO
¢Porqué?

BLOQUE COMERCIO / INDUSTRIA [Solo []

[] No
Sector]

Pertenece pertenece
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/SERVICIOS :
46.Clasificaciéon empresarial:

Categoria

Actividad N® Afo
Econdmica Trabajadores | Fundacidn

[] Empresario empleador

[] Trabajador
Independiente

[ ] Asalariado

47. Considera que su empresa 0 negocio se encuentra:
0 Consolidada
O En fase de introduccién en el mercado
48. Considera que su empresa/negocio:
O Estd actualizado a nivel tecnolégico
O Tiene programado realizar una inversién para adecuar su
nivel tecnolégico al mercado
O Necesita actualizarse e incorporar nuevas tecnologias pero
no lo tiene programado de momento
49.¢Coopera con cualquier otra Empresa en innovacidn, calidad o

financiacién?
o0 NO 0] SI ¢Puede especificar?
e Clientes, proveedores, organismos publicos, empresas del
sector...

*;:De que tipo? General, (subcontratacién), Comercial
(Distribucién), Financiera o Técnica (I+D, calidad...), ...

50. Conoce las Normas ISO de Certificaciones de Calidad?
o SI o NO
¢Tiene planificado realizar un proyecto de Sistema de Gestién de
Calidad ISO?
o SI o NO
51. ¢Cree que es necesario fomentar la cooperacién y el
asociacionismo empresarial para aumentar la competitividad de
las empresas de la zona?

o SI o0 NO
52. Opina que su empresa o negocio puede competir en
calidad/precio?
o0 NO
0 S [ INivel Nacional [INivel

Comarcal [ INivel Regional
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53. ¢Qué estrategia utiliza para competir en el mercado?
O Publicidad (prensa, radio, O Buzoneo
Tv...)
0 Ofertas 0]

54. ¢Cree que el personal de su empresa o negocio necesita formacion
para mejorar su labor profesional?
o SI o NO
55. ¢Posee informacion suficiente para respetar el medio ambiente

desde su empresa?
o SI o0 NO

SUGERENCIAS GENERALES: [Todos los encuestados]

OPINE:

[ Desarrollo
Rural,
Agricultura,
Ganaderia
Ayudas,
Subvenciones,
Empresas,
Medio
Ambiente,
Nuevas
Tecnologias
Formacion,
Empleo,
Infraestructuras,

]

En la mayoria de los casos hubo una buena acogida y colaboracién con
los encuestadores, siendo raros los casos de personas que se negaban a
contestarnos la encuesta.

De esta manera pudimos sacar unos resultados con las necesidades y
sugerencias de la poblacién de nuestra comarca, para posteriormente tenerlas
en cuenta a la hora de planificar nuestra estrategia de desarrollo comarcal (que
realizamos entre todos los integrantes del equipo técnico del grupo),
intentando mitigarlas o solventarlas en la medida que desde el grupo y
nuestros medios nos fuere posible.
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1.- PLANTEAMIENTOS DE COOPERACION PARA EL DESARROLLO

Los planteamientos de cooperacién que se observan desde este grupo de
acciéon local se basan principalmente en la existencia y pertenencia a tres
entidades:

1 Agrupacidén de desarrollo Beturia

En este sentido se introduce el desarrollo del proyecto que se esta
llevando a cabo en la agrupacidn.

DINAMIZACION PARA LA COOPERACION
INTERCOMARCAL EN EL SUR DE EXTREMADURA:
BETURIA
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PROYECTO DE COOPERACION INTERTERRITORIAL

d A o g Wy
cai]
C EDPER JEREL-SIERRA SURDESTE umrmP

BETURIA

Agrupacién de Desarrollo

1. Justificacion del proyecto.

Antes de la proliferacién de limites y fronteras que el transcurso de los
siglos nos ha legado, el sur de Extremadura sélo se entendia siguiendo el cauce
de los rios y el asiento que propiciaban sus riberas. El Ardilla, el Bodidn, el
Viar, el Guadajira, el Zdjar y el Matachel sirvieron de matriz a un territorio
que los prerromanos llamaron Beturia y que estuvo poblado por dos tribus
distintas a las de su entorno.

Desde las vegas del Guadiana hasta los cerros de Sierra Morena, los
celtas (Beturia céltica) y los turdulos (Beturia Turdula) fundaron en estas
tierras cierta peculiaridad étnica alrededor de la dedicacion agropecuaria de
sus campos o del trabajo en sus yacimientos mineros.

Sobre el rescoldo de lo que el tiempo dej6 de las ciudades de entonces:
Curiga, Nertdbriga, Perceiana, Seria, Segeda, Ugultunia, Turébriga, Regina,
Arsa,.... se dibuja un espacio muy diferente, una amplia franja del Sur de
Extremadura formada por cinco comarcas: Zafra-Rio Bodidn, Sierra Grande-
Tierra de Barros, Jerez-Sierra Suroeste, Campifia Sur y Tentudia, que
aprovechando el cimulo de resonancias histdricas, culturales y territoriales del
pasado, quieren unir sus esfuerzos para constituir un proyecto comun de

futuro: BETURIA.
2. Antecedentes

A lo largo de la ejecucién de la Iniciativa Leader Plus y Proder II, desde
el aflo 2002 y hasta principios de el afio 2005, cinco Grupos de Accion Local de
la Baja Extremadura: Zafra-Rio Bodién, Sierra Grande-Tierra de Barros, Jerez-
Sierra Suroeste, Campifia Sur y Tentudia se han unido para llevar a cabo
actuaciones de cooperacidn territorial.
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El fundamento de estas actuaciones se consolida sobre una base humana
muy importante. La colaboraciéon de los actores tanto técnicos como politicos
de los territorios implicados ha permitido por el momento poner en marcha
actuaciones muy puntuales como la asistencia de todo el territorio de forma
conjunta a la Feria Internacional Ganadera de Zafra en sus ediciones 2003 y
2004-.

Utilizando el referente de la Feria de Zafra, como uno de los escenarios
mas importantes a nivel nacional e internacional, se ha dado durante dos
ediciones consecutivas, difusién a la labor de promocién econémica y social
que en el mundo rural llevan a cabo los grupos de desarrollo, concretando los
resultados obtenidos en la Baja Extremadura.

El trabajo emprendido ha permitido sentar las bases para poner en
marcha un proyecto mas ambicioso, un proyecto de cooperacién conjunto con
una proyeccién temporal suficiente: Beturia.

La firma en Octubre de 2004, en Zafra, del Protocolo de Intenciones
constituye claramente la estrategia necesaria para la constituciéon de una
Agrupacion de Desarrollo. En el se justifica claramente con una serie de
estipulaciones la necesidad del nacimiento de esta agrupacién:

3. Ambito geogrifico de aplicacién.

La Agrupacion de Desarrollo Beturia abarca el ambito geografico de
actuacion de los siguientes Grupos de Accion Local:

% Asociacion para el Desarrollo Rural de Jerez - Sierra Suroeste

% Asociacion para el Desarrollo de Sierra Grande - Tierra de Barros
% Centro de Desarrollo Comarcal de Tentudia

% Centro de Desarrollo Rural Campinia Sur

% Centro de Desarrollo Rural Zafra-Rio Bodion

Estos cinco Territorios conforman una poblacién total de 207.765
habitantes y una extension total de 8.436 Km., lo que supone un territorio
mayor que Comunidades Auténomas como Madrid.
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COMARCA POBLACION EXTENSION DENSIDAD

Campiina Sur 33.670 2.701 12,5
Sierra Suroeste 32.699 1.530 21,4
Sierra Grande - Tierra 73.079 1.805 40,5
de Barros

Tentudia 22.203 1.286 17,3
Zafra — Rio Bodion 46.114 1.114 414
BETURIA 207.765 8.436 24,63
BADAJOZ 654.882 21.766 30,09

Hablariamos de un total de 73 municipios que abarcan poblaciones tan
diferentes en cuestién de poblacién como Almendralejo con 27.521 habitantes
o Casas de Reina con 218. Los municipios que conformarian el territorio
Beturia son:

Aceuchal 5.249
Ahillones 1.144
Alange 2.026
Albuera (La) 1.793
Alconera 729

Almendralejo 27.521
Atalaya 358

Azuaga 8.465
Berlanga 2.660
Bienvenida 2.342
Bodonal de la Sierra 1.204
Burguillos del Cerro 3.221
Cabeza la Vaca 1.610
Calera de Ledn 1.084
Calzadilla de los Barros 854

Campillo de Llerena 1.711
Casas de Reina 218

Corte de Peleas 1.294
Entrin Bajo 649

Feria 1.398
Fregenal de la Sierra 5.308
Fuente de Cantos 5.057
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Fuente del Arco

782

Fuente del Maestre 6.861
Fuentes de Leén 2.719
Granja de Torrehermosa 2.492
Higuera de Llerena 429
Higuera la Real 2.495
Hinojosa del Valle 596
Hornachos 3.784
Jerez de los Caballeros 9.492
Lapa (La) 313
Llera 953
Llerena 5.525
Maguilla 1.117
Malcocinado 539
Medina de las Torres 1.455
Monesterio 4.369
Montemolin 1.647
Morera (La) 783
Oliva de la Frontera 5.834
Oliva de Mérida 1.951
Palomas 712
Parra (La) 1.409
Peraleda del Zaucejo 622
Puebla de la Reina 898
Puebla de Sancho Pérez 2.887
Puebla del Maestre 899
Puebla del Prior 560
Reina 219
Retamal de Llerena 531
Ribera del Fresno 3.395
Salvaleén 2.173
Salvatierra de los Barros 1.896
Santos de Maimona (Los) 7.931
Segura de Ledn 2.271
Solana de los Barros 2.792
Torremejia 2.085
Trasierra 717
Usagre 2.044
Valencia de las Torres 790
Valencia del Mombuey 791
Valencia del Ventoso 2.298
Valverde de Burguillos 364
Valverde de Llerena 789
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Valle de Matamoros 502
Valle de Santa Ana 1.229
Villafranca de los Barros 12.487
Villagarcia de la Torre 1.024
Villalba de los Barros 1.672
Zafra 15.253
Zahinos 2.979
Zarza (La) 3.615
BETURIA 207.865

La diversidad y belleza de paisajes de este amplisimo territorio es otra
de sus principales caracteristicas, abarca dehesas, campifas, sierras, embalses,...

De los 8.436 Kma2 un total de 600 lo conforman espacios naturales
incluidos en la Red Natura: Zonas de Especial Proteccién de Aves (ZEPAS),
Espacios Naturales Protegidos (ENP), Lugares de Importancia Comunitaria
(LIC), Corredores de la Biodiversidad, Parques Periurbanos,...

Superficie
ESPACIO RED NATURA (dentro | 5 eriptor
del grupo

km2)
RIO ARDILA ALTO (Tentudia) 3,40 Rio
SIERRAS DE BIENVENIDA Y LA CAPITANA 2.10 Sierra
(Tentudia-Campiia Sur) ’
SIERRA NORTE (Tentudia) 1,40 Sierra
RIO ALCARRACHE (Sierra Suroeste) 2,00 Rio
RIO ARDILA ALTO (Sierra Suroeste) 2,21 Rio
RIO ARDILA BAJO (Sierra Suroeste) 7,59 Rio
SIERRA DE MARIA ANDRES (Sierra Suroeste) 6,09 Sierra
DEHESAS DE JEREZ (Sierra Suroeste) 205,76 Dehesa
EMBALSE DE VALUENGO (Sierra Suroeste) 2,24 Embalse
RIO ARDILA ALTO (Zafra-Rio Bodién) 2,20 Rio
SIEI_R’RA DE MARIA ANDRES (Zafra-Rio 29,00 Sierra
Bodion)
RIO GUADIANA ALTO - ZUJAR (Sierra 1.40 Rio
Grande-Tierra de Barros) ’
RIO PALOMILLAS (Sierra Grande-Tierra de ,

4,00 Rio

Barros)

COMPLEJO LAGUNAR DE LA ALBUERA
(Sierra Grande-Tierra de Barros)

SIERRA GRANDE DE HORNACHOS (Sierra
Grande-Tierra de Barros)

5,90 Laguna

121,80 Sierra
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SIERRAS CENTRALES Y EMBALSE DE

ALANGE (Sierra Grande-Tierra de Barros) 134,60 | Sierra

RIO MATACHEL (Campiia Sur) 11,70 Rio
VALDECIGUENAS (Campifia Sur) 37,10 Sierra
RIO GUADAMEZ (Campiiia Sur) 5,60 Rio
RIO BEMBEZAR (Campiiia Sur) 11,40 Rio
EMBALSE DE ARROYO CONEJO (Campiia

1,90 Embalse

Sur)

Ademais de la importancia del Patrimonio Natural hay que destacar el
importante valor e interés que han dejado en su Patrimonio Histérico y
Cultural el paso de multitud de civilizaciones: i{beros, romanos, érabes,...
Cuenta Beturia con multitud de Monumentos artisticos que embellecen las
calles de sus pueblos, ademdas de antiguos asentamientos ya recuperados o en
proceso de recuperacion.

4. Objetivos.
- Objetivo principal.

Rubricar mediante la creaciéon de la Agrupacién de Desarrollo Rural
Beturia el protocolo de intenciones firmado en Zafra por los Grupos de
Accion Local de las comarcas: Campifia Sur, Sierra Suroeste, Tentudia, Tierra
de Barros-Sierra Grande de Hornachos y Zafra-Rio Bodién.

- Objetivos especificos de la Agrupacion de Desarrollo Beturia:

- Aglutinar el objetivo comun que persiguen los cinco grupos:
desarrollo rural de sus territorios.

- Fomentar la cooperacion entre diferentes territorios.

- Identificar similitudes y peculiaridades en los recursos patrimoniales
existentes en cada comarca para permitir la elaboracién de acciones
estratégicas de desarrollo conjuntas para todo el territorio.

- Aprovechar la singularidad del sur de Extremadura para la
elaboracién de paquetes turisticos que permitan aumentar el numero de
visitantes a todos los territorios.

- Acercar el territorio Beturia a los ciudadanos del propio territorio.

- Auspiciar el asociacionismo empresarial de toda la Beturia para
posibilitar de esta manera el desarrollo y mejora de calidad del sector.

5. Incidencia sobre el Patrimonio Natural e Histérico-Artistico.

El proyecto repercutird de forma muy positiva en el Patrimonio
Natural e Histérico Artistico ya que permitird darlo a conocer de una forma
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mas eficaz y permitird la elaboracién de nuevos estudios e inventarios de
recursos existentes.

Este aumento del valor de nuestro patrimonio vendra también apoyado
al enseflar a escolares y poblacién en general, la importancia de la
conservacion de los recursos de estas caracteristicas existentes en el territorio
Beturia.

Para incluir segun los bienes catalogados como recursos culturales:
fiestas de interés cultural ,......

6. Actuaciones a realizar; comunes e individualizadas.

La primera accion a tener en cuenta dentro del proyecto es la puesta en
marcha de la Asociacién de Desarrollo Beturia surgida de la firma del
Protocolo por todos los Grupos de Accién Local que la conforman. Para ello
lo primero es das de alta en los pertinentes registros a la asociacién tras la
elaboracién y rubrica de la Escritura de Constitucion y Estatutos que serd
donde se especifique de forma clara y concisa el reglamento que regira los
designios de la AGRUPACION DE DESARROLLO RURAL BETURIA.

Ademais, antes de llevar a cabo las acciones que se crean oportunas
incluir en este proyecto de cooperacion interterritorial, parece oportuna la
creacion de una imagen corporativa que identifique y aglutine de la forma
mas clara posible el territorio BETURIA.

En principio el proyecto se va a articular partiendo de unas acciones
comunes para todos los grupos a las que se podrian sumar otras posibles
actuaciones de caracter mas especifico

6.1. Preparacién previa del proyecto

En este apartado se incluyen las operaciones llevadas a cabo para la
puesta en marcha del proyeco: reuniones previas y redaccion del presente
documento.

En el momento de inicio del proyecto, en continuidad con la
preparacién, primera fase serd programacion, donde se establecerdn las
estructuras basicas de funcionamiento; los acuerdos y férmulas de
colaboracién y los sistemas de coordinacién y seguimiento.

6.2. Gestién y Coordinacién del proyecto

Aqui tenemos todo aquello relacionado con la gestién y coordinacién
del proyecto, derivado en:

6.2.1 Grupo coordinador general
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El Grupo de Accién Local Centro de Desarrollo Rural Campina Sur es
el grupo coordinador general que velara por la gestiéon y coordinacidn correcta
del proyecto.

6.3. Sede de la Agrupacién de Desarrollo Beturia.

Se establece un sistema de sede rotativo de periodicidad anual tal y como
se recogeran en los estatutos de la Agrupacion.

6.4. Reuniones de seguimiento
Existiran dos tipos de reuniones de seguimiento:
X REUNIONES ORDINARIAS cada tres meses, por lo que se prevén tres
reuniones al afio.

X REUNIONES EXTRAORDINARIAS para  tratar  temas

extraordinarios.

El lugar de reunién sera el del Grupo de Accién Local que ostente la
sede la Agrupacion de Desarrollo Beturia, si bien los grupos componentes por
acuerdo mutuo pueden variar la sede de las reuniones segiin pueda convenir en
un momento determinado.

6.5. Actuaciones

Las actuaciones a desarrollar en el proyecto se van a estructurar en cuatro
grandes ejes:

EJE =
CONSOLIDACION DE LA IDENTIDAD
INTETERRITORIAL

Se establecen en este eje acciones destinadas a implantar un sentimiento de
Beturia dentro de los propios territorios implicados. En este sentido las
acciones previstas realizar son las siguientes:

@ Formalizacién de la Agrupacion: Se prevén acometer acciones derivadas

tanto de la legalizacion juridica de la entidad, como todos los aquellos
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que fueran pertinentes para constituir y presentar publicamente la
propia organizacion.

@ Asitencia a Ferias. Con el objeto de fortalecer la identidad de la
Asociacién en el seno de cada una de las comarcas, se plantean entre las
acciones  utilizar los escaparates que brindan las ferias mas
representativas dentro de cada uno de los cinco territorios para
presentar Beturia. Al mismo tiempo se pretende utilizar estos marcos
para la realizacién de actos paralelos en torno al proyecto.

@ Diseno de imagen de la entidad: Abarcard las acciones necesarias a
dibujar una imagen de la Agrupacién y la difusién de la misma. En este
sentido se realizaran diseflo de imagen y manual corporativo de Beturia,
mascotas y demds elementos graficos asi como la difusién de la misma a
través de Internet.

@ Disefio y construccién de stand moévil: Con el objeto de dotarlo de
medios que propicien la presencia digna de Beturia en diversos foros o
encuentros.

Intercambio de escolares: Dirigido a propiciar el sentido de la
agrupacion entre los colectivos de nifios y jovenes en edad escolar.

@ Otros actos que resulten de interés para arraigar la identidad de la

agrupacion dentro del territorio o fuera de éL

EJE 2: RECUPERACION Y PROMOCION DEL
PATRIMONIO NATURAL, CULTURAL Y
ARQUITECTONICO

Este eje tiene como finalidad fundamental establecer actuaciones
tendentes a poner en valor todos aquellos recursos de caricter patrimonial,
natural, cultural y arquitecténico que el conjunto de Beturia posee. Para ello se
fijan una serie de lineas de actuacién:
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Estudio para identificar tanto los recursos naturales como los culturales
y patrimoniales, haciendo especial hincapié en los espacios protegidos y
los monumentos declarados de interés historico-artisticos.

Jornadas temdticas Beturia: Se prevén dos jornadas sobre aspectos
culturales-patrimoniales de la Beturia cuyos lugares de celebracién
serian las comarcas de Campifa Sur y Tentudia.

Elaboraciéon de DVD divulgativo del territorio Beturia, asi como la
elaboracion de copias que aseguren una amplia difusién del mismo.
Catdlogo grafico de los territorios de Campifa Sur, mediante la
elaboracién de un archivo fotografico de los recursos patrimoniales y
culturales con vinculacién con el proyecto.

Exposicion fotografica de Beturia por todas las comarcas e incluso en
algun otro lugar de ambito regional o suprarregional que pueda ser de
interés para la difusion del proyecto.

Otros actos en torno a espacios concretos en cada comarca ligados a

Beturia ...

EJE 3

PROMOCION DE PRODUCTOS LOCALES

En este eje se pretenden poner en marcha actuaciones tendentes tanto a

fomentar la calidad de las producciones de la comarca, su transformacién y su
puesta en valor en el mercado. Para ello se instrumentalizaran en principio
mediante la creacién del Premio Beturia que deberd ser un premio que
recompensara la calidad y la innovacién a las empresas de la comarca.

Igualmente se pretende apoyar otras actuaciones que puedan contribuir

a estos objetivos generales.
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EJE 4: COORDINACION DEL PROYECTO

Se incluirdn los gastos correspondientes a la contratacidén de personal y
gastos derivados de dietas derivadas de la coordinacidn.

7. Presupuesto detallado y financiacién prevista.
7.1 Presupuesto

El presupuesto de proyecto asciende a la cantidad de 206.200 € que se
desglosan entre ejes segun el siguiente cuadro

PRESUPUES PRESUPUES
TO TO

ACCIONES ACCIONES
COMUNES ESPECIFICAS

EJE 1: 56.500 1.200
CONSOLIDACION DE LA IDENTIDAD INTERTERRITORIAL

EJE 2: 64.500 36.000
RECUPERACION Y PROMOCION DEL PATRIMONIO
NATURAL, CULTURAL Y ARQUITECTONICO

EJE 3: 5.000 15.000
PROMOCION DE PRODUCTOS LOCALES

EJE 4: 28.000 0
COORDINACION DEL PROYECTO

TOTAL PRESUPUESTO 154.000 52.200

PRESUPUESTO GLOBLAL DEL PROYECTO 206.200
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7.2 Financiacién

La financiacién del proyecto se distribuye en funcién del tipo de

acciones en los siguientes cuadros:

a) FINANCIACION DE LAS ACCIONES COMUNES

Campifia  Sierra Zafra-Rio Tentudia  Sierra G- Total
Sur Suroeste Bodion Tierra de B
Eje 1 14.750 9.000 9.000 14.750 9.000 56.500
Eje 2 18.750 9.000 9.000 18.750 9.000 64.500
Eje 3 2.500 0 0 2.500 0 5.000
Eje 4 14.000 0 0 14.000 0 28.000
Total 50.000 18.000 18.000 50.000 18.000 154.000

b) FINANCIACION DE LAS ACCIONES ESPECIFICAS

Las acciones individualizadas seran financiadas por cada uno de los
grupos que pretenden ponerlas en marcha dentro de su territorio. En principio
y sin perjuicio de que a lo largo de la ejecucién del proyecto se pudiera
plantear la necesidad de acometer otras acciones individuales por alguno de los
Grupos de Accién Local implicados, las que se contemplan son las siguientes

Campifa Sierra Zafra-Rio  Tentudia Sierra G- Total
Sur Suroeste Bodion Tierrade B
Eje 1 0 1.200 0 0 0 1.200
Eje 2 0 3.000 0 30.000 3.000 36.000
Eje 3 0 0 0 15.000 0 15.000
Eje 4 0 0 0 0 0 0
Total 0 4.200 0 45.000 3.000 52.200
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8. Compromisos de financiacién de cada uno de los participantes.

Los compromisos de cada uno de los grupos para el
desarrollo de las acciones comunes e individuales del Proyecto
pueden contemplarse en la siguiente tabla:

FEOGA Adm. Adm.

Central Autondmica

CAMPINA SUR 50.000,00
SIERRA SUROESTE 22.200,00
TENTUDIA 95.000,00
TIERRA DE BARROS 21.000,00
— SIERRA GRANDE

DE HORNACHOS

ZAFRA - RIO 18.000,00
BODION
TOTAL PROYECTO 206.200,00

9. Gestién del Proyecto

g9.1. Sistemas de contratacién
Ademids de los socios se contempla la existencia de otras entidades que
pueden desarrollar actividades dentro del Proyecto, y para las cuales se
estableceran las correspondientes férmulas de relacién:

N Empresas externas, para la realizaciéon de trabajos especificos, cuya

relacién con el Proyecto serd contractual, siguiendo para ello las
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directrices marcadas en la legislacién vigente de contratacién con las
Administraciones publicas. Para la contratacién con empresas y

consultoras serd preceptivo solicitar, al menos, tres ofertas.

Colaboradores, considerando como tales a aquellos organismos
publicos o privados que contribuyan al desarrollo de los objetivos del
Proyecto y que no hayan sido contemplados inicialmente como socios.

Su relacion con el Proyecto sera regulada mediante convenio.

Personal contratado explicitamente para el proyecto, que pudiera ser
necesario tanto para la coordinacién como para la ejecucion de las

acciones tanto comunes COmMo especiﬁcas.
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g9.2. Control y seguimiento

El Control y seguimiento se llevara a cabo en cada una de las reuniones
que se celebren de la Agrupacion de Desarrollo y en la que se debera:
% Asegurar la coherencia de acciones entre socios y con los objetivos del

Proyecto

>

L)

*

Controlar la Programacién del Proyecto.

L)

L)

*

Evaluar cumplimiento de objetivos.

0

% Comprobar la evolucién de acciones y ejecucidn financiera.
% Proponer modificaciones al Proyecto, caso de ser necesario.
% Supervisar la labor del Coordinador.

% Realizar informes de evaluacion internos.

Las relaciones con otras entidades externas a los socios, tales como
empresas consultoras o colaboradores seran evaluadas particularmente en las
reuniones de la Agrupacién. En cualquier caso, se respetara el principio de
autonomia para las acciones que afecten a cada uno de los Grupos.

2.- RED EXTREMENA DE DESARROLLO RURAL (REDEX)

La Red Extremefia de Desarrollo Rural (REDEX), donde la presencia del
grupo se hace patente a través tanto de la filiaciéon como de la participacién en
los distintos 6rganos que la regulan.
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RED
EXTREMENA
DE
DESARROLLO

RURAL

- T
D, Ve ~

Ked Extremerig de

\ Pesarroll,, Rural

Red Extremefia de Desarrollo Rural
Avda. Hernan Cortés, 10, 1°

10004 Caceres
Tfno.: 92762
redex@redex.org w

RED
EXTREMENA
DATOS GENERALES DE REDEX DE
DESARROLLO
RURAL

Asociacion sin animo de lucro. Se constituye en 1998
1. Redexy los

* 24 Grupos de Accién Local 24 Comarcas Grupos

* 374 municipios 99% de Extremadura

* Superficie 37.856 km2 91% de Extremadura

» Poblacién 816.553 76% de Extremadura
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5 DESARROLLO
= redsx RURAL
Pr— > 1. Redexylos
o e g s Grupos
(“./
redsx RED
ot Eara EXTREMENA
Grupos Leader y Proder de Extreadura DE

DESARROLLO
RURAL

1. Redexylos
Grupos
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RED
EXTREMENA

ORGANIGRAMA DE REDEX D] =
DESARROLLO

ASAMBLEA GENERAL RURAL

Presidentes y Gerentes de cada G.A.L.
1. Redexylos
Grupos

JUNTA DIRECTIVA

11 personas pertenecientes a diferentes G.A.L.

EQUIPO TECNICO
9 personas (Media anual)

COMISIONES DE TRABAJO

red’s:r RED
R EXTREMERNA

DE
DESARROLLO

COMISION DE TURISMO RURAL

COMISION DE FORMACION

COMISION DE INFORMATICA Y NNTT 2. Comisiones
COMISION ECONOMICA JURIDICA FINANCIERA

COMISION DE DESARROLLO RURAL
COMISION DE PROM. EMPRESARIAL E INDUSTRIAL

COMISION DE ARTESANIA, GASTRONOMIA Y COMERC
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_red:S&:

ALIANZAS - CONVENIOS

»Consejeria de Agricultura y Desarrollo Rural (Direccion
General de Desarrollo e Infraestructuras Rurales, y Direccién
General de Administracién Local)

»Gabinete de Iniciativa Joven

»Red Espafiola Desarrollo Rural

»>Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
»Diputacion de Badajoz y Caceres

»Federacion de Municipios y Provincias Extremadura -
Fempex

»Direcciéon General de Medio Ambiente

»Direcci6n General de Juventud

»Direccion General de Promocion Empresarial e Industrial.
»Direccion General de Urbanismo y Ordenacion del Territorio.
»Direccién General de la Sociedad de la Informacién.
»Direccion General de Turismo y Turextremadura
»Patronato de Turismo de Céaceres y Badajoz

»Direccion General de Patrimonio

»Universidad de Extremadura

»Entidades Financieras Regionales (Caja Badajoz y Caja
Extremadura)
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RED
EXTREMENA
PROYECTOS REALIZADOS D] =
DESARROLLO
RURAL

PROYECTOS SUBVENCIONADOS POR LA DIRECCION GENERAL DE \
PROMOCION EMPRESARIAL E INDUSTRIAL: (
iYign
il

*REDEX CALIDAD. Normas de Calidad.

*RURALPYME. Plataforma Virtual para Pymes.

*REDTUREX. Calidad Turistica.

*MEJORA DE LA GESTION DEL TURISMO EN ZONAS RURALES
*IMAGEN COORPORATIVA REDEX

{Em'aﬁg}_

PROYECTOS DE COOPERACION GRUPOS DE ACCION LOCAL

*IMPULSO Y PROMOCION TURISTICA DE LAS COMARCAS RURALES
DE EXTREMADURA. —
*EXTREMADURA RURAL. . Proyectos

PROYECTO SUBVENCIONADOS MEDIANTE EL DECRETO 33 DEL SEXPE
*DIAGNOSTICO, DINAMIZACION Y ESTRUCTURACION DEL SECTOR

TURISTICO EN LAS COMARCAS RURALES DE EXTREMADURA
*PUESTA EN MARCHA DE UN SIG RURAL

RED
EXTREMENA

PROYECTOS REALIZADOS D] =
DESARROLLO

PROYECTOS SUBVENCIONADOS POR LA DIRECCION GENERAL RURAL
DE TURISMO ( ASOCIACIONES PROFESIONALES DE TURISMO)

*ESTRUCTURACION Y PROMOCION DE LAS ACTIVIDADES
COMPLEMENTARIAS AL TURISMO

PROYECTO SUBVENCIONADOS POR LA DIRECCION GENERAL
DE MEDIO AMBIENTE

*ECOEDUCA. Educacién Ambiental
Tome e Expucial Pt o vy
*ORNIEX. Proyecto Ornitologia.
PROYECTOS REDR
Proyectos

+SIG — CIT (SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA)
*DINAMIZADORES NUEVAS TECNOLOGIAS
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RED
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DE
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RURAL

Material
Promocional.

3.- RED ESPANOLA DE DESARROLLO RURAL (REDR)

FEDESIBA es socio de pleno derecho de la REDR, avanzamos su definicién y
proyectos

La Red Espafiola de Desarrollo Rural (REDR) es una asociacién sin animo de lucro
constituida en el afio 1995 con el objetivo genérico de promover un modelo de
desarrollo rural integral y sostenible.

La REDR est4 integrada en la actualidad por Redes Regionales que engloban a més de
200 Grupos de Desarrollo Rural de todo el territorio espafiol, los cuales gestionan
Programas e Iniciativas relacionadas con el Desarrollo Rural, fundamentalmente la
Iniciativa Comunitaria LEADER+ y el Programa Operativo para el Desarrollo y
Diversificacion de las Zonas Rurales (PRODER).

La REDR es miembro de la Red Europea de Desarrollo Rural (ELARD), integrada
por las Redes de Italia, Francia, Irlanda, Grecia y Portugal, a la que pertenecen unos
500 Grupos de Desarrollo europeos.

La REDR es un instrumento til para sus asociados ya que se encarga de:

* defender sus intereses

* prestar servicios de valor anadido

* planificar actividades

e transferir y difundir informacién

* coordinar los esfuerzos de las diversas Redes Regionales de Desarrollo Rural
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* representar a sus asociados ante las instituciones y administraciones nacionales,
comunitarias e internacionales.

Trabajando en red

La REDR es una red fuerte y cohesionada, abierta y participativa al servicio de los
Grupos de Desarrollo que la integran donde conviven ideas plurales.

En la actualidad existen formalmente constituidas diez Redes Regionales de Grupos
de Accién Local asociadas en la REDR, son las de: Andalucia (ARA), Aragén
(RADR), Asturias (READER), Castilla y Leon (HUEBRA), Castilla-La Mancha
(CEDERCAM), Canarias (Federacién Canaria de Desarrollo Rural), Extremadura
(REDEX), Murcia (RED MURCIANA DE DESARROLLO RURAL), Catalufa
(ARCA), Cantabria (RED CANTABRA DE DESARROLLO RURAL). Ademés de
estas Redes Regionales y sus Grupos, estin asociados a la REDR numerosos Grupos de
Desarrollo de Baleares, Comunidad Valenciana, Galicia, Madrid, Navarra y Rioja.

La REDR es un instrumento valido y necesario para actuar como interlocutor de los
Grupos de Accién Local, socios de la REDR, ante las diferentes Administraciones:
Comunitaria, Estatal y Regional.

La REDR es cofundadora de ELARD, Red Europea de Desarrollo Rural, a la que
pertenecen unos 500 Grupos de Desarrollo de seis paises europeos: Espafa, Italia,
Francia, Irlanda, Grecia y Portugal.

Objetivos
La REDR tiene los siguientes fines:

1. Representar los intereses de los socios de la REDR ante las Administraciones
Publicas, asi como reforzar su presencia en Redes o Asociaciones de caricter
supranacional y ante los foros nacionales e internacionales donde se discuta y decida
el presente y el futuro del desarrollo rural.

2. Prestar servicios de valor afiadido a sus asociados que complementen los que
ofrecen las Redes Regionales a los Grupos de Desarrollo de sus respectivos territorios.

3. Impulsar politicas de desarrollo sostenible en favor de la mejora del bienestar y la
permanencia de la poblacién del medio rural, garantizando la calidad del entorno y la
actividad y el empleo existente en el mismo.

4. Promover y fomentar medidas y sinergias que faciliten el desarrollo del medio
rural de una forma integral (sectores de poblacién con mayores dificultades,
produccién agroalimentaria, turismo rural, conservacién y protecciéon del medio
ambiente, PYMES rurales, cooperacién nacional e internacional, etc.)
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PROYECTOS PRESENTADOS POR LA REDR EN EL ANO 2007

Titulo

Cuantia solicitada

Cuantia concedida

Orden ITC/483/2007 Ministerio
de Industria. Ayudas para /a

Ministerio de Trabajo y Asuntos
Sociales. Subvenciones para la

realizacion de programas de
cooperacion y  voluntariado
sociales con cargo a la

asignacion tributaria del IRPF.

Actualmente se esta
elaborando la propuesta a
presentar al Ministerio.
Cuantia aproximada
solicitud: 3.000.000€

de

realizacion de actuaciones para Sl € (Proyecto
, plurianual a ejecutar en el | 48.000 €
el desarrollo de la Sociedad de la 2007 y 2008)
Informacion en el Marco del Plan y
Avanza.
VI Programa Marco. Comisién 75'“0 € . LS 75'?40 € (Pr_oyecto
Europea. “Proyecto FARO” plurianual a ejecutar en el | plurianual a ejecutar
2007 y 2008) en el 2007 y 2008)
Orden APA/1560/2006
Ministerio de' l'\grlcultura. 65.000 € 65.000 €
Programas Plurirregionales de
Formacion.
Orden TAS/1051/2007

Orden APA/.../2007 Ministerio
de Agricultura. Asociacionismo
en redes de desarrollo rural de
ambito estatal.

Pendiente de publicar esta
Orden en el BOE y concurrir
a la misma.

Orden APA/.../2007 Ministerio
de Agricultura. Subvenciones a
entidades asociativas del sector
agrario y alimentario.

Pendiente de publicar esta
Orden en el BOE y concurrir
a la misma.
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